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Resumo: A pesquisa foi realizada com o fito de avaliar as reais possibilidades das mulheres
gue produzem rendas no agreste pernambucano virem a internacionalizar sua produgio se
beneficiando do coméreio justo como forma de adquirir maior autonomia frente aos
atravessadores que exploram naquela regidio a mio-de-obra local. A metodologia utilizada
consistiu em repertoriar as principais dificuldades da comunidade rendeira nos municipios de
Pesqueira, Pogio e adjacéncias que respondem por mais de 80% da renda renascenga
produzida no Brasil e em contra-ponto, compreender, mediante pesquisa de campo, os
mecanismos que regem o comércio justo na Europa, em particular na Franca, onde foram
contactados no periodo de maio de 2008 a julho de 2009 intimeros agentes atuando na
comercializacdo de produtos do comércio alternativo. Em conclusio, descobriu-se que dentre
os atores da filiére équitable os principais influenciadores eram os importadores europeus que
mantinham relagdes estreitas com as comunidades produtoras nos paises do Sul. Para as
rendeiras do agreste, ficou claro que suas melhores chances em participar do movimento
encontram-se na moda ética (pecgas confeccionadas com algodio orginico) em plena expansio
na BEuropa.

Palavras-chaves: Comércio justo, internacionalizago, intermedidrios, renda renascenga

1. INTRODUCAO

O presente trabalho objetiva dar uma visdo da atual situagdo do artezanato da “Renda
Renascenca” desenvolvido pela comunidade de mulheres dos municipios de Pocio e
Pesqueira no Agreste de Pernambuco e sua comercializa¢do. Esses municipios e adjacéncias,
respondem por mais de 80% da renda tipo renascenca atualmente produzida no Brasil,
podendo-se mesmo dizer que é uma atividade quase exclusiva da regifio. £ também propésito
do estudo identificar as possibilidades para essas mulheres de comercializar seus produtos
através do comércio justo.

Hoje, Poglio e Pesqueira concentram o maior nimero de produtores do artezanato
“RENASCENCA” em Pernambuco e no Brasil, com as mulheres trabalhando de forma
“autdnoma” em suas residéncias. Produto reconhecido internacionalmente pela sua qualidade
e exportado para intimeros pafses (Estados Unidos, Europa e Asia). Vale a pena ressaltar que
hoje a RENASCENCA ¢ a maior fonte de renda da cidade de Pogéo e adjacéncias, onde mais
de 70% (quizas 80%) de sua populagio confecciona e dela subsiste.

Com efeito, o problema maijor ao qual essas mulheres sdo confrontadas € aquela da
exploragio de seu trabalho pelos intermedidrios. Esses ultimos aproveitam-se da posi¢io de
fraquesa das mulheres para lhes fazer realizar um trabalho dificil, laborioso e de grande



qualidade por uma remunerago infima. No entanto eles encontram compradores nos
mercados, inclusive na alta costura do sul do pais, para os quais eles vendem a producéo a
precos elevados chegando em alguns casos a realizar margens de lucro de mais de 1000%.

Eles possuem assim um poder de persuasio e controle enormes sobre essas mulheres,
destituindo-as de toda e qualquer perspectiva de emancipagio.

O comércio justo no qual o objetivo é o de permitir a todo ser humano de ser
remunerado condignamente pelos frufos de seu trabalho, aparece como alternativa para
encaminhar solucdes a essa situacio de exploragdo da mdo-de-obra local.

Durante um ano entrevistou-se atores do comércio justo na Franca afim de se
compreender como se ter acesso aos mercados, suas particularidades e modelos de decisio.
Apés se ter contactado com as empresas de comércio justo, mais precisamente com as
boutiques varegistas que trabatham com o conceito, de se ter entrado diretamente em contato
com os consumidores finais europeus, pdde-se compreender que o verdadeiro poder de
influéncia ndo se situa a esse nivel da cadeia de distribuiciio. A figura do intermedidrio
europeu especializado no ramo, importador de produtos originados do comércio alternativo,
scja ele um profissional independente ou uma central de compras institucionalizada é que joga
um papel fundamental, dir-se-ia mesmo indispensdvel ao movimento, fazendo a ponte de
ligagio entre os consumidores do Norte e as comunidades produtoras do Sul.

Eles tém por sua vez um conhecimento aprofundado do ferritério onde atuam
(conhecem o trabalho dos produtores no Sul, bem como sua cultura) e sdo a0 mesmo tempo
conscientes das exigéncias dos consumidores do Norte.

Outros atores foram também abordados, em especial as entidades de promocio e
difusiio do conceito de coméreio justo (novas idéias, novos projetos) e de sencibilizagio dos
consumidores-atores (consomm’acteur como sdo conhecidos na Franca) que desempenham
um papel ativo de capital importincia dando sustentagdo a0 movimento.

1.1  Hipdéteses de trabalho

a) As rendeiras de Pocfio e adjacéncias precisam, para melhor se desempenhar
autonomamente, de um maior treinamento visando a eleva¢do da qualidade do
trabalho.

b) Para o desenvolvimento das vendas internas (mercado regional € nacional)
além das vendas em feiras locais devem as artezds através de trabalho associativo
desempenhar participacdo mais ativa em feiras de exposi¢des nos diversos estados do
Brasil, eventos em geral organizados pelo sistema SEBRAE e SENAR.

c) A busca de mercados no exterior deve ser orientada dentro dos critérios
pertinentes ao comércio justo (commerce équitable). Para tanto, 0s mecanismos que
regem o acesso a esse tipo de mercado devem ser conhecidos.

2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 O conceito de comércio justo

Visando a aumentar sua eficiéncia social, no sentido da dire¢cio dos beneficios para os
individuos e para as comunidades envolvidas na acfio social, e, sem perder de vista o seu
contetido econdmico, o empreendimento social deve estar suportado pelas bases da economia
soliddria.



Segundo Jesus, P. (2004, p 15):

“A economia soliddria busca a unidade entre a produ¢@o e a reprodugdo, evitando
a contradi¢@o fundamental do sistema capitalista, que desenvolve a produtividade, mas
exclui crescentes setores de trabalhadores do acesso a seus beneficios, gerando crises
recessivas. Conceitos como vantagens cooperativas e eficiéneia social substituem as
velhas prdticas da competigfio e da maximizacio da lucratividade individual™.

No contexto da producio e comercializagio de produtos pelas comunidades em situagio
de pobreza, e focando agora também o consumidor consciente e sensivel s questdes sociais,
surge o conceito de Comércio Justo e Solidario - definido como uma estratégia de
empoderamento dos trabalhadores assalariados, pequenos agricultores, extrativistas, pequenos
empreendedores que estdo em desvantagem ou marginalizados pelo modelo de mercado
predominante, pondo em prdtica as seguintes tdticas: a) Utilizar praticas e metodologias que
fortalecam a ética, a transparéncia e a co-responsabilidade entre os diversos atores da cadeia de
producdo e comercializagfio, especialmente, os produtores e os consumidores; b) Contribuir
para a construgdo de relagdes solidarias no interior da economia; ¢} Praticar niveis de
remuneragio e precos justos; d) Considerar a diversidade cultural e valorizar o conhecimento e
a identidade das comunidades tradicionais nas transa¢Ges comerciais; ¢) Fomentar a integragiio
efetiva entre produtor e consumidor para a construgio coletiva do desenvolvimento sustentavel;
) Promover as priticas de produgio, comercializagdo e consumo que fortalecam a justica
social, a preservaciio ambiental e a defesa da sadde humana (FACES, 2008).

A organizacio tipica da cadeia de producio e consumo da exportagdo para produtos do
comércio justo e soliddrio € a seguinte: 1) Grupos produtores; 2) ONG’s de apoio e assessoria
aos produtores; 3) Organizagbes de certificagdio; 4) Organizagbes de importadores;
5) OrganizacOes de intermediagio da distribui¢do para vendas; 6) Organizaces de pontos de
venda de comércio soliddrio (botiques varejistas); 7) Organizacdes de sensibilizacdo do
mercado consumidor ¢ defesa dos direitos dos pequenos produtores; e 8) Consumidores
conscientes dos produtos (Consumidor-ator, Consomm’acteur na Franga).

2.2 Aracionalidade do comércio justo

O fundamento do comércio justo € o de promover o bem-estar dos pequenos
produtores desfavorecidos em geral nos paises do Sul, melhorar seu acesso aos
mercados, reforcar sua organizacdo ao pagar um melhor preco pelos seus produtos e
estabelecer uma relagdio comercial estavel (HERTH. A., 2005). O conceito encerra duas
visdes de mundo, uma reformista e outra alternativa.

Dentro da visdio reformista o comércio justo busca se contrapor ao capitalismo,
combatendo as injusticas que sdo por ele estabelecidas nas relagbes de trocas
internacionais no contexto do coméreio classico.

Dentro da visdo alternativa (rata-se de uma tentativa em construir uma economia
diferente, solidaria.

Na concepg¢ido reformista os promotores do comércio justo €m consciéneia do
desenquilibrio de for¢as que significa enfrentar os profissionais do coméreio
internacional por uma via paralela independente. Desse fato resulta que os pequenos
produtores sdo orientados a se organizarem em cooperativas permitindo dessa forma
reunir forgcas para negociar melhor seus pre¢os no mercado local e colocar parte de scus
produtos no mercado internacional, apoiados pelos consumidores-atores nos paises do
Norte que praticam um consumo consciente e responséavel,



4, RESULTADOS

4.1 Dificuldades e perspectivas dos produtores artezanais de comercializar seus
produtos recebendo uma remuneracio justa por seu trabalho

O municipio de Pogio no Agreste de Pernambuco e adjacéncias, respondem por mais
de 80% da renda tipo renascenga eventualmente produzida no Brasil, podendo-se mesmo
dizer que ¢ uma atividade quase exclusiva da regifio.

As informag@es que se seguem visam fazer um diagnéstico das condigdes da forga de
trabalho local, em geral mulheres, atuando nessa regido, com vistas a formac¢fio de uma
cooperativa de trabalho onde seus integrantes possam de uma maneira mais justa colocar nos
mercados o produto de seu trabalho (pecas artezanais em renda renascenca) da maneira mais
direta possivel, eliminando ou diminuindo a influéncia na mais das vezes negativa, da figura
do intermedidrio ou atravessador.

O objetivo € assim o de avaliar as possibilidades de organizacdo das mulheres
rendeiras em um empreendimento de cunho cooperativista onde possam de forma direta ter
acesso aos mercados nacionais ¢ internacionais com o fito de fazer escoar sua produgdo a um
prego mais justo, ou seja, que cubram os custos econdmicos e sociais de seu trabalho.

As condigdes sociais, os intermedidrios compradores e a remuneracio do
trabalho

As mulheres da regifio trabalham fazendo renda renascenca (dentelle) em um regime
de cerca de oito (8) a dez (10) horas didrias de trabalho recebendo como remuneragio por esse
trabalho uma quantidade de dividendos infima. Injusta para o esfor¢o a que estdo submetidas.
Na visdo da maioria dessas mulheres sintetizada em uma entrevista realizada por ocasido de
um video (filme) realizado para retratar o modo de vida do conjunto das mulheres rendeiras
da regido, colheu-se o seguite depoimento:
“... na realidade a renda (renascenca) sé dd bons lucros para os
atravessadores. Os artezdos que fazem o trabalho manual ndo tiram nada. Os
atrevessadores sdo daqui mesmo e ai compram super barato...”

(depoimento prestado aos realizadores do video em 2008, na cidade de Pogiio)

No total sdo mais de 2.100 familias que estdo implicadas na fabricagio da renda nas
cidades de Pogdo e Pesqueira. A grande maioria presente na zona urbana, especiflicamente, na
periferia.

A maioria trabalha isoladamente, ¢ se destaca o conceito de grupo familiar de trabatho
e também muito individual. O grande desafio € o associativismo.

A remuneraciio ¢ variada, por causa de varios fatores do tipo, se recebem o material
para o trabalho do atravessador ou se o material é todo de quem faz a renascencga. Qutra
variagfio ¢ ligada ao trabalho especifico que se é feito com a peca. Se for bordado, ponto,
costura, apliques, engomagao.

Quanto a remuneragdo do trabatho segundo os dados colhidos nas entrevistas tem-se
como certo que a remuneracdo média didria de uma trabalhadora da renda renascenga na
regido gira em torno de R$ 1,50 (um real e cinquenta centavos) a 2,50 (dois reais e cinquenta
centavos) por dia, as vezes com jornadas de trabalho que ultrapassam de 10 h./didrias,

Seriam esses 0s principais problemas que atravessam as rendeiras da cidade, sabendo-
se que cerca de 80% das mulheres da drea vivem dessa atividade econdmica, nesse regime de
trabalho engendrado na regido pelos intermédiarios locais.



Se uma parte da produgiio é assim escoada as espensas de um comércio justo, as
cooperativas do Sul passam a ter um real poder de barganha sobre a determinagiio do
prego local, gragas ao desenvolvimento de um verdadeiro contra-poder reforcado pela
possibilidade de negociacio,

O comércio justo se apoia assim sobre uma racionalidade «humana» se opondo a
uma racionalidade «econdmica» (JOHNSON, P., 2002).

Essa racionalidade se manifesta como uma recusa & divisdo internacional do
trabalho e propde uma mudanga de regras no comércio internacional sobre a base de
parcerias €ticas.

3. METODOLOGIA

Trata-se, a presente pesquisa, de um estudo prospectivo sobre a viabilidade de
organiza¢io de trabalho associativo para produgdo e comercializaciio da renda renascenga
fabricada pela comunidade de mulheres rendeiras nas cidades de Pogdo, Pesqueira (em
Pernambuco) e adjacéncias. Verificagio em um segundo tempo, sobre as perspectivas de
internacionaliza¢do da produgio utilizando como estratégia de ag¢do o conceito de coméreio
justo.

A coleta de dados sobre as condi¢Ges de trabalho para a produciio de rendas na regido
e os problemas de comercializagdo se deu através de um questionndrio aplicado pela Diocese
de Pesqueira junto as rendeiras (cerca de 80 questiondrios compreendendo 18 questdes) e
informagdes de pessoas que frabalham a muitos anos na drea de artesanato nos municipios
englobados pela pesquisa (Pogio, Pesqueira e Jatauba).

O estudo foi desenvolvido também na Franga, onde vérios atores trabalhando com o
conceito de commerce équitable (comércio justo) foram contactados. Esses atores se situavam
na regifio Sud-Est da Franga, segunda regifio mais rica do pais (Rhone-Alpes e Isere) onde o
comércio justo {commerce équitable} tem grandes possibilidades de desenvolvimento.

Os tipos de atores contactados foram variados: trés lojas de comercializagio de
produtos alimentares e artesanais de comércio justo, uma associagdo encarregada pela
promogio e difusiio do conceito, dois importadores (um dos quais em Paris) e um fabricante
de roupas ditas éticas (fabricadas com matéria-prima - algoddo orgnico aquirido em geral de
paises africanos). Deve-se registrar aqui também a participaciio direta em dois (02) encontros
com todo o “Collectif Grenoble Equitable” (conjunto de empresas de Grenoble e da regido do
Isére que atua no comércio justo e turismo soliddrio) composto por (035) associagdes, (05)
boutiques varegistas, (02) empresas importadoras.

As andlises ¢ reflexdes aqui apresentadas estdo respaldadas em dados secunddirios
extraidos de pesquisa bibliografica e documental, mas também e principalmente, dados
primdrios, extraidos a partir de observagdes direta em campo com a participagiio em encontros
de empresas, feiras artezanais e a realizagfio de entrevistas junto aos diferentes atores tanto no
Brasil como na Europa.

O perfodo de observaciio considerado: um ano ¢ dois meses (14 meses) a partir de
maio 2008.

Para a fase de levantamento dos dados primdrios propriamente ditos, as enguetes
foram realizadas através de entrevistas semi-diretivas (questdes abertas). Os dados assim
coletados apés organizados e classificados por assunto, foram submetidos a uma anilise de
conteido, método de natureza qualitativa, a partir do qual foram feitas inferéncias
interpretativas com base nos modelos sobre comércio justo apresentados na parte conceitual,



Principais formas de comercializacio

O local de vendas livres para as rendeiras se restringe as feiras locais de Pesqueira e
Pogao. A praca da Matriz no dia de feira, em Pocao, lojas de renascenca da cidade, ao lado do
Cruzeiro Biblico Catequético da cidade de Poc¢do, o qual é freqiientado por turistas aos
domingos, Outros pontos de venda sio em alguns centros comerciais em Pesqueira e também
por ocasifio de algumas festas de rua da cidade de Pesqueira, nas quais se colocam estandes de
comercializagdo,

Os compradores sfo turistas ou na maioria das vezes comerciantes de renascencga, gue
via de regra, tiram partido das rendeiras por sua situacdo de ndo terem os meios de acesso
direto ao consumidor.

Também ¢ comum o produto ser encomendado diretamente por um intermedidrio em
regime de trabalho remunerado por producio. Nesses casos o trabalho € encomendado,
supervisionado e as pecas quando findas, recolhidas diretamente pelo comerciante nas casas
das rendeiras.

Os produtos mais comumente confeccionados sdos: toaltha de mesa, guardanapos,
panos de bandejas, toalhinhas individuais, colchas, caminhos de mesa, roupas, lengdis,
conjuntos para recém nascidos, porta-copo, capa para garrafdo de dgua, xales, vestidos para
noiva, blusas com motivos em renda renascenca.

Como se pode perceber a renascenca é uma arte aberta para inovagdes de novos
desenhos e produtos.

Grau de especializacio e necessidade de treinamento

A questdo da capacitagdo € igualmente importante para uma melhor performance das
trabalhadoras rendeiras. Muito embora seja essa uma arte passada naturalmente de pai para
filho {mae para filha) ficou claro na pesquisa a necessidade de se trabalhar principalmente a
criatividade na elaboraciio de novos desenhos. O mercado exige constante atualizacio e
criatividade em especial, no segmento de vestudrio ligado & moda. Também aperfeigoar as
técnicas de vendas dos produtos e nogdes de administraciio de negécio.

Em Pesqueira e Poc¢do ficou registrado a participagio do SENAR (Servi¢o Nacional de
Aprendizagem Rural) na promocio de capacitagiio. O SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio
a Pequena Empresa) também figurou nesse apoio porém de maneira mais discreta de acordo
com os dados levantados.

Sabe-se enfretanto que treinamento apenas a nivel técnico tem alcance limitado
quando a questdo central € a dificuldade dessas mulheres de se independerem dos
intermedidrios que controlam a comercializagio com meios financeiros suficientes
dificultando ou mesmo impedindo o acesso direto dessas rendeiras ao cliente final.

A questdo dos equipamentos e materiais necessarios para o fortalecemento do
trabalho das rendeiras

Mdquinas para confeccio do lace, maquinas de costura (meio ponto), linha prépria
para renascenca, linho, cambraia de linho, papel grosso, papel manteiga, cola, agulhas,
tesouras, alfinetes e material para lavagem das pecas e também para engomar. S0 itens
apontados como importantes para a manutencio das atividades.

Importincia e perspectivas do trabalho associativo

Sobre o problema dos atravessadores que exploram as rendeiras da cidade comprando
as pecas por um baixo valor para revendé-las em outros locais com lucros que chegam a
ultrapassar a margem de mais de 1000%, o entdo Prefeito da cidade de Pogido (2008) quando
indagado a esse respeito, revelou os planos da prefeitura do municipio para sanar o problema:



“Esse projeto que nos estamos tentando, vislumbrando ai, num futuro
bem proximo, na verdade seria a nivel de cooperativa. O cooperativismo ¢
importante para que a genie tenha essa condigdo de diminuir, de tirar o
atravessador e deniro dessa cooperativa a gente fornecer condigdes ao
pessoal, aos artezdes e assim naturalmente nds vamos melhorar a condigcdo da
renascenga de Po¢do.”

Muito embora seja apontado como alternativa para o fortalecimento do trabatho das
rendeiras, as experiéncias de cooperativismo na regidio parecem nao ter sido muito frutuosas.
Por essa razdo a idéia de cooperativismo sugere encontrar resisiéncias entre as rendeiras.
“Porque se sentiram exploradas em seu trabatho™.

Segundo dados cothidos na pesquisa, a igreja, através do paroco da cidade de Pocgfo
atualmente (2008) ensaia uma tentativa de organizacdio dessa classe de trabalhadoras em uma
cooperativa, com treinamento da mao-de-obra e a disponibilizagdo de um local de trabalho
cooperativo conjunto.

Em Pesqueira segundo os dados levantados existem duas associagdes. Em Jatatiba
(cidade préxima) nenhum grupo foi identificado.

4.2  Comércio justo como estratégia de aclio para acesso aos mercados internacionais

Como ¢é sabido, as pequenas iniciativas em um pais em desenvolvimento de uma
forma geral nfo possuem forca nem organizacfio suficientes para acessar os mercados
internacionais. Estes, reservados aos grandes empreendimentos através de aliangas
estabelecidas por interesses comerciais entre corporacdes em escala mundial. Ao pequeno
produtor restando ficar restrito a comercializar sua produgdo nos mercados internos a um
preco muitas vezes aquém dos custos sociais do trabaltho.

O “comércio justo” fundado precisamente para favorecer aos pequenos produtores nos
paises do Sul, apresenta-se como alternativa possivel que o comércio internacional nos
moldes tradicionais impossibilita.

Com efeito, o “comércio justo”, propondo um modelo de produgdo preservando os
direitos dos pequenos produtores e trabalhadores autbnomos em torno da promogio da
transparéncia ¢ do respeito aos direitos do homem no qual precos sdo determinados n#o
somente pelos custos econdmicos, mas principalmente levando-se em conta os custos de
produco humanos, sociais ¢ ambientais, desponta como alternativa vidvel para a
internacionalizag¢do da produgio das pequenas iniciativas.

No comércio tradicional, a sorte dos pequenos produtores € entregue a comerciantes
ou intermedidrios que tiram vantagem por sua posi¢iio de baixa mobilidade e consequente
baixo poder de barganha pela auséncia de alternativas comerciais.

Nessa parte da pesquisa buscou-se entender de uma forma prética os caminhos de
como acessar 0 “comércio justo” pelo lado dos pequenas produtores.

De um modo especifico, como inserir nessa modalidade de coméreio, a produgio da
renda renascenca fabricada na regido do agreste pernambucano nas cidades de Pogio,
Pesqueira e adjacéncias,



A motivagio das empresas francesas para atuaciio no setor do comércio justo

As empresas que comercializam artigos de comércio justo sdo dirigidas por pessoas
que acreditam no conceito como forma de praticar maior justica social valorizando o trabalho
dos pequenos produtores nos paises do hemisfério sul.

Das trés boutiques entrevistadas pertencentes ao “Collectif Grenoble Equitable”
recolheu-se os seguintes depoimentos:

Eu era empregada de wma empresa pertencente a um grande grupc econdmico.
Dai decidi abandonar essa estrutura para moniar wm negdcio onde eu pudesse ser mais
autonoma. Eu me orientei imediatamente ¢ naturalmente para o “commerce équitable”,
Eu rinha esse desejo de fazer a ligagdo entre os franceses e as culturas estrangeiras que
eu conhecia. Tinha justo o desejo de dispertar a curiosidade dos franceses de um lado e
por oulro lade eu sempre achei injusto o fato de haver pessoas no outro lado do mundo
que ndo podiam viver de uma forma digna de seu trabalho porgue ndo tinham nascido
em um “bom lugar” economicamente falundo (1° Entrevista — Boutique Varegista em
Grenoble, 2009)

Em outra boutique de comércio justo que comercializava roupas éticas, artezanato e
alimentos da agricultura orginica (bioldgicos) seu diretor revelou a principal motivacio para
atuag¢ao na area:

Havia uma necessidade para nds, de criar nosso préprio negdcio. Mas de criar
uma empresa que estivesse de acordo com as idéias politicas e filosdficas que tinhamos
em mente. Dai, ay prdticas do coméreio justo (commerce équitable) se Impuzeram
rapidamente, Entdo nds montamos uma cooperativa. Nos somos uma cooperativa que
respeita em grande parte os principios filosdficos do comércio justo, quer dizer, nés
respeitamos em nossa prdtica comercial os aspectos humanos e sociais do trabalho. E o
carater cooperativo em uma sociedade exige a prdtica da democracia na tomada de
decisdo e todo esse género de coisas que fuzem coeréncia com uma abordagem de
comércio justo (2a. Entrevista — Empresa Local, Centre Ville, Grenoble, 2009)

Como pode ser percebido a dimensfo ética com respeito & remuneragiio condigna do
trabalho e a preocupacdo com as condi¢des sociais dos produtores no contexto do «comércio
justo» sdo evidentes nas sucessivas falas.

Diferente das praticas do comércio tradicional onde a maximiza¢io do lucro nas
transagOes impOe uma ldgica perversa com respeito as condigdes socials € remuneragio
condigna do trabalho sobretudo dos pequenos produtores do hemisfério sul que sdo os mais
desfavorecidos.

O pré-financiamento da produciio pelos comerciantes demandantes de produtos
do comércio justo

Nas visitas efetuadas junto as empresas que comercializam na Franca produtos do
comércio justo (boutiques varegistas) quando indagadas sobre as modalidades de compra ¢
venda (se comercializavam os produtos de forma consignada ou se eles compravam
diretamente as mercadorias dos produtores) obteve-se os seguintes esclarecimentos:

“Ndo, isso ndo é consignagdo (dépdt-vente). O principio é o de fazer um negdicio tal
como se dd no coméreio tradicional, isto é: ¢ de comprar uma mercadoia ¢ de a revender, E



assim que nés funcionamos. Se ew ndo comprar minfias mercadorias o fornecedor néo terd
dinheiro para pré-finaciar (grifos nossos) a produgdo junto aos produtores do sul” (2°
entrevista, Responsdvel de loja, Centre Ville, Grenoble, 2009)

Essa, uma caracteristica essencial do comércio justo: o pré-financiamento da
produgio. O processo se di da seguinte maneira; as empresas supridoras, fornecedoras dos
magazines que sio as lojas que vendem diretamente ao piblico, em uma certa época do ano
passam recolhendo os pedidos em carteira dos compradores (boutiques varegistas). Estas, em
fungfio das estatisticas de vendas solicitam uma quantidade determinada de produtos que eles
estfio interessados em adquirir ou repetir o pedido. Pagam uma quantia em avango o que
permite aos agentes das plataformas de importagdo ou mesmo intermédiarios que atuam de
forma independente, de contratar a produg@o nos paises do sul mediante o pré-financiamento
da produgido. O volume confratado ¢ que viabiliza a importagio do produto apds
confeccionado.

Segundo o depoimento do mesmo responsavel pela loja local visitada na 2° entrevista
em 2009:

...€ igualmente importante saber que a prdtica do comércio justo envolve também o
conceito de pré-financiamento da producdo. Isto é, sobre uma boa quantidade de bens,
notadamente e sobre tudo o que & vestudrio, se pré-financia a encomenda. Isso quer dizer
que no momento em que se faz um pedido se envia o dinheiro. Esse dinheiro é entregue pelo
importador ao produtor que compra as matérias-primas necessdrias & produgdo.

Existe também o conceito de “surprime” ou prémio complementar (10% das compras
totais) sempre versado pelo importador ao produtor ou fabricante contactado, para que ele,
além de adquirir suas matérias-primas para garantir a encomenda, possa viver com sua familia
de uma maneira decente cobrindo os custos sociais do trabalho. Esse dinheiro vai permitir ao
pequeno produtor de ter 0s meios necessarios para viver, ao tempo em que ¢le produz.

Com efeito, o comércio justo dentro de seu fundamento trata da questio do pré-
financiamento ¢ da surprime (versagdo de prémio de seguranga complementar). O propésito é
o de assegurar uma qualidade de vida homogénea aos produtores e sua familia ao longo de
toda a duragdo do processo de fabricacio. Esse, o principio fundador do comércio justo.

A impossibilidade das lojas de comércio justo (boutigues varegistas) em tratar
diretamente com os produtores do Sul

Pelas entrevistas realizadas junto as lojas varegistas (boutiques de comércio alternativo
que vendem produtos advindos do comércio justo) ficou claro que elas nido tém condi¢Ges em
ter contato direto como os ateliers de producio dos produtores do Sul.

Com efeito, raras sdo as vezes que esse contato direto se dd, muito embora eles possam
existir.

Questionado sobre a existéncia de eventuais contatos direfos com ateliers de
produtores no Sul, um dirigente de loja de produtos alternativos deu a seguinte declaragiio:



Esse ndo é meu métier. Eu sou um comerciante. Raramente tenho contatos
com ateliers de produgdo ¢ ndo saberia dar detalhes de como eles funcionam.
Entretanto eu o faco de maneira particular com um indio Potiguar da Amazénia. E
isso funciona muito bem pois o importador é um indio, wm caboclo da regifo de
Santarém (Estado do Pard). E uma pessoa que é engenheiro agrénomo e que eu o
encontrel agui por acaso e que se tornou um amigo. Ele produz guarand ¢ ¢ envia
para nés. E o nico caso em nossa organizacdo que noys trabalhamos diretamente com

wum produtor (Grenoble, Centre Ville, 2009)

Na mais das vezes o contacto € travado com um intermedidrio em geral radicado na
Franga (organizacdo de origem francesa) que age dentro do ramo do comércio justo.
Para algumas boutiques ou empresas de comércio alternativo, o contato pode se dar

com as plataformas de importagio como é o caso da boutique “Artisans du Monde”
(contactada e visitada na pesquisa).

As empresas que trabalham essencialmente com importadores independentes, que é a
maioria, travam contatos com cerca de 30 a 40 intermédidrios em funcdo da diversidade dos
produtos que comercializam,

Os intérmédiarios importadores ligados ao comércio justo como atores essenciais

Destaca-se como um dos principais modos para suprir as lojas de comércio justo
(boutiques) nos paises do norte onde o consumo alternativo acontece, o importante papel
desempenhado pelos importadores independentes que atuam no ramo do commerce équitable.

P

Uma outra forma ¢ através das centrais de importagio tema que serd abordado na
secdo seguinte.

No primeiro caso (importadores independentes) o instrumento de controle que se
dispde € a confianca em quem comercializa ou importa tais produtos cujo sistema de valores
deve estar ancorado em principios éticos ligados ao funcionamento do comércio justo
(remuneracdo condigna do trabalho, promogdo de condi¢do decentes nos ateliers de produgéo,
equipamentos de protegio, etc).

Alguns criticos do movimento afirmam que sé por meio de labeliza¢des (selos de
certificagéio) ¢ possivel assegurar se um produto atende as condigdes para ser considerado
como origindrio do comércio justo ou nio.

Na pratica é muito dificil se conseguir um selo de certificacio adaptado para a maioria
dos produtos fabricados no comércio justo, mesmo porque essas certificacdes sdo proibitivas
econdmicamente falando (processos muito caros e complexos) que findam por inviabilizar sua
pritica. Apenas os produtos ligados & alimentagfio, em geral orgénicos, sdo susceptiveis com
maior facilidade de serem certificados (labelizados). Na area artezanal € quase consenso que
um selo de certificagdo € praticamente impossivel (informagfo confirmada em reunido
conjunta do “Colletif Grenoble Equitable” em encontro para discutir sistemas de garantias ¢
novos projetos ligados a expansio do comércio justo na regido).

Mas nao apenas questdes de ordem econdmica dificultam a labelizagdo generalizada
de produtos para o comércio équitable. Existe mesmo para alguns tipos de produtos uma falta
de consenso sobre o que deve ser labelizado em um produto de comércio justo ou nio.

Por exemplo, o selo Ecocert (Organizagdo de controle e certificagdes para produtos
orginicos) garante que o produto seja proveniente de agricultura orginica mas nfo
necessariamente interliga as questdes das condig¢bes de trabalho dos individuos envolvidos na



producdo, tais como remuneracgio condigna do trabalho, condigdes decentes nos ateliers de
produgdo, seguranga no trabalho, assisténcia as familias e as criangas (se estdio sendo
favorecidas ou ndo quanto ao capitulo da educagdo). Verificages estas consideradas
essenciais dentro da esfera do comércio justo.

O conceito de agricultura orgdnica (bioldgica) ndo parece estar atrelado ao de
commerce équitable. Por sua vez, o de comércio justo nem sempre se identifica com as
defini¢des de desenvolvimento sustentivel e assim por diante, diminuindo as chances reais
pelo menos a curto prazo, de se chegar a um ponto comum dentre as defini¢des de todos esses
importantes conceitos,

Cabe mesmo uma pesquisa a parte para tentar se descobrir onde, o ponto comum entre
todas essas questdes de ordem pratico-filoséfica.

Entra af um conceito que precisa ser com urgéncia resgatado. De valor essencial, mas
infelizmente cada vez mais esquecido ou ignorado nas transagdes comercials cldssicas
(tradicionais) que € a “confianca”.

Na falta da possibilidade de labelizagdes para todos os produtos do comércio
alternativo por todos esses motivos que se combinam, a confianga em quem importa os
produtos ditos origindrios do commerce équitable, os intermedidrios independentes (que
conhecem no dia a dia a rotina dos ateliers de producio nos paises do sul) é fundamental.

Essa confianca no fornecedor afortunadamente existe, sendo ela uma prética
corriqueira na maioria das boutiques de produtos alternativos que atuam no ramo de comércio
justo.

Indagado sobre o processo de se transformar em um fornecedor contidvel para uma
loja de comercializac@io de produtos alternativos, seu gerente deu o seguinte depoimento:

Eles se tornam fornecedores porgue nos vendem com corregdo seus produtos. Porgue
eles vém nos ver com frequéncia. Ah..sim, eu faco confianga em meus intermédidrios. Eu
sou incapaz de explicar & fundo os métodos de producéo dos ateliers no Sul, esse néo é meu
trabalho. O que eu sei ¢ que eles me garantem que os produtos sdo fabricados de forma
correta e ética e que sdo bons. No mdximo eu posso mandar meus colaboradores ir nos sites
da empresa contactada ver gue informagdes sobre o negdcio eles podem obter. Assim, eu
tenho confianga, ndo é uma confianga cega, mas é uma confianga... quoi?

Centrais de importacio e de distribuiciio em redes especializadas

As centrais de compras e de importagio de produtos do comércio justo sdo instrumentos
de grande importdncia que interliga produtores do Sul e distribuidores de produtos
alternativos no Norte (boutiques de comércio alternativo).

Essas centrais de compras, importadoras de produtos do comércio justo em todo mundo
encontram-se regroupadas na Europa na organizagio EFTA (European Fair Traide
Association), que abriga 12 centrais de importaciio em 9 paises europeus dentre as guais,
Soliar’Monde na Franca.

Solidar’Monde importa e distribui produtos artezanais e alimentares provenientes do
coméreio justo. A Associacdo «Artisans du Monde» sendo seu principal acionista.



Seus pontos de venda chamados «Magazins du Monde» vendem exclusivamente
produtos do movimento « comércio justo ». Suas boutiques, organizadas em rede,
encontraram-se até pouco tempo regrupadas sob a sigla NEWS (Network of European World
Shops) « oganizagio que congrega 14 associacdes nacionais ligadas ao coméreio justo em 13
paises europeus » (FONTANEL, 2009). Segundo informagdes veiculadas em artigo
especializado, a Federaclo Artisans du Monde foi membro francés de NEWS até 2006
quando se retirou da organizacio (COMMERCE EQUITABLE, 2009).

Sua rede trabalha essencialmente com voluntirios (bénévoles) e alguns poucos
assalariados o que tem dispertado criticas de alguns analistas econdmicos que véem nessa
prética, de uma certa maneira, uma limitagfo a criacdo de novos empregos.

A Federacgio Artisans du Monde assume a coordenagdo da rede de magazines (Artisans
du Monde) encarregados da distribuicio dos produtos advindos do comércio justo.

Essa nerwork se propde a harmonizar os critérios de funcionamento desse tipo de
comércio, melhorando os meios de controle dos organismos de importagio, bem como, o
funcionamento das boutiques em fungo desses critérios. Busca influenciar também nas acGes
de sencibilizacdio dos consumidores.,

Com efeito, as organizacoes “Artisans du Monde” além da comercializacdo dos
produtos, desenvolve em suas boutiques encontros de sensibilizagdo com o fito de captar mais
adeptos, desenvolver a consciéncia de seus comsumidores, enfim, aumentar seu nicho de
mercado. Os clientes do comércio justo costumam ser conhecidos no movimento como
consomm’acteurs (consumidores-atores) numa aluzéo ao fato de que o consumo de produtos
advindos do comércio justo antes de tudo, por ser relativamente um pouco mais caro, € um
caminho a ser seguido pelas pessoas conscientes e desejosas em promover mudangas nas
injustas relagdes comerciais que sdo estabelecidas no comércio tradicional classico
(deserespeito as condi¢des de remuneracio condigna do trabalho, condigdes fisicas do local
de trabalho inadequadas etc.).

Como visto, o comércio justo realizado na rede de boutiques “Artizans du Monde” lhe é
exclusivo, ndo estando aberto & participacdo de nenhuma outra loja que ndo aquelas
pertencentes & rede de sua organizacgio, fiéis seguidoras da filosofia de trabatho que lhe é
particular.

Outras boutiques especializadas para vendas em rede de produtos advindos do comércio
justo existem na Franca. S0 boutiques montadas por estruturas privadas como Boutic Ethic,
Alter Mundi e outras. Mas a principal rede de distribuicio especializada continua sendo a da
organizacdo “Artizans du Monde”.

Na pesquisa realizada, nos encontros em que esteve presente alguma organizacio
“Artisans du Monde” a impressdo transmitida é que ela procura demonstrar ser a detentora ¢
guardid dos bons principios do comércio justo, o que de uma certa forma inibe e limita a
circulagio de novas idéias a respeito do tema (pelo menos no contexto das reunioes).

Nio obstante sua impressionante organizagio o volume de vendas realizado por essa
rede especializada sugere ser menor em relagiio a outras organizagdes que também trabatham
com o conceito de central de compras e de distribui¢do de produtos alternativos como € o
exemplo da Associacio Cooperativa Ethiquable. Esta organizacio cooperativa trabalha



esclusivamente com produtos alimenticios provenientes do comércio justo, todos labelizados
com a marca Max Havelaar e vendas efetuadas nas grandes redes de distribuic¢fio da Franga
como Carrefour, Casino, Géant Casino e outras. Outra organizagdo trabalhando com essa
mesma filosofia de distribuigfo (supermercados) é a organizagdo Alter Eco.

Essa prética € criticada pela organizagdo “Artizans du Monde” mesmo que em uma
pesquisa recente realizada na Franca (Pesquisa IPSO, 2008) as grandes ¢ médias redes de
distribui¢io tenham sido apontadas como lugar privilegiade de compra para produtos
advindos do comérceio justo por mais de 90% dos entrevistados e que se tenha a informagéo de
que esse circuito representa hoje mais de 85% das vendas de produtos pronenientes do
comércio justo na Franca (LECOMPTE, T. 2008, p.27).

A aprovacio ou contestacio dessa prética, que busca em seu limite alcancar o grande
piblico, é motivo de grande debate dentro do quadro institucional do movimento.

43 O debate da distribuicdo nas grandes redes de supermercado versus lojas
especializadas

Como se pode depreender das informagdes até entdo disponibilizadas existem dois
circuitos de distribui¢do de produtos derivados do comércio justo: as redes especializadas
(como Artisans du Monde na Franca) e os circuitos ndo-especializados, ou seja, a grande ¢
média distribuicio.

No comércio pelas redes ndo-especializadas (grandes redes de supermercados) os
produtos sdo reconhecidos gragas ao selo de garantia (label) Max Havelaar,

Um dos objetivos do selo Max Havelaar é o de ampliar o potencial de consumo de
produtos do comércio justo, antes restrito a wm conjunto de consumidores militantes e
desejosos em mudar as relagbes injustas que se estabelecemn dentro do quadro do comércio
tradicional com relagdo os pequenos produtores desfavorecidos nos paises do Sul. Ficando
claro o alcance limitado dessa postura em termos de crescimento de mercado.

Ele assim procurou demover “Artisans du Monde” de sua posicio em nao
comercializar seus produtos nas grandes redes de supermercados. A recusa de Artisans du
Monde colocou & tona duas linhas de problemas: de um lado a aparigdo para aquela
organizagido de novos concorrentes sobre o nicho de mercado. Do outro lado, o problema
ético da colaboragio com as grandes cadeias de distribui¢fio, cuja pritica se contrapde
teoricamente (mas talvez ndo praticamente) com os principios norteadores do comércio justo.
As redes de supermercados, por exemplo, pedem 90 dias para pagamento das mercadorias
enquanto o comércio justo necessita do dinhero das vendas para pré-financiar as encomendas
junto aos produtores do Sul. Na prética, Max Havelaar exige para que uma rede venda algum
produto ostentando a sua marca, que ela respeite o caderno de encargos sociais imposto pelo
comércio justo. O que aparentemente resolve essa questdo ética.

Mas a questdo nio ¢ pacifica e as discussdes se desenrolam tendo como pano de fundo
uma forte dimensio ideoldgica.

Para Jacquio C. (apud. LECOMPTE, T. 2008, p. 19):

“A grande distribuicio é a ilustragio daquilo que pode representar a
mundializa¢io néoliberal naquilo que ela tem de mais destruidor, Depois de colocar em
extrema pobreza milhdes de trabalhadores assalariados e pequenos produtores rurais, as
grandes redes de distribui¢io aparecem com grande cinismo defendendo valores
relacionados ao comércio justo. Mas a chegada em suas gondolas de produtos do



comércio alternativo ndo é acompanhado de nenhum engajamento de mudanga em seu
comportamento.”

De uma forma pragmadtica entidades como a Associagfo Cooperativa Ethiquable e Alter
Eco radicadas na Fran¢a que comercializam seus produtos nas redes de distribui¢iio nio-
especializadas, portanto, nas grandes ¢ médias redes de supermercados, asseguram que 0s
trabalhadores engajados em atender na fabricacgdo de seus produtos, as exigéncias do caderno
de encargos da marca (label) Max Havelaar t&ém garantido grandes volumes de vendas a um
preco sempre acima do mercado variando de 10 a 20%. Defendem que, assim o comércio
justo vai ao encontro do grande piblico.

Emitir julgamento de valor em torno dessa questdio € tarefa que depassa largamente os
propositos dessa pesquisa. Entretanto, tomando-se como referéncia o que ensina Lecompte
(2008) pode-se pensar que os dois enfoques sido complementares. O enfoque dos que
defendem a comercializac@o exclusiva pelas redes especializadas é mais politico, enguanto os
que defendem sua comercializago também pelas redes ndo-especializadas (supermercados)
estdo centrados no conceito de desenvolvimento de mercado para os grupos de produtores.

4.4  As perspectivas da renda renascenga no contexto do comércio justo (équitable)

Apoés estudados e conhecidos 0s mecanismos que regem 0 acesso ao comércio justo
(terceira hipdtese de trabalho) € possivel se medir quais as chances para a producio da renda
renascenca confeccionada no agreste pernambucno em se engajar nessa modalidade
internacional de comérceio.

Durante toda a pesquisa ao longo das entrevistas e encontros realizados colocava-se a
questdo solicitando do interlocutor sugestdes sobre como ter acesso ao comércio justo artigos
produzidos em renda renascenca. Mostrava-se pecas de boa qualidade e as vezes um video
produzido pela Diocese de Pesqueira tratando da problemética das mulheres rendeiras da
regiio em seu atrelamento aos atravessadores que exploravam aquela atividade em seu
beneficio em desrespeito as condigdes sociais do coletivo e uma remuneragio injusta do
trabalho.

Muitas orientagdes foram colhidas servindo de base para a montagem de uma
estratégia comercial efetiva de acesso aos mecanimos do coméreio justo.

De partida ficou claro que os produtos em “dentelle™ (renda em francés) nfo sio ficeis
de vender, salvo se se esforcarem em seguir uma tendéncia de mercado especifica.

Segundo a opinido de um comerciante de produtos alternativos (équitable):

Tipicamente en acho que wm produto em “dentelle” tradicional {renda tradicional)
serd um produto duro de vender. O comércio justo hoje em dia vai na direcdo do
contentamento da demanda. Hd wma época atrds, cerca de uns dez anos, o comércio justo era
uma espécie de empilhamento de mercadorias que vinham do Peri, por exemplo, mas que
ndo eram solicitados  pelas pessoas, compreende? Porgue os produtos eram mulito étmicos,
muito exdticos e mesmo originais, Ndo havia depuracdo. Hoje as coisas se passam
diferentemente. Sdo os desenhistas de moda que desenham os produtos gue as mulheres na
Fran¢a amam vestir. Evoluin-se de um estdgio de importagdo pura e simples de wmna cultiura



para o de adaptagdo de um “savoir-faire” a wuma demanda especifica. O objetivo é o de
vender como no coméreio tradicional. E necessdrio assim que o produtor se adapte!

Seguindo essa pista buscou-se entender quais os nichos de mercado mais promissores
para a renda renascenga de acordo com as tendéncias de mercado europeu.

De saida fica esclarecido que o tipo de atividade passivel de penetrar no comércio
justo tem obrigatoriamente que estar atrelada & nogio de trabalho associativo. Isso para
possibilitar uma maior autonomia dos trabalhadores com contatos os mais diretos possiveis
com a figura do comprador no Norte afim de se limitar os intermedidrios e maximizar a renda
desses produtores, por defini¢io, desfavorecidos (processo de empoderamento),

As maiores chances portanto para os produtos em renda renascenca apds ouvir
inimeros depoimentos ¢ opinides situam-se no campo dos artigos de vestudrio que sHo
também os mais rentdveis para o revendedor.

Assim, tem-se o seguinte quadro de alternativas:

a) Artigos texteis para moda feminina (T-Short ou blusas com motivos em
renda). Ndo, uma blusa totalmente em renda que parece estar fora de moda e mesmo
sendo dificil de passar a ferro. Mas, partes da peca com aplicagdes em renda;

b) Vestidos de noiva. Esse, um nicho de mercado promissor por exceléncia.
Com efeito, um vestido de noiva (robe de mariage) exige que grande parte de sua pega
seja confeccionada em renda. Na Franga, a regifio da Bretanha (Bretagne) é
especializada em “dentelle” o que coloca um problema adcional em vencer a
concorréncia pelo natural protencionismo que se deve encontrar para concorrenciar
com a filiére. Nas entrevistas, alguns argumentos foram ensaiados. O mais
convincente era o de que havia espago para as duas filiéres. A incorporagio de uma,
ndo implicaria no enfraquecimento da outra. A filiére da Europa (regifio da Bretanha
na Franga) com pregos mais elevados. A da importagéo, proporcionando uma margem
de lucro mais elevada devido a variacdo do cambio. Inimeros enderegos de empresas
atuando nesse setor foram repassados pelos entrevistados restando investir nos
contatos para o desenvolvimento do mercado.

¢) Alta costura “Prét-a-Porter”. Um nicho de mercado de sonho mas
reconhecidamente de muito dificil acesso na Francga.

Mas o nicho de mercado mais promissor para as rendas advindas do coméreio justo
parece ser mesmo o da moda ética (mode éthique) em franca expansdo na Europa, em especial
na Franga.

(O que vem a ser a moda ética? S#o roupas confeccionadas com produtos vindos da
agricultura orgénica (bioldgica).

Inimeras sdo as empresas que se lancaram nesse ramo de confecgio que envolve
roupas e até mesmo calgados fabricados com matérial vegetal orginico que sdo cultivados em
harmonia com o meio ambiente.

O algodéo orgnico € uma dessas matérias-primas em geral produzido na Africa.

Numa entrevista realizada na cidade de Roanne em uma empresa especializada em
confeccionar roupas com algodiio biolégico e distribuir para toda a Franca, apds se mostrar
uma pega em renda renascenga e indagar se se via possibilidades de esse produto (dentelle)
integrar como matéria-prima artistica o atelier de produgiio, a resposta foi francamente
favordvel.

Apés a exibicdo da pega (uma toalha de mesa) em renda renascenga fabricada em
Pernambuco que se levava como demonstrago, o diretor da empresa interrompeu a entrevista
{(que nio foi mais reiniciada) fez entrar na sala o criador de moda do grupo que inspecionou e
aprovou a qualidade do produto. Imediatamente colocou sobre o braco como se fora a toalha



uma manga de blusa feminina e sentenciou: acho que vou tomar um avido para visitar com
vocés o Nordeste,

Solicitou retirar um “xerox” da toalha (e o fez) ¢ marcou outro encontro para discutir
de que formas se poderia fazer um ensaio pratico com esses produtos. Perguntou se nfo se
poderia enviar do Brasil a tftulo de demonstragio, recortes de pegas em “dentelle” para
estudos de composigdo artistica. O que ficou de ser analisado.

A realizagdo desses contatos prospectivos deve ter continuidade em encontros ¢ feiras
especializadas organizados para reunir em um s6 local importadores europeus trabalhando
€Oom O conceito.

E intencio dos pesquisadores se fazerem representar sistematicamente, dentro da
medida do possivel, nesses encontros de economia solidaria como extencéio do trabalho, com
o fito de levantar alternativas para a inserciio e consolidagfo das atividades da arte rendeira do
Nordeste, bem como de outras atividades similares nos caminhos do comércio justo.

5. CONSIDERACOES FINAIS

O comércio justo quer se constituir numa alternativa ao mercado convencional
criando uma rede de transagdes econdmicas portadora de valores de justica e equidade,
Postula para as relagdes de troca comercial um engajamento soliddrio, social e
ambiental.

Ao nivel mundial, a cifra global de produtos negociados dentro da esfera do
comércio justo atingiu a marca de 2,4 bilhdes de euros em 2007, ou seja, um acréscimo
de (+48%) em relagdo ao ano precedente. No total, estima-se que 7,5 milhes de
pessoas se beneficiam diretamente ou indiretamente desse tipo de comércio
(FONTANEL, J.; BENSAHEU, L., 2009). Mesmo considerando que o comércio justo
ndo tenha ainda se posicionado de uma forma significativa quando comparado aos
volumes negociados no quadro do comércio tradicional.

Ao nivel regional pode vir a se constituir em uma alternativa concreta para
inciativas desenvolvidas por pequenos produtores locals que tenham uma atividade
fundada em um «savoir-faire» bem desenvolvido e instalado como sugere ser o caso das
mulheres rendeiras da regidio do agreste pernambucano nas cidades de Pesqueira, Pogiio
e adjacéncias, onde a pesquisa foi realizada.
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