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Radioscopies de la campagne présidentielle 2012 JIX
La course de fond des candidats a I'élection préesadtielle
(jusqu’au 14 avril)

Dominique Labbé, UMR Pacte, Sciences Po Grenalleifique.Labbe @sciencespo-grenob)e.fr

Denis Moniére, Université de Montr&aénis.moniere@umontreal)ca

A partir du 10 février 2012, le sitevww.trielec2012.fr a publié régulierement des
“radioscopies” de la communication des principaaxdidats a I'élection présidentielle
francaise de 2012. A part des corrections de foome, est la neuvieme note. Elle a été mise
en ligne le 20 avril.

Résumé

Les themes et le style des principaux candidatsi®mhangé depuis leur entrée en
lice ? L’analyse conduit a trois conclusions priates.

Premierement, les principaux candidats et leurspéguont privilégié la simplicité. A
'exception de M. Le Pen, ils ont adopté, dans discours et leurs entretiens, un vocabulaire
peu diversifié et assez général, réservant le wdaab spécialisé aux communiqueés.

Deuxiémement, tous les candidats se sont tenushaumes qu'ils s’étaient fixés au
départ, sans y apporter de modifications importeie cours de campagne. F. Bayrou a
présenté son programme fin janvier et I'a déveloggués y apporter de modifications ou de
nouveauté majeure. F. Hollande a développé perslantois, les themes présentés lors de la
convention d’investiture d’'octobre 2011, accentuamhplement les critiques contre N.
Sarkozy en fin de campagne. N. Sarkozy a proégwbeux que le président adresse en début
d’année aux différents corps constitués — puisalerise de I'Euro - pour esquisser son
programme pour un second quinquennat. En dehossréiscours de Villepinte, il n’a rien
apporté de neuf a cette thématique.

Troisiemement, F. Hollande est le seul a présedes fluctuations stylistiques
importantes, comme s'il avait eu du mal a trouv@ar style de communication ou comme Si
ses redacteurs avaient changé a plusieurs reptisssautres font preuve d'une stabilité
remarquable qui suggeéere que leur communicationéacénfiée a un tres petit nombre de
collaborateurs sous une direction unique.



La campagne électorale a souvent été comparée éourge de fond ou a un marathon.
En filant cette métaphore, les candidats sont dasears et, grace aux intentions de votes, on
a su, a tout moment, qui faisait la course "eri' tétgui était "devanceé”, qui progressait et qui

reculait...

De la méme maniére, on peut également, grace &@xi@ométrie, mesurer leurs
performances respectives, détecter les momentks sépetent des choses déja dites et ceux
pendant lesquels ils trouvent une sorte de "deuxigonffle”, avec de nouveaux themes ou de
nouvelles formules.

A une semaine du premier tour, il est possibleetiacer cette "course" des principaux
candidats puisqu’on dispose de la quasi-totaligerdessages émis pendant leurs campagnes
(annexe 1). Deux mesures sont proposées pour rédame choix stylistiques (premiére
partie). Puis, on localise les ruptures dans lemrunication, ce qui permet de distinguer
d’éventuelles périodes (partie I1).

|. DEUX INDICES

L’apparition d’'un vocabulaire nouveau signale quaorde une question, un théme
neuf qui n'a pas été traité auparavant, c’est-a-dimerupture thématiquedans le corpus
(pour le détail du calcul, voir annexe 2).

La spécialisation du vocabulainmesure la capacité d’'un auteur a réserver I'engxoi
certains mots au traitement d'un théme particuler. exemple, un indice de 100 pour mille
mots signifie que dans n’importe quel bloc de 16@fts prélevé dans le corpus, 100 mots
sont dédiés au traitement du (ou des) theme(dgdrdians le passage considéré et donc 900
appartiennent au vocabulaire que l'orateur utilppgel que soit le theme abordé. Un
vocabulaire trop spécialisé risque de faire pa$seateur pour un pédant. A linverse
I'utilisation d’un vocabulaire trop général risqde faire passer I'orateur pour un homme peu
sérieux ou peu au fait de ses dossiers.

En-dessous de 100 vocables spécialisés pour 1080 ladliversité est faible et signale
une certaine propension aux généralités.

Entre 100 et 200%o, la diversité moyenne est moyenne

Au-dessus de 200%o : forte propension a utilisevarabulaire adapté a chaque théme
traité.

La diversité du vocabulairgaduit la capacité plus ou moins grande d'unuwaidevarier
sSes expressions pour éviter les répétitions desané@nots a des intervalles rapprochés. Cette
dimensionstylistigue est mesurée par le nombre de vocables différenfdogés dans de
courts empans de mots dont la taille sera consdx€gour pouvoir comparer les résultats
obtenus sur plusieurs auteurs. Par exemple, uodard# diversité du vocabulaire égal a 1 500
signifie que, dans le corpus considéré, on trouveneyenne 1 500 vocables différents dans
tous les extraits possibles longs de 10 000 matpeywent étre tirés de ce corpus.



Une forte diversité signale généralement des duestiauxquelles le locuteur a
longuement réfléchi et pour laquelle il pense déten'bonne solution”. Une faible diversité
est symptomatique de la situation inverse. Ellg pessi étre le résultat d'un choix conscient :
exposer les choses de maniére simplifiees pour @& compris. Enfin, pour un méme
orateur, la diversité est toujours supérieure demtexte écrit (ou récité) par rapport a celle de
ses interventions orales spontanées.

Naturellement, ces indices ne peuvent étre calapléssur des populations de textes
relativement importantes. J.-L. Mélenchon et lenErde Gauche n’ont pas mis en ligne le
minimum de textes qui auraient permis ces calcuissqnt donc effectués sur les quatre
autres candidats. Le tableau 1 ci-dessous résigmédaltats obtenus sur ces corpus.

Tableau 1. Diversité et spécialisation du vocabula dans les différents corpus

Corpus Nombre de mots$ Diversité (poyr Spécialisation
10 000 mots) (%o0)
Discours :
Bayrou 205 149 1517 0
Hollande 307 721 1797 0
Le Pen 82 035 1891 152
Sarkozy 248 907 1726 31
Communiqués
Bayrou & Modem 112 371 1705 171
Hollande & PS 158 642 1820 194
Le Pen & FN 45718 2158 150
Sarkozy & UMP 194 996 1680 210

Graphique 1. La diversité moyenne du vocabulaire (@mbre de vocables différents pour
10 000 mots)

Le Pen Communiqués 2158
Le Pen Discours 1891
Hollande Communiqués 1820
Moyenne 1799
Bayrou Discours 1730
Sarkozy Discours 1726
Hollande Discours 1698
Bayrou Communiqués 1696
Sarkozy Communiqués 1680

1500 1600 1700 1800 1900 2000 2100 2200

Lecture : les communiqués de M. Le Pen contienmentmoyenne 2 158 vocables



différents pour 10 000 mots. Durant cette campagfest la plus grande «richesse ». A
l'opposé, cette diversité n'est que de 1680 vaabdifférents pour 10000 dans les
communiqués de N. Sarkozy. C’est le vocabulaifduse « pauvre ».

Ces données révelent des choix de communicatioez adifférents. N. Sarkozy et
'UMP ont fait le choix de la plus grande simpli&idu vocabulaire. Mais, a quelques
pourcents pres, c’est aussi celui qui est fait paBayrou, dans ses communiqués et ses
discours, et par F. Hollande, pour ses discourgekanche, le vocabulaire des communiqués
du PS et de F. Hollande est de 8% plus divers gle de 'UMP, ce qui est déja important.
M. Le Pen et surtout le FN se caractérisent pachoix opposé : le vocabulaire de leurs
communiqués est de 28% plus divers que celui dgakozy et de 'TUMP.

Trois des quatre principaux candidats — F. Hollafddéayrou et N. Sarkozy ont fait le
choix d’'une spécialisation nulle ou négligeable mptaur discours et le choix inverse —
spécialisation moyenne ou forte — pour leurs comqués.

Cela peut s’expliquer de la maniere suivante :

- les discours sont fait pour étre entendus, a whdgis par un public différent,
hétérogene et peu défini: on s’en tient donc agdeseralités, en couvrant des sujets assez
larges et divers ;

- les communiqués sont ciblés. Les destinatairas lss médias et, aussi souvent, une
clientele particuliere. Le sujet est retreint, ldupart du temps sur l'actualité. Ces
caractéristiques obligent a spécifier le vocabalair

Cependant, il ne s’agit pas d’'une loi généraler#ains M. Le Pen semble y échapper :
ses communiqués ne contiennent pas plus de vooabsieecialisé que ses discours.



II. LES RUPTURES THEMATIQUES ET STYLISTIQUES DANS LA CAMPAGNE
DE CHAQUE CANDIDAT

Les candidats sont .aminés par ordre alphabétique et sedeux optiques (les
entretiens et les discours ae par; les communiqués d’autre par®n recherche dans c
deux corpusd’éventuelles uptures thématiqu puis les fluctuations glistiques selon une
méthode présentée en annz

Francois Bayrou

Les entetiens et les Gcours sont classés d’'un coté, les comnués de l'autre. Ce
documents sont rangés parre chronologiqu

Les discours et les entiens de F. Bayrou

Le corpus comporte tis les textes mis en ligne par F. Bayrou’ décembre 2011
14 avril 2012. Le graphiqu2 ci-dessous retrace I'accroissement du ‘bulaire durant tout
cette période et localise depériodes principale

Graphique 2. Croissance o vocabulaire dans les discours et entriens de F. Bayrot
depuis le £ janvier 2012 (nombre de vocables nouveaux par trarhes de 1000 mot:
variable centrée et réduite)
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Comme expliqué en aiexe 2, ce graphique décrit les fluctuatimarginale et non la
tendance moyenne dke croissance du vocabulaire. Par exemple, le cau début ne signifi
pas une baisse absolue n unecroissance du vocabulairaoins rapde que la tendanc
moyenne sur I'ensemble (la campagneCela permet de localisdes points de ruptut
majeurs ici la fin janvier pus le début mar



De sa déclaration deandidatur a la fin janvier, F. Bayrou exise sedémarche en
termes assez généraux. Uripture se prodt donc a la fin janvier.

Quels sont les discouqui produisent cette ruptt ?

Le 30 jarwvier, F. Bayral tient un meeting Clermont-Ferrad pendint lequel il présent
guelques-unedes propositias qu'il officialise le lendemain danme coférence de pres a
Paris Durant tout le mois 2 février et jusqu’au début mars détaille ces propsitions et
apportequelgues complémts. La moralisation de la vie publique ¢le derniertheme a
apparaitre (25 février). Puls. Bayrot multiplie les entretiens, les disurs de meetir, en
déclinant son programme ac des exempl particuliers — souvderempruntés a la région qu’
visite - mais ans apporterie themes nouveaux, ce qui explique bnte négative de
courbe.

Cette périodisation este vérifiee du point de vue stylistic (graphique 3) ?

Graphique 3. Evolution de la diversité du vocabulairc dans les discars et entretiens de
F. Bayrou depuis le début € sa campagr. Variable centrée autour ce la moyenne et d
la plage de variation mrmale (traits pointillés). Segmentatiol automatique et
localisation des pincipales ruptures stylistiques (trait gras)
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Le trait gras représeer le meilleur ajustement possible de lairbe observe (trait
maigre) d’apparencehaoticue L’ajustement indique que lenois de février est la seul
période ou la diversité esettement plus importante que la moye (assez basse). Le
moment d’innovation théméaue est aussi celui d'une certaine qualitéstique qui disparal
durant la période suivante at la moyenne est encore un peu plus b

Devant le durcisseme dela campagne et sa stagnation dans ltentions de vote, |
Bayrou a donc choisi dee pas changer de thématique se répéter etle faire simple Ces
choix se sontls répercutés 3r les communiqués émis par-méme et pele Moder ?



Les communiqués de F. Bayrou et du Modem

Les communiqués émis par F. Bayrou et par le Modepuis le § janvier, sont rangés
par ordre chronologique et soumis aux mémes armlygaccroissement du
vocabulaire (graphique 4) puis fluctuations stidisés (graphique 5) ;

Graphique 4. Croissance du vocabulaire dans les conuniqués de F. Bayrou et du
Modem depuis le £ janvier 2012 (nombre de vocables nouveaux par trames de 1000
mots, variable centrée et réduite)
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On retrouve dans les communiqués, la méme périomtisque dans les discours, mais
avec des variations de beaucoup plus grande amplesicommuniqués seraient-ils faits pour
amplifier les nouveautés ? Ou bien le genre sérltis sensible aux variations marginales ?
Si ces explications étaient les bonnes, on retm@uces mémes caractéristiques dans les
communiqués des autres candidats...

Le discours de Villepinte puis les événements deldiuse ont donc eu un écho
important dans les messages que F. Bayrou et sgipeégnt destinés a la presse et aux
internautes, alors que ces mémes événements néegémds en avoir eu sur les discours de
meeting, les émissions et les entretiens accordégeprandidat (voir également Moniére &
Labbé q).

Il faut signaler qu’en fin de période, le Modem segjuasiment de produire des
communiqués. Ceux placés sur le site du candidedisentent de citer et de commenter les
interventions de F. Bayrou. Cet alignement progiesgaillit sur les caractéristiques
stylistiques de ces communiqués (graphique 5).



Graphique 5. Evolution de la diversité du vocabulae dans les communiqués de F.
Bayrou et du Modem depuis le ¥ janvier. Variable centrée autour de la moyenne ede
la plage de variation normale (traits pointillés). Segmentation automatique et
localisation des principales ruptures stylistiquegtrait gras).
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La lecture de ce graphique est la méme que celtgaphique 3 ci-dessus.

Cette composante est marquée par une quasi-stahiliint toute la période, avec juste
une tres légére augmentation durant les trois élermisemaines. Deux explications sont
envisageables (et seront également examinéesgmtiols autres) :

- Rédacteur unique ou petite équipe trés soudéelgmidirection unique ?
- Unité de genre (le communiqué de presse).

F. Hollande

La principale critique lancée contre F. Hollande p&IMP - la versatilité voire
l'inconstance - se vérifie-t-elle ?

Les entretiens et les discours de F. Hollande

L’'analyse des entretiens et des discours couvrpéliode allant de la convention
d’investiture (22 octobre 2011) et jusqu’au 14ila@12 (graphique 6). Pour la lecture de ce
graphe, voir sous le graphique 2 ci-dessus.



Graphique 6. Croissance du vocabulaire dans les disurs et entretiens de F. Hollande
depuis le 22 octobre 2012 (nombre de vocables noaue par tranches de 1000 mots,
variable centrée et réduite)
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Plus de 8 points sur 10 se trouvent dans l'intéevadé fluctuation normale et la plupart
des autres ne s’en écartent guere. Il n'y a dosepade ruptures majeures au long de ces six
mois. Le candidat socialiste a développé les méheses depuis son investiture.

Au début, un fort accroissement se produit danx dkscours successifs, notamment
celui prononceé le 22 octobre 2011 devant la comwer’investiture.

Ces deux discours semblent avoir épuisé la créatdée F. Hollande... Méme le
discours du Bourget (22 janvier 2012) — présenténe fondateur par ses partisans —
n'apporte en fait rien de neuf. Puis, a partir did Bars, et pendant une quinzaine, F.
Hollande multiplie les discours et les entretieasec a chaque fois, une touche de nouveauté.
Citons notamment :

- matinale d’Europe 1 (7 mars) suivant une eémisgiégvision de N. Sarkozy ;
- un entretien télévisé le soir sur France 2 (lene&oir) ;

- un discours aux Francais d’outremer (10 marsinedutre sur la défense nationale (11
mars)

Durant cette quinzaine, F. Hollande se montre piffensif et met en cause la
personnalité de son rival. Il annonce une nouvielache d’'impdts sur le revenu des plus
riches. Mais cette créativité est malgré tout adseitée car, le 22 mars a la fin de cette
période, l'accroissement du vocabulaire n’est pasvgnu au dessus de la marge de
fluctuation normale. Puis la répétition reprend.

Il est donc certain que F. Hollande a défini santhééque de campagne dés le mois
d’octobre et qu'il s’y est tenu depuis lors, seteotant, durant le dernier mois d’accentuer ses
critiques envers le "bilan" et la personnalité deSrkozy.



Graphique 7. Evolution de la diversité du vocabulae dans les discours et entretiens de
F. Hollande depuis le 22 octobre. Variable centréautour de la moyenne et de la plage
de variation normale (traits pointillés). Segmentabn automatique et localisation des
principales ruptures stylistiques (trait plein grag
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L’automate a localisé plusieurs ruptures délimitirtpériodes (trait gras plein).
Deux encoches vers le haut sont trés significatives

- au tout début: un style tres soigné et "écritfrespondant a ses deux premiers
discours déja mentionnes ;

- mi mars : riposte au discours de N. Sarkozy pnoga Villepinte.
La relative variabilité du style est caractériségule :

- corpus hétérogene : la proportion entre les discoédigés a I'avance et ceux (plus)
improvisés serait assez différente selon les manams parties basses comporteraient un
peu plus d’'improvisations (entretiens télévisésgample). Les parties hautes, plus d’écrits,
récités ou lus par l'orateur.

- plusieurs rédacteurs avec des pratiques divdmesine plume qui ne trouve pas
exactement le style du patron)...

L'UMP n'a cessé de répéter que F. Hollande étaitogant, versatile ou obscur. La
variabilité formelle de ses prestations a pu domoesistance a ces reproches alors méme que
ces fluctuations stylistiques recouvraient une deastabilité thématique. Ces caractéristiques
se retrouvent-elles dans les communiqués émis.gdollande et son parti ?

Les communiqués

Les communiqués émis depuis féjanvier sont rangés par ordre chronologique et
soumis aux mémes analyses (graphiques 8 et 9).



Graphique 8. Croissance du vocabulaire dans les canuniqués de F. Hollande et du PS
depuis le £ janvier 2012 (nombre de vocables nouveaux par trames de 1000 mots,
variable centrée et réduite)
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Comme pour les discours, le profil de Il'accroisseindu vocabulaire dans les
communiqués montre une campagne a thématique udigueoins jusqu’au 19 mars. Une
trés bréve période de créativité se situe ent®2let le 30 mars. L’examen des communiqués
de cette période montre qu’il s’agit essentiellentknla critique de N. Sarkozy sur son bilan,
son style que I'on qualifie d’agressif et sur larplde la sécurité. Puis on retombe dans la
répétition. Cette stabilité relative se retrouvengdala diversité du vocabulaire des
communiqués (graphique 9).



Graphique 9. Evolution de la diversité du vocabulae dans les communiqués de F.
Hollande et du PS depuis le °l janvier. Variable centrée autour de la moyenne etle la

plage de variation normale (traits pointillés). Sementation automatique et localisation
des principales ruptures stylistiques (trait pleingras)
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Une douzaine de communiqués, situés au début nsard, écrits dans un style
nettement plus pauvre que la moyenne. lls corregmna un point bas de la courbe
d’accroissement du vocabulaire (graphique... ci-dessoPour le reste, le style est aussi
uniforme que la thématique.

Cette uniformité est d’autant plus remarquable:que

- F. Hollande de son c6té ne semble pas étre pardame unité de style comparable
(graphique).

- ces communiqués sont signés par plus d'une doeizéé responsables socialistes
différents. On ne peut écarter I'hypothése d’'uneip® de rédacteurs beaucoup plus réduite,
voire celle d’'un superviseur unique.

M. Le Pen

M. Le Pen n’a communiqué que de 21 discours etdepuis la fin mars.

Il est donc impossible d’appliquer une recherchmblogique sur ce corpus. Restent
les communiqués (graphique 10).



Graphique 10. Croissance du vocabulaire dans lesmmuniqués de M. Le Pen et du FN
depuis le £ janvier 2012 (nombre de vocables nouveaux par trames de 1000 mots,
variable centrée et réduite)

- , 26 mars
Vk—Vk/O r
y N

EM [~

AW

19 mars

1
=
1

0 10000 20000 30000 40000

Plus de 95% des points se trouvent dans la pladeictaation normale. Il n’y a donc
aucune fluctuation thématique dans la communical®mM. Le Pen et de son patrti, tout au
long de la campagne électorale. Quelques encochegues dans la courbe — notamment au
début et vers 18 000 mots — indiquent simplemerg quelques phrases sont reprises
guasiment a l'identigue dans deux communiqués.dbois du début, I'accroissement le plus
notable se situe durant la troisieme semaine des raarcorrespond aux événements de
Toulouse. La composante stylistique confirme cettibilité (graphique 11).



Graphique 11. Evolution de la diversité du vocabul@e dans les communiqués de M. Le
Pen et du FN depuis le 4 janvier. Variable centrée autour de la moyenne edle la plage
de variation normale (traits pointillés). Segmentabn automatique et localisation des
principales ruptures stylistiques (trait plein grag
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Les trois points anormalement bas corresponders@pdssages répétés a l'identique —
ou quasiment. En dehors de ces pointes, plus ded#s%points sont situés dans l'intervalle
de fluctuation normale. L’algorithme de segmentatio'a pu repérer aucun segment
s’écartant significativement des autres. C’est goar la droite d’ajustement (trait gras) se
confond avec la moyenne.

Les communiqués du FN et de M. Le Pen sortent dons du méme moule et
probablement de la méme plume, méme quand ilsssgmés par des responsables différents,
ou bien ils ont été soigneusement relus et "forgigiar une seule personne.

N. Sarkozy et 'TUMP

Le corpus de N. Sarkozy présente une caractérstiuguliere par rapport aux trois
autres. Président en titre, il a pu retarder I'amogode sa candidature bien aprés celle de ses
rivaux. Il est donc intéressant de se demandeztg annonce a introduit une rupture dans sa
communication et dans celle de son parti (UMP).

Les discours et entretiens de N. Sarkozy avamrésasa déclaration de candidature

Pour répondre a cette question, on considere t@a®prestations publiques depuis le
1% janvier 2012.



Graphique 11. Croissance du vocabulaire dans lessdours et entretiens de N. Sarkozy
depuis le £ janvier 2012 (nombre de vocables nouveaux par trames de 1000 mots,
variable centrée et réduite)
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Les inflexions mentionnées sur le graphique cooerdpnt aux événements suivants :
17 janvier : voeu au monde rural

20 janvier : vaeux au corps diplomatique

21 janvier : inauguration de I'aéroport de Cayenne

22 janvier : veeux a la France d’outremer

24 janvier : veeux au monde de la culture

Le 15 février, N. Sarkozy annonce officiellementcamdidature mais sa campagne ne
prend vraiment son élan qu’avec les évenementsausisiv

23 février : meeting a Lille

24 février : inauguration du salon de I'agricultyeatretien avec Agra-presse)
28 février : meeting de Montpellier

12 mars : meeting de Villepinte

Aprés les événements de Toulouse (voir Labbé & Bfenig), la campagne de N.
Sarkozy a encore été marquée notamment par lesudsssuivants :

22 mars : meeting a Strasbourg (mise en causeEdeope de Schengen a propos de
limmigration)

24 mars : meeting a Rueil-Malmaison (respect dddidte)

31 mars : meeting a la Porte de Versailles (Padscours a la jeunesse

Mais, au total, a partir du 17 janvier, plus de 8ings sur 10 de la courbe
d’accroissement sont inclus dans lintervalle dectihation normale. Il est évidemment
impossible de savoir & quel moment le présiderdcidé d’étre candidat, mais il est clair que
depuis la mi-janvier, il a mis en place son dissalde campagne et qu'il s’y est tenu depuis
lors. L'examen de la diversité du vocabulaire coné cette conclusion (graphique 12)



Graphique 12. Evolution de la diversité du vocabulime dans les discours et les entretiens
de N. Sarkozy depuis le 4 janvier. Variable centrée autour de la moyenne ede la plage
de variation normale (traits pointillés). Segmentabn automatique et localisation des
principales ruptures stylistiques.
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Avant le 27 janvier, la communication de N. Sarkesy essentiellement écrite et lue.
De la fin janvier a la fin mars, il donne la pri@ria la communication orale, avec une part
d’'improvisation significative (les pointes vers l&aut correspondent toutes a des textes
rédigés).

De la fin mars a la mi-avril, ses services ne comiouent plus que des textes écrits.

Cette ligne de conduite culmine avec la "lettre &uwancais" (5 avril). Dans la derniere
période, on redonne plus de part a la spontanggtéaesimplicite.

On note enfin que le niveau moyen se situe plusgoascelui de F. Hollande, ce qui
confirme le choix fait en faveur de la simpliciténd I'expression.

Les communiqués de N. Sarkozy et TUMP

Cette stabilité dans les choix stratégiques seue&r dans les communiqués émis par
'UMP puis par le président aprés son entrée erpegme (graphique 13).



Graphique 13. Croissance du vocabulaire dans les monuniqués de N. Sarkozy et de
'UMP depuis le 1* janvier 2012 (nombre de vocables nouveaux par trames de 1000
mots, variable centrée et réduite)
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Avant le 19 février, 'TUMP est la seule a émettess @dommuniqués. Aprés I'annonce de
la candidature du président, un certain nombreotiemuniqués sont également placés sur le
site de campagne de N. Sarkozy ("lafranceforte'fest textes sont intégrés dans la série. Il
faut aussi rappeler qu’il y a, théoriguement, uoarte dizaine de rédacteurs différents a
'UMP.

Il est donc tout a fait remarquable que pres de €@%opoints de la courbe se trouvent
dans l'intervalle de fluctuation normale. Depuislféjanvier jusqu’a la fin de la campagne,
c’est la méme thématique qui a été adoptée parlesugdacteurs de communiqués (officieux
ou officiels) du président. Avec deux points d'eéxion (19 février et 11 mars).

Avant I'entrée en campagne de N. Sarkozy, la coateun lent déclin : I'essentiel de
la communication est consacrée a la critique dedlande, de maniere assez répétitive (voir
notamment les radioscopies 1 et 3) ;

De I'entrée en campagne de N. Sarkozy (15 févaenneeting de Villepinte (12 mars),
on assiste a un renouvellement trés limité.

Le meeting de Villepinte est suivi d’'une breve pde de renouvellement thématique
qui s’interrompt au lendemain des événements diguoest de Toulouse (Labbé et Moniére
h).

La conclusion essentielle est la suivante : en dedune dizaine de jours — 11-23
mars -, la campagne de N. Sarkozy n’a connu auenouvellement thématique significatif.
L’examen de la diversité du vocabulaire confirmesgpstat (graphique 14).



Graphique 14. Evolution de la diversité du vocabulme dans les discours et les entretiens
de N. Sarkozy depuis le 4 janvier. Variable centrée autour de la moyenne ede la plage
de variation normale (traits pointillés). Segmentabn automatique et localisation des
principales ruptures stylistiques.
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Au-dela des petites fluctuations erratiques, oromee la méme stabilité remarquable.
En dehors des 5 jours correspondant a I'entréeaspagne de N. Sarkozy et a la mise en
route de son site de campagne — pendant lesquet®nstate un appauvrissement significatif
d’'un style déja pauvre - la diversité du vocabel@st remarquablement stable et basse.

Il s’agit d’'un choix stylistique délibéré. Commeysaceux émis par F. Hollande et son
parti, le grand nombre apparent des signatairesdaie pas tromper. Ces textes sont
certainement rédigés ou supervisés et révisésmmseule personne et celle-ci agit en étroite
relation avec le candidat et les responsables darspagne.

Conclusions

Lorsqu’'on détecte une sous-période homogéne, onajylique la technique du
vocabulaire caractéristique présentée dans lanfGté propos des événements de Toulouse.
Dans le cadre limité de cette note, il n’était passible de présenter ces résultats qui ne sont
pas indispensables pour tirer les conclusions jpates.

Du point de vue du vocabulaire, les principaux oadets et leurs équipes ont privilégié
la simplicité tant dans leurs prestations orales d@ans leurs communiqués. A I'exception de
M. Le Pen, ils ont utilisé, dans leur discourseeir$ entretiens, un vocabulaire peu diversifié
et assez général, réservant les expressions phusidees ou spécifiques aux communiqués.

Du point de vue thématique, tous les candidat®setsenus aux themes qu'ils s’étaient
fixés au départ, sans y apporter de modificationportantes en cours de campagne. F.
Bayrou a présenté son programme fin janvier et dé@veloppé sans y apporter de
modifications ou de nouveautés majeures. F. Hollamddéveloppé pendant six mois, les
themes présentés lors de la convention d’investitlioctobre 2011, accentuant simplement
les critiqgues contre N. Sarkozy en fin de campagNe.Sarkozy a profité des voeux que le
président adresse en début d’année aux differenps constitués — puis de la crise de I'Euro



- pour esquisser son programme pour un second ugmmagt. En dehors de son discours de
Villepinte, il n’a rien apporté de neuf a cettertiaique.

F. Hollande est le seul a présenter des fluctuatsbylistigues importantes, comme s'il
avait eu du mal a imprimer une marque personnea aommunication ou comme si ses
rédacteurs avaient changé a plusieurs reprisesautess candidats font preuve d’une stabilité
stylistique remarquable qui suggere que leur comeation a été confiée a un trés petit
nombre de collaborateurs sous une direction unique.

De ces choix stratégiques, il est résulté une cgmgpanonotone et sans grand relief.
Dans la conjoncture économique et financiere ptésees choix étaient sans doute justifiés.
Mais les électeurs ont-ils été intéressés par caftgpagne sans surprise et dominée par les
invectives échangées par les principaux candidats ?
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Annexe 1

Le corpus et les principaux sous-corpus
(au 7 mars 2012)

Nombres | Nombres mots Vocabulaire
textes
Bayrou Communiqués Bayrou 119 68 070 5035
Communiqués Modem 103 44 301 3 846
____________________ Discours etentretiens | 50 | 205149 = 6809
Total Bayrou 272 317 520 9 069
Hollande = Communiqués Hollande 101 34 727 3641
Communiqués PS 369 123 915 7 304
____________________ Discoursetentretiens | 76 | 807721 7377
Total Hollande 546 466 363 10 551
Le Pen Communiqués Le Pen 59 11 322 2 306
Communiqués FN 159 34 396 4 590
____________________ Discours etentretiens | 21 | 8203 = 6091
Total Le Pen 239 127 753 8 144
Mélenchon Communiqués 33 3 457 1 054
Mélenchon
Communiqués Front 94 25 461 3662
... Gauwhe
Discours et entretiens 2 14 244 1 896
Total Mélenchon 129 43 162 4 630
Sarkozy Communiqués Sarkozy 66 33101 3461
Communiqués UMP 623 161 895 7 164
____________________ Discours etentretiens | 66 |  248907) = 7713
Total Sarkozy 755 443 903 10 665
Total 1941 1398 701 18 162




Annexe 2
Méthode

Les textes sont rangés par ordre chronologique fooorer un corpus "ordonné" de
taille N mots qui est découpé en K tranches -adgille des tranches est de 1000 mots, sauf
pour M. Le Pen ou elles sont de 500 mots - et &robs, a la fin de chaque tranche, le
nombre des ¥vocables différents apparus depuis le début die.tex

Grace a ces observations, I'algorithme calculeoidsprelatif de deux vocabulaires :

- vocabulaire génératle I'auteur gu'il utilise quelles que soient lgsanstances et les
thémes traités. Cette proportion de texte est dénsé comme le résultat d'un tirage exhaustif
(sans remise) parmi ce vocabulaire général. Cettmposante de l'accroissement du
vocabulaire est décrite par la loi hypergéométrigue

- un ou de plusieursocabulaires spécialisés de I'économie, de la finance, des
relations internationales... - que l'auteur mobiésefonction des circonstances et des thémes
gu'il aborde. Cette composante de I'accroissemerbdabulaire est décrite par un ajustement
linéraire.

On obtient ainsi I'équation de la courbe d’ajustatngu phénomene : celle qui décrit
son profil théorique en l'absence de toute vanatidéatoire ou conjoncturelle. A chaque
observation () est associé une valeur théoriquefV’

Deux questions se posent alors :

- I'écart entre les deux valeurs est-il signifiE&tiOu bien peut-il étre considéré comme
"normal", c’est-a-dire sans autre origine probahle le hasard ?

- en cas d’écart significatif, s’agit-il d’'un événent unique ou bien se répete-t-il pour
constituer une variation significative par rappota tendance ?

Pour répondre a ces deux questions,

- les observations sont centrées sur la tendane¥'(Y La courbe idéale devient une
droite horizontale et les valeurs observées sertispent autour d’elle. Si lI'observation est
supérieure a ce qui est attendu, c'est qu'en a&,pbiest apparu un excédent de mots
nouveaux par rapport au rythme moyen. L'orateurdebprobablement un sujet nouveau. A
l'inverse, un point inférieur au rythme moyen signan épuisement relatif du vocabulaire :
l'orateur redit des choses qui ont déja été encradgaravant.

A n

- on calcule la variabilité "normale" de la varialdbservée, donnée ici par I'écart-type
de la loi hypergéométriquec), Tout écart supérieur a 1@®6signale une déviation
significative (avec un risque d’erreur inférieus%).

Pour faciliter la lecture des données, la valeutrée est divisée par I'écart type {V
V') 6). On obtient lavariable centrée et réduiteou "normée". C’est celle qui est reproduite
dans les graphiques de cette note.

Si le résultat est supérieur a & Bu inférieur a - &, I'opérateur sait immédiatement
gu'il peut conclure avec trés peu de chances diesirane déviation significative.

En calculant les pentes locales de cette courbeéeept réduite, on peut localiser la
présence de ruptures thématiques et découpergasen autant de séquences homogeénes.
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