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MOBILISATION DES ELECTRICES ET
INSTRUMENTALISATION DE LA DIFFERENCE :
LES CAMPAGNES ELECTORALES DE 2004 ET 2005
EN GRANDE-BRETAGNE ET AUX ETATS-UNIS

Véronique Molinari

Les femmes représentent, en Grande-Bretagne comme aux Etats-
Unis, une majorité de I'électorat ainsi que, depuis une vingtaine
d’années, une majorité des votantseur comportement électoral a par
ailleurs fait, depuis le début des années 1980, I'objet d’'un nombre
important d’études et de sondages dont les conclusions tendent a les
associer, dans les deux pays, aux «indéciswleur accorder des

! Alors que les femmes ont longtemps eu tendancabatenir en plus grand nombre
que les hommes, cette tendance s’est renversédéradas années 1970 et, entre le
début des années 1980 et le début des années ROGYx de participation des
électrices a été supérieur a celui des hommes andé+Bretagne et aux Etats-Unis.
Ainsi, lors des élections présidentielles amérieaide 1996, 101 millions de femmes
ont voté, contre 92,6 millions d’hommes, soit umréae 8,4 millions de voix. Ce
phénoméne n'est pas seulement le résultat de taspé de vie plus élevée des
femmes, remarque Pippa Norris, car le taux de qipation est, durant ces années,
également plus élevé au sein des 18 a 44 ans (Ripp&, « The Gender Gap: Old
Challenges, New Approaches », in Susan J. Caiddimen and American Politics:
Agenda Setting for the 21st CentuBxford, Oxford University Press, 2003). Pour
des chiffres plus récents, voir par exemple Pipparisl Joni Lovenduski & Rosie
Campbell, « Gender and political participation $¥he Electoral Commissioravril
2004, 1 (pour la Grande-Bretagne) et Susan A. Malda« Voter participation and
turnout »,in Susan J. Carroll, & Richard L. FOXender and Elections: Shaping the
Future of American PolitigsNew York, Cambridge University Press, 2083 (pour
les Etats-Unis).

2 Elles auraient, selon les sondages, représent20@# aux Etats-Unis, entre 58 et
65% des «wwing voters> (Susan A. MacManusp. cit, 56). En Grande-Bretagne, les
sondages MORI organisés a la veille des électi@nga97 révélaient que 31% des
femmes (contre 25% des hommes) étaient encoreigee(MORI mars 1997). Ce
phénomene est toutefois contestable. Ainsi, JulerkC Roger Mortimore (Ispso-
MORI) et Katherine Rake (The Fawcett Society) fiiremarquer que, si les femmes
ont en effet plus tendance que les hommes a sardédhdécises en réponse aux
sondages, rien n’'indique en revanche que leur gsteplus fluctuant que celui des
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MOBILISATION DES ELECTRICES

priorités électorales différentes de celles des horhrees: défendre
I'hypothése d’ungender gapa savoir I'existence d’'un écart entre vote
féminin et masculin en termes de pourcentages dé.vBign que ce
dernier, en particulier, fasse I'objet d'un nombre croissant devesser
sur lesquelles nous reviendrons, et soit plus important aux Etats-Unis
qu’en Grande-Bretagne, il n'a pas manqué d’étre repris parddmh

et a pu, dans certains contextes, suffire a susciter, de ldgsapartis
politiques, d’importants efforts pour tenter de « capter » le vete d
électrices considérées, de part et d’autre de I'Atlantique, emnam

« bloc décisif 8. Ainsi, au cours des années 1990, les spéculations
relatives a la facon dont hommes et femmes allaient votdeset
tentatives de mobilisation de I'électorat féminin sont-elles deasenn
aspect récurrent des campagnes €électorales. Depuis le délanndes
2000, par ailleurs, une nouvelle sorte de mobilisation a fait son

hommes d’'une élection a l'autre (Julia Clark, Rolyrtimore et Katherine Rake,
« Women'’s Votes: Myth and Reality », Fawcett Sqgig007, 21).

% Une analyse des élections de mai 2001 en Graneladdre mettait ainsi en lumiére
le fait que les femmes sont plus nombreuses queolesnes a déclarer que la santé et
I'éducation sont leurs priorités et que ces desniecordent, en revanche, plus
d’'importance a I'économie et aux impdts. Voir égaat Rosie Campbell, « Gender
and Voter Turnout in the 2001 British general dted »,
<http://lwww.essex.ac.uk/ECPR/events/jointsessi@p&parchive/turin/ws22/Campbe
[l.pdf>, 20 (consulté le 28/12/2008).

20 ainsi que Julia Clark, Roger Mortimore (IspsoP & Katherine Rake The
Fawcett Sociely op. cit, 11.

* Eleanor SmealHow and Why Women Will Elect the Next Presidbiew York :
Harper and Row, 1984 ; Ethel Klei@ender Politics: From Consciousness to Mass
Politics, Harvard, Harvard University Press, 1984 ; Pipparid « The Gender Gap in
Britain and America »Parliamentary Affairs vol. 38, n° 2, 1985, 192-201 ; Susan
Carroll, « Women's Autonomy and the Gender Gap &arol M. Mueller (dir.),The
Politics of the Gender Gap.ondres, Sage, 1988 ; Pamela Conover, « Femiargd
the Gender Gap Jpurnal of Politics vol. 50, 985-1010, 1988. L'expressiomgender
gap» a été utilisée pour la premiére fois par Ele@mwoeal en 1981. Elle a ensuite été
reprise par les journalistes, universitaires ditits de sondages américains afin de se
référer aux différences de comportement électarteehommes et femmes dans leur
soutien aux Partis démocrate et républicain.

® Voir Karrin Vasby Anderson & Jessie Stewart, «iftsl and the Single Woman: the
‘Sex and the City Voter' in Campaign 2004Rhetoric and Public Affairsvol. 8,

n° 4, 2005, 595-616 ; Rosie Campb&lender and the Vote: Beyond the Gender
Gap? European Consortium for Political Research, 2006.

® Patricia Hewitt & Deborah Mattisoiyomen’s Vote: The Key to Winnjrigondres,
Fabian Society, 1989 ; Jennifer Ludden, « KerrykSeggains from Women Voters »,
Weekend All Things Considered, National Public Radi6/09/2004 (consultable sur:
<http://www.npr.org/templates/story/story.php?stdnB937512>).
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apparition, menée cette fois-ci, non pas par les partis politiqués, ma
par différents groupes féministes et féminins, partisans ou non, et
motivée par I'apparente désaffection des femmes pour la politigure et
taux croissant d’abstention avec, pour principal objectif, de limiter,
voire renverser cette tendance et inciter les femmes a voter.

Cet article porte sur deux élections trés proches dans |estem
ayant suscité des efforts similair@ssavoir les élections présidentielles
américaines de 2004 et les élections législatives britanniquz0de Il
s’agira, outre les facteurs mentionnés plus haut, de comprendre les
raisons d’un tel phénomene et d’examiner les stratégies ersplaoig
part et d'autre de l'Atlantique ainsi que leurs implications. Nous
verrons ainsi que, si son poids numérique, combiné a un comportement
électoral supposédistinct, pourrait a lui seul expliquer pourquoi
I'électorat féminin est, depuis une quinzaine d’années, devenu un
eélément incontournable de toute campagne électorale en Grande-
Bretagne comme aux Etats-Unis, il s’avére que cet intée@t grande
partie été encouragé par certains groupes féminins (quils se
revendiquent ou non féministes) pour qui I'hnypothése d'un « bloc »
électoral distinct a pu représenter un moyen de pression Vvisekesis
partis politiques et qui, dés lors, se sont attachés a mobiliser le
électrices.

Le comportement électoral féminin comme moyen de pression :
I'instrumentalisation du gender gap

Les tentatives de mobilisation de I'électorat féminin ne sonupas
phénomene nouveau. Des leur accession au vote (1918 pour la Grande-
Bretagne et 1920 pour les Etats-Unis), les femmes se sontttritmsea
un poids politigue important, suscitant maintes spéculations a la veille

" La représentation des électrices dans les médidsseefforts de propagande
entrepris par les partis politiques ont fait, cesnteres années, I'objet d’'un certain
nombre d’études. Voir pour les Etats-Unis: SusarCdrroll (dir.), Women and
American Politics: Agenda Setting for the 21st @entOxford, Oxford University
Press, 2003 ; pour la Grande-Bretagne : Rosie Calingb Joni Lovenduski, «
Winning Women’s Votes? The Incremental Track to &iy », Parliamentary
Affairs, 2005, vol. 58, n° 4, 837-853 ; Véronique MolinasiDu “vote des flappers”
au “vote a talons hauts” : évolutions et constad@ss la mobilisation de I'électorat
féminin par les partis politiques britanniques er&s années vingt et aujourd’hui »,
Recherches Féministesevue interdisciplinaire francophone d'études iMnéstes,
GREMF, Université Laval, Québec, Canada, vol. 2@,2007, 167-190.
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et au lendemain de chaque élection. Les partis politiques, ignarant |
facon dont celles-ci allaient voter, fournissaient d'importants tefiem
communication afin de gagner ces nouvelles voix tandis que les
organisations féministes, conscientes du pouvoir que ces interrogations
leur procuraient, tentaient pour leur part de les organiser en urme forc
électorald. Il ne s’agissait pas seulement de les sensibiliser a leur
devoir de citoyenne et de les encourager a aller voter malsnégnt
d’utiliser leur vote comme moyen de pression et, dans certasnslea
tenter de I'influencer. On dénombre ainsi, durant les années 1920 et
1930, nombre d'initiatives mises en place par les principales
organisations féministes britanniques et ameéricaines et visant a
mobiliser I'électorat féminin, telles que la création d’assamia de
citoyennes, la rédaction de manuels d’éducation civique, de journaux,
de questionnaires a soumettre aux candidats afin de connaitse leur
intentions sur les questions susceptibles de toucher les femmessde

ou encore la publication de listes noires et blanches, établesles
déclarations et/ou les prises de position parlementaires deseuliffe
candidaty’. L’objectif avoué de ces activités était d’organiser un « bloc
féminin » au sein de I'électorat, susceptible de placer au pouvoir des
hommes et des femmes favorables a leurs revendications et, @emani
générale, faire pression sur les hommes politiques pour qu'ildeatce

a leurs demandes. Bien que relativement efficace dans un premier
temps, dans la mesure ou elle a contribué a obtenir la mise ea deuvr
certaines réformé§ cette mobilisation a progressivement cessé dans
les années 1930 face a la réticence de plus en plus grandertiles pa
politiques de devoir répondre & cette pressioR’autant que ce bloc
électoral, aux intéréts et aux valeurs distincts, n'avait, adet

8 véronique Molinari,Citoyennes, et aprésRe droit de vote des femmes et ses
conséquences en Grande-Bretagne, 1918-1B8fn, Peter Lang, 2008, chapitre 2.

° Quelques exemples de questionnaires parmi de membautres : « WFL
Manifesto », The Vote 10/11/1922 ;Monthly News of the Conservative Women's
Reform Associatignnovembre 1922 ; General Election Questionnairte, J&n's
Social and Political Alliance, 1929The Catholic Citizen15/05/1929.

10 Cest le cas de la NUSEC qui publie, en 1927, liste de députés unionistes qui ne
se sont pas encore déclarés favorables a I'égalitdroit de vote entre hommes et
femmes (« The Unknown Quantity ¥Woman's Leader30/09/1927, 273). Pour les
Etats-Unis, voir par exemple : Lorraine Gates Stdmyhe Weight of Their Votes:
Southern Women and Political Leverage in the 19Zsapel Hill : University of
North Carolina Press, 2006.

2 v/oir Véronique MolinariCitoyennes, et aprés 8p. cit, chapitre 8.

12\, Chafeop. cit, 29.
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evidence, jamais émergeé et que, si différence de comportement électoral
il y avait, celle-ci ne semblait pas de taille a boulevergguilibre
politique.

Pourtant, au début des années 1980, le comportement électoral
féminin refait parler de lui aux Etats-Unis lorsqu'a l'ocoaside
I'élection présidentielle de 1980, opposant Ronald Reagan a Jimmy
Carter, les sondages réalisés a la sortie des urnesmeual écart de 8
points entre le vote des électrices et celui des électaute$s46% des
femmes, contre 54% des hommes, ont voté pour le candidat
républicain}®>. Certaines féministes s’emparent rapidement du
phénomene, voyant la une chance d'attirer I'attention des médias et de
faire pression sur les hommes politiques afin d’obtenir le vote de
I'Equal Rights Amendmerin 1984, Eleanor Sméalalors présidente
de la National Organization of Womemnalyse son impact dans un
ouvrage qu’elle intituleHow and Why Women Will Elect the Next
President De fait, cet écart entre vote féminin et masculin, connu en
anglais sous le nom dgnder gapsemble continuer a se vérifier lors
des élections suivantes et encourage les hommes politiques a
reprendre des efforts largement abandonnés depuis les années 4930 e
intégrer le facteur « genre » dans leur stratégie éleetdd&utant que
les femmes, aprés avoir longtemps été plus prénes a I'abstentitesque
hommes, sont, depuis le début des années 1980, majoritaires parmi les
votants. La campagne électorale de 1992 puis celle de 1996 sont ainsi
marquées par une attention particuliere portée aux électoicemmpte
parmi les questions abordées par Bill Clinton le congé parental, le
revenu minimum et le soutien aux mesures d’action positive). Le
gender gapatteint & cette occasion aux Etats-Unis un record de 11
points en faveur du candidat démocrate et fournit, de fait, aux
organisations féministes un argument de poids pour avancer leurs

13 Aux Etats-Unis, les femmes ont eu tendance, erf? et 1960, a voter pour le
Parti républicain en plus grand nombre que les hesyravec un écart entre vote
féminin et masculin variant entre 3 et 5%. Duras &nnées 1960 et 1970, cet écart
s'est réduit jusqu’'a devenir insignifiant. SusarCarroll explique: wnlike the 1976
presidential campaign, where most positions takethle Republican and Democratic
candidates were not starkly different, the 198Gsrential campaign presented voters
with clear alternatives. Candidate Ronald Reagaferefl policy proposals that
contrasted sharply with the policies of the theodimbent president Jimmy Carter
(Susan J. Carrolpp. cit, 79).

 Eleanor Smeabp. cit

!> susan J. Carroll, « Voting Choices, Meet you at @ender Gap », dans Susan J.
Carroll, op. cit, 80.
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revendication€. Pour Susan J. Carroll :fer the first time in history,
feminist activists could claim that the votes of women determimeed t
president of the United State¥ .

Contrairement aux Etats-Unis ou la thése gender gapa
encouragé les partis politiques a s’adresser aux électribescasion
de chaque campagne électorale depuis 1980, I'électorat féminiresuscit
a la méme période, peu d'intérét dans la presse et au seipades
politiques britanniques, au grand dam de certaines féministes (ce qui
fait dire a Mary Anne Stephenson, directrice dédavcett Societyle
1998 & 2002, qu’elles ont disparw ¢ravers une trappe de versé®).
De fait, méme si certaines militantes travaillistes ong k&efin des
années 1980, tenté d'utiliser cet argument des électrices cenataé
de la victoire ¥’ afin d’obtenir une augmentation du nombre de femmes
députées (en utilisant I'argument selon lequel I'électoratrfiéngerait
plus susceptible de voter pour un parti au sein duquel les femmes sont
plus nombreuses), ce n'est pas avant 1996 que les partis britanniques se
sont intéressés publiqguement a I'électorat féminin. A cette éptaue,
presse a pu commencer a relayer ce qui se passait aukJEisist une
série de rapports sur le comportement électoral féminin anéiécée
par la Fawcett Societyqui a montré que les femmes sont plus
susceptibles d’aller voter que les hommes mais plus susceptibles
également d’étre décues par les partis politiques. Ces résaohéat
ensuite été communiqués aux médias et aux partis politiques &im, se
I'organisation, de sensibiliser ces dernierau«poids déterminant du
vote féminin pour lissue des électiosfS. En septembre 1996,
'organisation lance également la campagneisten to My Vote :

'8 Mary-Ann Stephensoff,he Glass Trapdoor, Women, Politics and the Medidng
the 1997 General Electigirawcett Society, 1998, 1.

" Susan Carroll, « The Disempowerment of the GeG#®y: Soccer Moms and the
1996 Election »PS: Political Science & Politicsol. 32, March 1999, 7-11.

18 «through a glass trapdoos, Mary Ann Stephensonp. cit, 2.

19 patricia Hewitt & Deborah Mattinsorl\Women’s Vote: The Key to Winning
Londres, Fabian Society, 1989 ; Jennifer LuddeKery Seeks Gains from Women
Voters », Weekend All Things Considered, Nationablle Radio, 26/09/2004, op.
cit.

% «to raise awareness among politicians and the metitae importance of women’s
votes in deciding the election resulNary Ann Stephensomp. cit, 2. Sous le titre

« New Women, New Danger » (jeu de mot reprenardgldgan des Conservateurs
« New Labour, Old Danger »), Mirror insistera sur le fait que les jeunes femmes
sont plus susceptibles de voter travailliste entifiera ces derniéres comme « I'arme
secrete des Travaillistes » -Labour's secret weapon $¥Tanigh Carey, « New
Women, New Danger >1,he Mirror, 6 septembre 1996).
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plusieurs milliers depackssont distribués par le biais d’organisations,
syndicats et associations étudiantes, qui contiennent des ballons, des
autocollants, une liste de questions que les électrices sont enesudagée
poser a leur candidat, des chiffres relatifs a la pauvretépla et le
gender gapainsi qu'un guide sur la facon d’attirer I'attention des
médias locaux et faire pression sur les candidats. Commetlatvas
lancées a la suite de I'accession des femmes a I'éleafoiate-vingts
ans plus t6t, la campagne a un double objedtiine part souligner les
spécificités du comportement électoral et des priorités polgigles
électrices en promouvant la publication réguliere de rapportsuet le
diffusion par les médias; dautre part inciter les femmesea s
mobilisef’. Cela semble fonctionner : une plus grande attention est
accordée aux femmes par les médias et par les partisjpedfi Outre
une forte mobilisation des électrices, on remarque par aill@oes
tendance, de la part des jeunes femmes, a voter pligakche que
leurs ainées et que les hommes du mémé®4gisi que le fait
remarquer Pippa Norris, il est d’ailleurs plus juste de pddegender-
generation gaf*. Enfin, I'élection des Travaillistes s’accompagne de
I'élection d’un nombre sans précédent de femmes a la Chambre des
communes, répondant ainsi a I'une des principales revendications des
féministes britanniques.

Deux remarques doivent, a ce stade, étre faitesit d’abord,
I'écart entre « vote féminin » et « vote masculin » est, dédépart,
plus important aux Etats-Unis qu’en Grande-Bretagne ou il n'aigam
dépassé quelques points de pourcentage ; ensugender gapsi I'on
en croit les différentes études qui ont été faites a son sugeqlne pas
de facon simultanée dans les deux pays. Ainsi, tandis que, deas le
des Etats-Unis, c'est au début des années 1980 que I'écart seatreuse
dans les années 1990 qu’il culmine, en Grande-Bretagne, I'écast entr
vote féminin et masculin qui s’est creusé dans les années 197Qfavec
vote féminin favorable aux Conservateurs) semble au contraire
diminuer dans les années 1980 (jusqu’a disparaitre totalement lors des

2 Mary-Ann Stephensomp. cit, 2.

2 pour les efforts entrepris par les différentsipamtlitiques britanniques a I'occasion
des élections de 1997, voir Véronique Molinari, « Dote des flappers’ au ‘vote a
talons hauts’..», op. cit, 177.

% Aux Etats-Unis, cette tendance a commencé a sensar plus tot.

4 pippa Norris, « A Gender-Generation Gaph»Geoffrey Evans & Pippa Norris
(eds.), Critical Elections: British Parties and Election ihong-Term Perspective,
Londres, Sage, 1999, pp. 148-163.
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élections de 1997 et ne réapparaitre qu'au début des années 2000
avec, cette fois, un vote féminin globalement plus favorable aux
Travailliste$®. Lorsque les soit-disant spécificités du comportement
électoral féminin deviennent d’actualité en Grande-Bretagna, fan |

des années 1990, c'est donc en grande partie sous leffet d'une
campagne menée par les féministes britanniques et basée sur
linstrumentalisation dgender ga@meéricain.

2000 et 2001 : la démobilisation des électrices

Apres les victoires électorales respectives de Bill Gtinet des
Travaillistes dirigés par Tony Blair en 1996 et 1997, les électilens
novembre 2000 aux Etats-Unis et de mai 2001 en Grande-Bretagne sont
une déception pour beaucoup d’organisations féminines et féministes
ainsi que pour de nombreuses militantes politiques. Non seulement les
partis ont, semble-t-il, porté moins d’attention aux électricesde ces
élections, mais les sondages révélent également une déeaffdes
femmes pour la politique et une augmentation du taux d’abstention
parmi ces dernieres. Ce désintérét pour la politique ne leur gst pa
propre (le taux de participation en Grande-Bretagne, 59%, est le plus
bas depuis 1918) mais il apparait comme particulierement marqueé
parmi les jeunes femmes et les femmes célibataires, plus sussegéible
voter & gaucHg. Ainsi, on estime a 38 millioA% (sur 46 millions) le
nombre de femmes célibataires qui n'ont pas voté lors de ces
présidentielles américairfésle groupe le plus important de non-votants
parmi les électeurs potentiels. En Grande-Bretagne, on obpemuea

% Ann Stephensomp. cit, 2.

% Julia Clark, Roger Mortimore & Katherine Ralp. cit, 2.

" 'expressionmarriage-gapest d'ailleurs utilisée aux Etats-Unis afin deréiérer a

la tendance pour les femmes mariées a voter réaibliet pour les femmes
célibataires a voter démocrate. Cet écart (priteipant lié a des différences de
revenus et au recours aux aides sociales) a pndatteen termes de voix, 38 points.
% 16 millions non inscrites, 22 millions inscritasr $es registres électoraux (source :
<http://lwww.wvwv.org>, consulté le 20/12/2008).

2 «If unmarried women in Florida had turned out in th@me percentage as married
women, Al Gore would have won the state easily, deesh pollster Celinda Lake
said earlier this year. Indeed, if they had turred at just the statewide average, then
Gore would have won by a relatively comfortable068,». Gary Younge, « Women:
Who's Hot — and Who's Not?: What is Most Likely 8wing the US Presidential
Election One Way or the Other? Bush and Kerry Reckts Sex Appeal »The
Guardian 23 septembre 2004.
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premiere fois depuis plus de vingt ans, une abstention plus importante
chez les femmes que chez les homthes une nette augmentation de
cette tendance parmi les plus jeunes, agées de 18 a 24 ans, qui sont
moins de 35% a voter en 2001 (contre 60% en 1997). Pour de
nombreux groupes partisans et non partisans, il est urgent de,limiter
voire de renverser cette tendance, et de ramener cet électaain du
processus démocratique.

Les présidentielles américaines de 2004

Les élections présidentielles de 2004, qui opposent John Kerry a
George W. Bush, donnent lieu a un nombre d’initiatives sans précédent
visant a inciter les Américains a s'inscrire sur leefistlectorales et a
aller voter. Les résultats serrés des précédentes électioosragent
par ailleurs & cette occasion les candidats et les médiag@esser a
des segments précis de I'électorat (phénoméne qui correspond au
développement du marketing de nicie)Ainsi, si les groupes
féministes établis de longue date, tels quedague of Women Voters
(fondée en 1919) ou Idational Organisation for Womer(fondée en
1966) s’adressent aux femmes dans leur ensemble, la plupart des
initiatives plus récentes se concentrent sur certains sous-grpapes
tranche d'age, statut marital ou origine ethnfueu sur certaines
guestions telles que I'avortement, les violences faites aux feramé&a
guerre en Irak. Les jeunes femmes, et notamment les célibataires,
parce qu’elles sont identifites comme étant les plus prénes a

% Laura TurquetWomen’s Votes and the Conservative Pattgndres, Fawcett
Society, octobre 2003, 2.

31 Karrin Vasby Anderson & Jessie Stewan, cit, 602.

32 |bid. On peut mentionner Moms4Bush, Mothers Opposing Bush, Granny Voter,
Black women’s Health Imperative, Mujeres LatinasAeaion..

% Le National Network of Abortion Fundsistribue ainsi des dizaines de milliers de
brochures destinées aux jeunes femmes, écritesspagmol et en anglais, et
encourageant ces femmes a voter pour défendre daits a I'avortement et a la
contraception. L&usan B. Anthony Liganti-avortement/droit a la vie) finance quant
a elle quelque 800 000 brochures et 2 millionsppéds téléphoniques lors des
élections (un article publi¢ au mois d’'octobre lur site appelait les électrices :
«Your Vote — Your Voice — is important and has theeqtial to save babies’ lives!
Make a difference and vote on Novemb¥r 2 (Susan A. MacManusp. cit, 66).V-
Day lance quant a elle la campagne «V is for voadie d’obtenir, grace au « vote
du vagin » (&/agina’s Vote» !) que la violence contre les femmes devienmed'des
priorités de I'élection e€ode Pinkmilite contre la guerre en Irak.
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'abstention et comme des électrices démocrates potentiebes, s
'objet d’attentions particulieres. L'opératioset Out Her Vote
(http://www.getouthervote.org/), lancée pour la premiére fois en 2000
sur les campus a l'initiative de Reminist Majority Foundatiomfin de
mobiliser les jeunes femmes agées de 18 a 24 ans est renoevelée
2004 et de nouvelles initiatives voient le jour, telles que la collaborat
entre le groupe féminin de musique country [Bie Chicks et
I'organisationRock the Vot®u encoreShel9(http://shel9.com). Trois
nouveaux groupes sont enfin créés afin de mobiliser plus
spécifiguement les femmes célibatair&®8omen’s Voices. Women Vote
(non partisan),L000 Flowers(non partisan) eRunning in Heelsdont
I'objectif est d’empécher la réélection de George W. Blish

Les arguments avancés pour encourager les jeunes femmes a vote
sont variés : les suffragistes ont di se battre pour obtenir le droit de vote
(shel9, il faut voter pour empécher la réélection de George W. Bush
(Running in Heels les dirigeants ne représenteront pas les intéréts des
femmes si celles-ci ne votent pd$ (for changg Parce que l'une des
raisons identifiées comme responsable de I'abstention est lensenti
gue voter est un geste vain, ces initiatives, des plus anciemagdua
récentes, cherchent par ailleurs a redonner confiance atrcéledans
le processus électoral en transmettant un méme meskesgEemmes
détiennent le pouvoir de choisir qui sera le futur président et de fai
changer les choses. Ainsi, la présidente déalional Organisation for
Women Kim Gandy, déclare a propos de l'initiativel& for Change>
lancée par I'organisation« Women have immense potential to make a
difference in this country® ; pourEmily’s List(pro-démocrate et pro-
droit a I'avortement), les femmes sontke key to Democratic victory.
Women, who make up the majority of the electorate, have the power to
decide electior§ - if they vote> ; pourNail the vote «Single women
are the largest demographic group that under registers and under votes
in this country [...] If women vote their true numbers, they wilidkec
who will be our next President [..l] single women patrticipated in the
electoral process at the same rates as either average votersior the

34 « After four years of steadily eroding women's privaad medical rights, reducing
their job prospects and removing key programs tiedp them raise healthy children,
it's time for change...Women Against Bushkhttp://schenewerk.com/issues.html>
(consulté le 12/12/2008).

% «10 steps, 10 minutes and 10 people at a time. Fheltat 10 for Change is all
about», <http://www.now.org/nnt/spring-2004/10.html>(sulté le 12/12/2008).

3 <http://www.emilyslist.org/candidates/women_votétensulté le 15/12/2008).

96



MOBILISATION DES ELECTRICES

married sisters, they would dramatically change the outcomes of
elections and the course of this countt{ Dans certains cas, le
message se veut clairement évocateur deirk Power », comme le
«Chicks rock, chicks rule des Dixie Chicks Enfin, le poids
numeérique que représente I'électorat féminin est accentué par des
statistigues qui accordent une importance particuliere aux jeunes
femmes célibataires. Ainsi, a la questionWhky Do We Believe A
SINGLE WOMAN Can Make a Difference Running in Heelsépond,

sur son site web, avoir trois bonnes raisons a fournir

1) In 2000, 2.5 million more votes would have beast if
single women under 40 had voted at the same ratenasied
women.

2) Single women who did not vote in 2000 cited ameason
was that they felt as if politicians didrlisten to people like them.

3) They vote 2-1 democrat. Bye, bye Bush! If we,\tbey will
listent®®

Et Women’s Voices. Women’s Vd&econfirmer

Unmarried women are an increasingly pivotal votohgmographic
group. One out of four eligible voters is an unniedrwoman, and
now there are as many unmarried women in Americthase are
married women. Historically, elections have beemWwased orthe
women’s vote-if progressives win women by more than they lose
men, they win. Conversely, if conservatives win arehcan keep
their losses among women to the low-single dighsy win. In
either case, the unmarried women'’s vote is extrgrnmeportant to
creating a governing majority’.

A la différence des stratégies marketing utilisées pour leebi
d’autres segments de I'électorat féminin (et qui sont plus ou nesns
mémes que pour ['électorat masculin, a savoir: sites web,
enregistrements téléphoniques par des célébrités, courriers, spots
radiophoniques et télévisés, concerts, mais également boutons, broches,
T-shirts, autocollants pour la voiture, etc.), ces campagnes qui gisent
mobiliser les jeunes femmes et les femmes célibatagegjui sont
celles qui obtiendront le plus de publicité dans les médiasinent

3<http://www.1000flowers.org/what.htm>, <http://1G@Avers.org/facts.html>
(consulté le 15/12/2008).

%8 <http://schenewerk.com/issues.html> (consultéld 2/2008).

39 <http://www.wvwv.org/about> (consulté le 12/12/2008)
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l'impression de ne pas vouloir se prendre au séffeeixse donnent
pour objectif de rendre le processus électoral plus attractiflust
amusant. Ce faisant, elles basent leur stratégie sur une,image
seulement fortement sexuée, mais également plutét superfidéele
jeune électrice Running in Heelgécolte des fonds en vendant des
bikinis portant linscription «iss Bush goodbye et des strings

« Bush-free zone (Code Pinkfait de méme en vendant de la lingerie
rose portant le messagés«/e Bush the Pink slip) et en organisant, en
avril 2004 a Washington (District de Columbia), une séance d’épilation
du maillot: «Wax away Bush$*’. 1,000 Flowersdans le cadre de sa
campagne &lail the Vote», distribue 2 000 woter registration beauty
kits» dans les salons de coiffure et de manucure de 47—états
notamment dans les régions avec un faible taux d’inscription sur les
listes (Nevada, New Mexico, Oregon, Ohio, Floride, Pennsylvanie,
New York, Californie). Une #anicure Party Week est organisée du

25 au 29 octobre 2004 l'occasion de laquelles jeunes femmes sont
incitées a s’engager a aller voter en vernissant leuleeg rouge,
blanc et bleu avec des tatouagedTE» : «Your beautiful nails can
persuade others to become voters !te&?. Ce ne sont pas des sous-
vétements, mais des limes a ongles portant I'inscriptiddaik the
election», «Shape the Oval Office, «File your Complaint> que I'on
obtient cette fois-ci en échange d’'une contribution. Les réfésemoe
guestions de politique nationale, quant a elles, sont peu nombreuses et
restent vagues. Qui plus esty¢omen’s Voices Women Vatsiste sur

“0'Le site Internet dRunning in Heelsomporte ainsi I'annonce suivante :
«WANTED: Fun, fashionable, fed-up women whose bras are tivactive to burn.
Prefer brunching to brow-beating, but willing torthv their cocktails in the face of
oppression, sexism and the lies that make up cosigyede conservatism.
<http://schenewerk.com/issues.html> (consulté /& 2/2008).

“1 On peut également mentionner le groupfxis of Eve» (en référence a I Axis of
Evil » de George W. Bush) qui se décrit comn® goalition of brazen women on a
mission to EXPOSE and DEPOSE President Select @adtgBush [...] Axis of Eve
reclaims women’s bodies as instruments for positiviitics and regime change. The
mass flash is a demand for transparency and acedulity. We bare our protest
panties to boldly call for an end to political cougps ».

*2 «We are encouraging women to host “Nail the Vote’nicare parties at their
houses, local salons, malls, farmer's markets,tbeoplaces- and to invite the local
media. At your manicure party, you can do your eaitter's nails, hair, and lips, talk
to the press, and get organized for Election Day &ovember 2.
<http://www.1000flowers.org/what.htm> (consultélle/12/2008).
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le fait que «célibataire » n'est pas synonyme de «jetie »
'amalgame est fréquent et I'image que la presse retientedist du

«high heel vote> et de la sex and the city voter. Le raccourci est

plus accrocheur que la réalité et ce sont ces deux expresgii sont
d’ailleurs reprises par la presse britanniGué n’est, dés lors, pas
surprenant que la campagne électorale qui commence alors en Grande-
Bretagne soit influencée par l'idée d'ugpender gapet par cette
représentation de I'électorat féminin.

Les législatives britanniques de mai 2005

Une méme importance est, de fait, accordée aux jeunes ékctrice
qualifiées lors des élections précédentes par la pressaédiéed 5 et
que les sondages présentent comme les plus décues par la politique
(deux mois avant les élections, 80% des 6,8 millions de femmes agées
de 18 a 34 ans déclarent ne pas avoir l'intention de voter). Sans
gu’aucune comparaison ne soit jamais établie avec les hommes, nombre
d’articles mentionnent la perte de confiance des femmes damns |
Premier ministre et brandissent la menace des sondagesedexés
ne seraient plus que 36% a déclarer vouloir voter travailliste contre 44%
en 1997 et 42% en 2081 Les Conservateurs auraient également perdu
un certain nombre d’électrices avec, pour la premiére fois depuis 1945,
un pourcentage de femmes déclarant avoir lintention de voter
conservateur inférieur a celui des hommes. Plus que jamais, les

3 Le terme «célibataire » inclut les femmes quinh’gamais été mariées, sont
divorcées, séparées ou veuves.

* Ainsi, on peut lire dans I6uardiandu 23 septembre 2004 Qne of the best ways
to find out how a woman is likely to vote is to a@bhéer ring finger. A recent poll
shows Bush ahead of Kerry among married women By, 1#hile Kerry has a 25%
lead among unmarried women. Indeed, the differénceoting intentions between
single and married women38%- is far greater than that between men and women,
which stands at 5%.... There is now the ‘Sex andCibhevoter’. The term may jar,
but the phenomenon could provide a jplGary Younge, « Women: Who's Hot — and
Who's Not?: What is Most Likely to Swing the US Bidential Election One Way or
the Other? Bush and Kerry Reckon It's Sex Appedihe Guardian23/09/2004.

“5 Nigel Morris, « Alienated younger women will boytoll », The Independent
19/04/2001.

6 parmi les raisons invoquées a cette perte de awj I'engagement militaire
britannique en Irak aux cotés des Etats-Unis ajmai un réle important dans cette
perte de confiance. En réalité, les sondages MQ@RBIigs au lendemain des élections
ne réveéleront aucun recul particulier des Trawaéh parmi les électrices.
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électrices sont présentées par la presse comme un groupaveiblene
multiplicité d’expressions s’y référant. On ne parle plus uniquechent

la «Worcester womamn mais également de ldet down womar et de

la «do-it-all woman»’. Les élections |égislatives britanniques de 2005
permettent enfin d’assister, a une plus petite échelle, a urditerde
mobilisation des électrices similaire & celle qui a eudiex Etats-Unis
avec, comme méme origine, le désir de renverser la tendance @nstat
lors des élections précédentes de 2001.

On compte ici trois principales initiatives : celle de Hawcett
Society celle de layoung Women'’s Christian Association England and
Wales et celle du magazin€osmopolitan Tandis que la premiere
organisation a déja été active lors des élections précédensésgit)
pour la YWCA et Cosmopolitand’'une premiere. Dans les trois cas,
toutefois, la stratégie est la méme : d’'une part faire nessir les
candidats et partis politiques, d’autre part mobiliser les éestrLa
Fawcett Societyenvoie ainsi rapports et résultats de sondages aux
principaux partis afin de les encourager a ne pas négligjectorat
féminin et publie par ailleurs une brochure au format de poche a
I'attention des électrices —Make Your Mark, Use Your Vote. Every
Woman’s Guide to the Election disponible également sur le site web
de l'organisation. Il s’agit d’inciter ces dernieres a voter«éeur
donner les outils nécessaires afin d’obliger les hommes politigees a
rendre des compteé®»>en proposant notamment une série de questions
a poser aux candidats au sujet de I'égalité des salaires, girda
d’enfants, des retraites, ou encore de la représentation degseemmn
politique et dans les postes & responsabilitdn avril 2005,
'organisation publie également un tableau comparatif de ce qu’elle
attend des partis et ce que ces derniers proposent en mat@meore,
de salaires, garde d’enfants, congé parental, violence faiteeeumes
et représentation politigefe

*" Rosie Campbell & Kristi Winters, « The 2005 Bfitigeneral election >n Rosie
Campbell, Gender and the Vote in BritginEuropean Consortium for Political
Research Press, 2006, 115.

8 Fawcett Society« Make Your Mark, Use Your Vote. Every Woman'’s Gaiio the
Election », Fawcett Society, avril 2005.

9 A l'occasion des élections locales de mai 2008, nouvelle campagneWomen,
make some noiseva étre organisée parHawcett Society.

0 « A Little Something For The Ladies — Are Politins Stereotyping Women Voters
In 2005? », Fawcett Society, avril 2005.

disponible sur <http://www.fawcettsociety.org.uki@x.asp?PagelD=770>(consulté le
15/12/2008)
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La campagne de Moung Women’s Christian Association England
and Walesqui vise plus particulierement les jeunes femmes de milieux
défavorisés, s’inscrit également dans cette tradition qui censgishe
part a faire pression sur les candidats, d’autre part, aueager les
électrices a faire usage de leur vote. Ainsi, début avril 200BWMEA
envoie aux candidats cing cartes postales humoristiques illustsant le
guestions qui, selon l'association, préoccupent le plus les jeunes
femmes et conseillant a ceux-ci dpréter attention aux jeunes femmes
s'ils veulent leurs voix lors des élections |égislatives du 5»ilales
candidats des trois principaux partis sont également invitésenges
dans les centres de YaAVCAafin de donner a ces derniéres I'occasion
de leur faire part des problemes relatifs a leur circonsoniptnfin,

50 000 cartes postales sont distribuées et le conseil suivant est donné
aux jeunes électrices :

- Ask parliamentary candidates who want your vdtatthey plan to do
for young women;
- If you are a young woman — use your vote!

La campagne menée, a la méme période, par le magazine
Cosmopolitanet visant cette fois plus particulierement les jeunes
femmes entre 19 et 24 ans (Age moyen de son lectorat) emprunte en
revanche beaucoup plus aux méthodes américaines. Des affiches qui
mélent humour et stéréotypes féminins (une bouche magquillée
sensuellement entrouverte et de longues boucles d’oreilles en or—
«Prove you've something between your earrings ou encore un
panneau de signalisation portant la mentiddo«parking, except for
women with lots of shopping— «If we all vote, who knows what we
can achieve») ou bien plus « choc » (une bouche cousue par du fil de
fer barbelé — & you don't vote, you don’t have a saysont placardées
sur les murs de certaines viflést des interviews publiées dans le
magazine dans lesquelles les principaux candidats sont invités araborde
des sujets susceptibles d'intéresser les jeunes lectriagsridment, la
santé, les droits d’entrée a l'université ou encore la lutteectantriol.

L A savoir : «bullying, safety on the streets, having places @9 gpod sex and
relationships education and being listenedto

*2 | es agences de publicité chargées par Cosmopdlitaa conception de ces posters
sont Bartle Bogle Hegarty (If you don’t vote, yoandt have a say), Mother (Wall of
women), St Lukes (If we all vote, who knows what w&n achieve), Clemmow
Hernby Inge (Prove you've something between youriregs).
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Sam Baker, la rédactrice en chef, responsable de la campagnoe, a
s'étre inspirée de la campagReck the Votenenée aux Etats-Uniset
importe d’ailleurs I'expression kigh-heel vote» (utilisée dans un
premier temps pdRunning in Heels Il s’agit pour elle de s’assurer que
les questions féminines

are on the political agenda and that politiciangeathis group of voters seriously
[...] Whenever Labour or the Conservatives talk about erit's always about

maternity rights or pensions, which very much affdder women [...] But no

one's talking about first-time buyers, student karSexually Transmitted
Infections or getting home safely at nitfht

L'implication du magazine est, somme toute, assez réduite (uieartic
de quatre pages dans le numéro d’avril comprenant des interviegvs ave
les principaux candidats ainsi que deux pages dans le numéro de mai :
« Could a poster make you votep; elle est pourtant celle qui fait le
plus parler d’elle dans la presse

Si les initiatives sont, en Grande-Bretagne, moins nombreuses
quaux Etats-Unis et les méthodes utilisées plus traditionndbes,
message transmis reste, quant a lui, le méme — les femmds ont
pouvoir de décider de I'issue des électi8rset I'image de I'électrice,
bien que moins stéréotypée, n’en est pas moins sexuée (I'une des
revendications de la YWCA est d’ailleurs que les jeunes fensuiest
reconnues comme un groupe distinct des jeunes hommes lorsque les
citoyens sont consult&$) La métaphore de la séduction, réguliérement
utilisée par la presse afin de décrire les relations eedgrélectrices et
les hommes politiques est par ailleurs, dans le caSadenopolitan

3 « Shopping and voting is the future for Cosmo sgifSsam Baker, editor of
Cosmopolitan, on why she has launched a campaigrettder readers to votdhe
Sunday Timesl6/01/2005.

> David Rowarn, ©am Baker and the sexual politics of Cosm&vening Standard
09/03/2005.

* Louise France, €osmo is not just about sexThe Observer16/01/2005 ; Gaby
Hinsliff, « Party leaders chat up the Cosmo gi|3he Guardian13/03/2005.

% Dans son « Manifesto for Equality », en septemP@@4, la Fawcett Society
affirme : «Women'’s votes will decide the next electiorDans« Make Your Mark,
Use Your Vote. Every Woman's Guide to the Electionelle fait également
remarquer : ¢n the last three general elections it's been calido the winning
parties to persuade large numbers of women to fat¢hem. So women have huge
political power at the momemt

> YWCA fact file, <http://www.ywca.org.uk/docs/YWCAZ8fact%20file%20-
%20listen.pdf>(consulté le 10/01/2009)
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encouragée par le magazine lui-méme avec l'utilisation d’'unpdee
le moins provocateur : khe high heel vote: see grown men b&yg

Conclusion

Anna Greenberg, professeur a la Kennedy School of Government
de Harvard, insiste sur la complexité gender gapaux Etats-Unis et
relativise l'importance du facteur genre dans les comportements
électoraux comparé, notamment, au facteur ethno-radiaik were not
for the 94% of African American women who supported Al Gpfait-
elle remarquer a propos des élections présidentielles de 20@0, «
would have lost women by one poifit De la méme facon, une forte
majorité de Latino-américaines (63%) auraient voté démoaetales
élections |égislatives qui se sont tenues au méme moment, contre 46%
seulement des femmes américaines blanches. Pourtant, cesndéfer
sont trés largement passées sous silence dans la facon denidér
gap est relayé par les médias et les différents groupesgogsidans la
campagne. Ainsi, lors des élections présidentielles amériaden2804,
l'image des jeunes électrices a-t-elle été celle d’'un htmoogene de
jeunes femmes blanches, appartenant aux catégories socio-
professionnelles moyennes ou supéri¢lréissemblerait de fait qu'il a
eté dans l'intérét des groupes féminins/féministes americkanaire
certaines données afin de pouvoir instrumentaliser lidée d'un
comportement électoral féminin spécifique dans le but de faissipre
sur les partis politiqgues. Cette instrumentalisation est d’auyihg
importante dans le cas britannique dans la mesure ou la thése d’'un
comportement électoral féminin distinct a été utilisée pafélesnistes
britanniquesavant mémequ’un gender gapait pu étre vérifié en
Grande-Bretagne. Les stratégies utilisées afin de mobill&ectorat
féminin relévent enfin, elles mémes, d’'une instrumentalisatiotade
différence, tant dans les méthodes utilisées — dont certaines sont
fortement sexuées — que dans les objectifs — obtenir satisfaction a
certaines revendications dites féminines/istes.

*8 Cosmopolitanavril 2005.

9 Anna Greenberg, « A Gender Divided: Women as \doieithe 2000 Presidential.
Election » Women's Policy Journal of Harvar8ummer 2001, vol. 1, disponisble sur
le site <http://www.greenbergresearch.com/index?pbp1332>.

€ Karrin Vasby Anderson & Jessie Stewan, cit, 601.
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L'impact de ces stratégies est quant a lui difficile a wral Aux
Etats-Unis, le taux de participation aux élections de 2004 saqds f
générale, été supérieur a celui de 2000 avec, parmi les ferames
progression légerement supérieure a la moyenne (de 52% en 2000 a
54% en 2004). Les femmes célibataires se sont, il est vrai, plus
mobilisées (de 19% en 2000 a 22% en 2004) mais restent néanmoins le
groupe démographique le moins représenté. En Grande-Bretagae, si |
taux de participation aux élections de mai 2005 (61,4%) a égaleréent ét
supérieur a celui de 2001, notamment parmi les fefffmeest parmi
les plus de 65 ans que cette progression est la plus marquée (plus 5
points). Les jeunes de 18 a 24 ans ont, quant a eux, connu le recul le
plus important (moins 2 poinfs)
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