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Résonance numérique de The North Face® sur Twitter®

La résonance numérique, l’écho du Trail sur l’espace Twitter 

Mathilde Plard (Chercheuse CNRS) et Aurélien Martineau (Postdoctorant UMR ESO 6590)

Objectif : Les marques étant des acteurs consubstantiels du champ sportif du Trail-Running, une analyse numérique des données
Twitter de la marque The North Face a été produite. Les résultats ont été mis en forme grâce au logiciel Tableau Software®. Nous
vous conseillons de consulter ses résultats sur notre site internet pour accéder aux données interactives.
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