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« Le consommateur se profile alors comme un sujet 
hyper individualiste, dont la moralité n’est plus 
exclusivement hédoniste (comme chez le vieux « turbo-
consommateur » de Lipovetsky) : le protagoniste 
individuel, favorisé comme il l’est par l’acquisition des 
nouvelles technologies (smartphone, wi-fi, file sharing, 
etc.), est autosuffisant par rapport à la domination 
médiatique qu’il avait subie jusque-là. Ces nouvelles 
technologies lui permettent d’essayer d’interpréter à sa 
façon l’institution, qu’on ne peut plus déléguer à une 
marque dont la crédibilité est de toute façon limitée face 
à une conscience critique envahissante ». �
Giulia Ceriani. «Sémiotique et marché. Les dynamiques, les problèmes, la 
nécessité», Actes Sémiotiques [En ligne]. 2015, n° 118. Disponible sur : 
<http://epublications.unilim.fr/revues/as/5374> Document créé le 29/01/2015 �



« ...ce qui sera central sera non 
seulement la modalité du rapport 
(conjonctif, disjonctif, assimilatoire ou 
exclusif) mais surtout la forme de 
représentation du soi que le sujet 
consommant choisira au moment 
d’établir sa relation avec l’objet », �
�
Giulia Ceriani. «Sémiotique et marché. Les dynamiques, les problèmes, la 
nécessité», Actes Sémiotiques [En ligne]. 2015, n° 118. Disponible sur : 
<http://epublications.unilim.fr/revues/as/5374> Document créé le 29/01/2015 �



Hypothèses

-  « hyper-individualiste », « auto-suffisant », le sujet de la vie 
sociale ne tient plus vraiment dans le cadre de l’habitus 
(Bourdieu) ou de l’ethos (Corbeau) et s’ouvre à la liberté 
expressive du style (Macé).

-  Au-delà des socio-styles et des styles de vie liés à la 
consommation, le style est une manière d’être dans la vie, à 
travers les modalités expressives d’une forme de vie : 
« phrasés du vivre » ou signature du quotidien à la portée de 
tout sujet dans la vie sociale.

- Ces modalités expressives ne sont plus réductibles à des 
logiques modales élémentaires mais à des modalités, des 
modulations sensibles selon la situation, le moment, l’humeur.



Hypothèses

Pour capter et décrire ces formes de vie alimentaires 
et leurs modalités sensibles, plurielles, protéiformes, 
il faut placer le curseur de la communication sur ce 
qui donne forme (de vie) à l’alimentation, sur ce qui 
prend forme (de vie) dans l’alimentation, autrement 
dit  les dimensions figuratives de l’alimentation et de 
la gastronomie.

Mots clés : forme, figure, figuratif, style, modalités 
sensibles (≠ logiques modales), modulations



Deux mises en garde

- ne pas conclure à la fragmentation des formes de vie dans la 
pluralité, le protéiforme, les modulations, les variations, les 
tensions, les contradictions : voir comment se crée, en dernière 
instance, une consistance figurale, une unité figurale (une forme 
de vie, précisément, expression schématique), au travers même 
de la pluralité figurale. Rechercher une syntaxe du vivre, ou 
mieux encore une ligne figurale, stylisée, au-delà des 
fragmentations idiolectales.

-  ne pas conclure au règne du subjectif à travers le sujet hyper-
individualisé, hyperconnecté à lui-même dans la socialisation de 
l’intime, de l’image-miroir, de l’opinion instantanée, mais voir 
aussi ce qui fait dispositif, structure, système, pour que les 
variations modales s’expriment à tous les niveaux figuratifs de 
notre inscription dans le monde alimentaire, gastronomique.



Exemple de forme canonique : �
l’expérience, la modalité expérientielle

Forme, transformation, transfiguration

Forme, format, formatage







Expérience > existence �
�
Communication post-expérientielle�
« sémiotique existentielle » ? �
�
« une sémiotique qui saurait se montrer 
aussi attentive aux configurations 
dynamiques qui articulent pour nous la 
matière des choses, qu’aux régimes de 
rapports que nous entretenons avec  ces 
configurations » (E. Landowski, Passions 
sans nom, 1984 : 305). 



> le figuratif de l’objet : décollement du signe �
�
> Le figuratif du discours : univers catachrétique �
�
> le figuratif de l’action : le modal �
�
> le figuratif de la relation : les sémiosphères�
�
> le figuratif de soi : figures et figuration sociales�
   �
> le figuratif de la forme de vie : le style 

L’entrée figurative en communication
Éléments de sémiotique relationnelle  



le figuratif de l’objet : décollement du signe 



« il ne s’agit plus d’information sensorielle, ni 
même de stimulation neuronale, mais d’un 
monde signifiant (figures, valeurs, 
intentionnalité) susceptible d’être partagé 
avec autrui et de participer d’une culture 
collective ». �
�
J. Fontanille, Modes du sensible et syntaxe figurative, en ligne : https://www.unilim.fr/
pages_perso/jacques.fontanille/textes-pdf/Cmodes_sensible1998_2000.pdf 







Métaphore

Analogies

Transferts

Contextes multimodaux

Le figuratif du discours : univers catachrétique



Synesthésie (transposition)

Syncrétisme (coopération)

Synergie (fusion)

Le figuratif à travers trois modalités sensibles

Parret H. (2006), Sutures sémiotiques, Limoges, Lambert-Lucas



Le figuratif de l’action : le modal�
�
�
�
�
logiques modales�
�
�
variations modales (modalités, 
modulations) �
�
�



Eviter la confusion modale



« Tout conflit ou problème est un scénario modal. Si l'on ne 
pouvait penser en termes de vérité (épistémique), en termes 
d'obligations (déontiques), de possibilités et de régularités offertes 
par le monde (aléthiques), et si l'on ne pouvait comprendre la 
force performative des énoncés illocutoires, on ne pourrait guère 
saisir le sens de l'expérience vécue. Dans les histoires que nous 
nous racontons, qui peut vivre, qui doit mourir ? Qui peut faire ce 
qu'il doit faire ? Quelles conclusions devons-nous tirer de ce que 
nous pouvons savoir ? Partout, le modal dynamise nos idées 
et les organise en pensées sensées, structurées, 
derrière l'iconicité de la perception et de 
l'imaginaire ». �
�
�
Per Aage Br and t h t t p s : / /www. re sea r chga te . ne t / pub l i c a t i on /
323129927_Ma_modalite_charpente_du_sens �



Per Aage Brandt. «Qu'est-ce que la sémiotique ? Une introduction à l’usage des non-initiés 
courageux», Actes Sémiotiques [En ligne]. 2018, n° 121. Disponible sur : <http://
epublications.unilim.fr/revues/as/5961> Document créé le 30/01/2018 

« La modalité elle-même est universelle » (Brandt)



« La modalité elle-même est universelle. Or, le diagramme des 
domaines d'expérience se complique du fait que le physique et le 
social (que le langage distingue) s'unissent dans le réel politique, et 
que le social et le performatif (que le langage distingue) s'unissent 
dans le réel familier, de même que le physique et le performatif (que 
le langage distingue) s'unissent dans le réel rituel du sacré ; ainsi, 
l'expérience phénoménologique de tous repose sur une triade de 
« mondes » immédiatement vécus — celui du politique (et du 
travail), celui de l'intimite ́ (et de la famille) et celui du sacré (de 
l'art, de l'érotisme, de la religion, etc.). Les affects connectent notre 
subjectivite ́ à ces formes du réel... Les forces modales continuent à 
nourrir notre expérience sémio-cognitive à partir de la base 
ontologique ». On éprouve ces « mondes » par création,  
construction, par représentation, par interprétation.

Per Aage Brandt. «Qu'est-ce que la sémiotique ? Une introduction à l’usage des non-initiés 
courageux», Actes Sémiotiques [En ligne]. 2018, n° 121. Disponible sur : <http://
epublications.unilim.fr/revues/as/5961> Document créé le 30/01/2018 

Forces modales et formes d’expérience 



    Tournant modal

Modalités : manières d’être, façons de faire qui 
ne s’enferment pas dans un modèle, un profil, un 
style, mais donnent du style à la vie

L’éclosion du style c’est la déclosion.
La modalité c’est la modulation



le figuratif de la relation : les sémiosphères 

méso

auto

mises en perspectives sociales, historiques, symboliques

Cadres, situations d’interaction : moments de consommation 

sensations, préférences, goûts : vins et saveurs

discours nutrition et santé, données techniques et mentions légales

discours de la transcendance : âme du vin, alchimie du goût

circulation médiatique et discursivité sociale : vin et gastronomie 

méta

micro

macro 

bio



le figuratif de soi : figures et figuration sociales



https://lefooding.com/fr/les-actualites/revue-rattrapage-au-cas-ou-vous-auriez-manque-ce-papier







« Sémiotique existentielle » (Landowski), �
 �
« sémiotique relationnelle », �
�
sémio-com�
�
sémio tout court... (Mouratidou)



Le continu
Succession monotone 
régie par la nécessité

Effet de sens :
Excès de cohésion

le désémantisé, la routine

Le discontinu
Succession chaotique 

régie par le hasard
Effet de sens :

Excès de dispersion
l’accident, l’insensé

Le non-discontinu
Succession non chaotique 
régie par le non aléatoire

Effet de sens :
l’habitude, l’harmonique

Le non continu
Succession non monotone 
régie par le non nécessaire

Effet de sens :
la fantaisie, le mélodique

U
ne sém

iotique à refaire ?  - Eric Landow
ski

G
aláxia (São Paulo) vol.13 no.26 São Paulo, dec. 2013  



Dimensions 
figuratives du 

sensible



Le figuratif �
�
un cœur de recherche en communication�
�
AGAP : le figuratif de la coopération 
interdisciplinaire en communication. �
Voir entre nous comment ces relations 
prennent ou prennent forme. Voir se  
former, se développer un réseau. �
Comment l’immatériel de la relation se 
matérialise dans l’action.


