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Parler méthode est & la fois nécessaire et insatis-
faisant. Nécessaire, car ce gue nous présentons corme
résultats de cette recherche doit étre accompagné des
conditions de leurs élaborations; insatisfaisant, car nous
resterons volontairement en retrait de ces résultats,
ne nous en servant que pour asseoir la critique de l1l'une

ou l'autre des formulations des questions.

Cette recherche est limitée; elle n'est qu'une étapc
dans la connaissance des représentations des éléves du sc-
condaire. Elle est en gquelque sorte une préenquéte permet-
tant d'avancer quelques hypothéses concernant les types
de représentations-connaissances des é€léves et les pistes
d'une possible recherche pédagogique. Notre propos n'est
donc qu'un premier jalon vers une enquéte extensive effec-

-~

tuée au niveau national 3 la rentrée 1979.




Etude effectuée dans 1l'Académie d'Aix-Marseille

. limitée (aire métropolitaine marseillaise)

. échantillon restreint (200 éléves)

. analyse qualitative
explicative

| conduit
a4 une

SCHEMAS EXPLICATIFS Enquéte nationale et internationale

. extensive (France, Belgique)
. échantillon important
. recueil d'informations

r qualitatif

quantitatif

descriptif

v

. validation schémas l
5 généralisation s
. modules pédagogiquesl

Parler de "représentations économigues" ouvre un
débat, trés actuel, sur la relation entre science et
idéologie. Dans ce rapport, nous ne voulons pas engager
ce débat, mais dire seulement quelle position nous a-
vons prise. Celle-ci est en prolongement direct avec
nos précédents travaux sur les représentations &conomi-

ques des adultes en formation (1).

(1) C4. L'initiation conomique des adultes, Collection des
ATP “Sciences Humaines, n 4, CNRS.




l2s représentations sont des "idéologies pratiques”:
elles sont directement liées & la pratique quotidienne
des sujets et ellesfonctionnent au sein de l'instance
idéologique. La détermination des représentations est
donc double, d'une part liée 3 la place des sujets (ici,
de leur famille) dans les rapports de production, dans
l'utilisation du langage é&conomique ; d'autre part liéc
aux thémes et discours gui circulent dans la société et
qui expriment les diverses maniéres de rationaliser,pro-
jeter, moraliser les actions sociales. Elles sont,
par 1la méme, marquées par la lutte entre idéologie do-

minante et contre-idéologie.

Dans le cadre de cette recherche, nous ne pourrons
pas tirer tout le parti de cette problématique, car le
poids du systéme scolaire est un filtre a deux niveaux:
d'une part 1'adge, c'est-id-dire la maturation des opéra-
tions mentales est un paramétre psychologique que 1l'on
ne peut ignorer ; d'autre part la classe est un lieu
d'acculturation au méme titre que la famille. Aussi,
on peut faire état d'un "effet classe” au méme titre
qu'un "effet famille". Or, si ce dernier est souvent
identifiable, en premiére analyse, aux professions pa-
rentales, il est fort difficile de cerner le premier :
plusieurs é&léments composent un complexe fait d'homo-
généité de niveau scolaire, de poids relatif aux diffé-
rentes catégories sociales, de méthodes pédagogiques
utilisées par les professeurs, de l'existence d'une

"vie de classe"...

Notre champ d'analyse recouvre la connaissance
pratique de l'économie vue non a partir des comporte-
ments, mais du langage. En effet, nous nous situons
dans le cadre d'un processus de formation qui vise une

complexification du langage, des opérations mentales



plus qu'une norme de comportement. Aussi, 1l'ensemble
de notre matériel est-il verbal. Nous verrons dque le
premier probléme est celui de l'adéquation du vocabu-
laire du questionnaire & celui des éléves. Une secon-
de adégquation entre questions et concepts que l'on
cherche a cerner est, également, souvent difficile
3 réaliser car la pratique économique des éléves de

sixiéme est assez spécifique.

Ce rapport méthodologique présente dans une pre-
miére partie comment notre systéme de détermination
devient opératoire 3 travers les variables de la popu-
‘lation enquétée et la fabrication du questionnaire.

Dans une seconde partie, il est fait état de la maniérc
dont les réponses aux questions expriment des repré-
sentations-connaissances économigques dui peuvent étre
organisées par l'analyste pour donner un début de schéna-

tisation de l'univers économique des éléves de sixiéme.



1. LE SYSTEME DE DETERMINATION

1.1 LA POPULATION ENQUETEE

La constitution de notre population ne reléve
d'aucune méthode particuliére d'échantillonnage. En
fait, elle a été contingente & l'Association Régio-
nale des Professeurs d'Histoire-Géographie d'Aix-Mar-
seille et, plus particuliérement, aux enseignants vo-
lontaires pour une expérimentation dans leur classe.

A ce propos, il faut souligner la coopération des en-
seignants, dans cette présente étude, leur disponibili-

té face aux contraintes horaires, au temps consacré

"aux réunions....

Pour toutes ces raisons, le questionnaire a été
passé dans 5 colléges de l'Académie d'Aix-Marseille,
auprés de 200 éléves, dans 10 classes différentes. Nous
allons maintenant présenter les caractéristiques de la

population étudiée.

1.1 1 Les caractérnistiques de La population.

La question AO (1) nous a permis de recueillir un
certain nombre de variables concernant les caractéris-

tiques des éléves (profession des parents, dge, sexe..

(1) C4. questionnaire en annexe.

)



Le milieu social, fortement déterminé par la profes-
sion du pére, apparait comme essentiel, plus que 1l'age

ou le sexe.

1.1 11 La formalisation de la variable "profes-
sion du pére" passe par la définition de catégories
socio-professionnelles n'étant pas directement celles
utilisées par 1'INSEE, mais correspondant & un regrou-
pement original 1ié a la place du langage économique
dans la structure sociale. Au départ, nous avons Opéré
un premier découpage en fonction de la place dans la
production :

1 - Entrepreneurs individuels (artisans, commerg¢ants)

2 - Personnel de production (ouvriers spécialisés,

ocouvriers cualifiés, ingenieuxrs, ...)

3 - Personnel de service

Puis nous avons tenu compte du niveau d'étude. Nous
avons alors construit une variable synthétique tenant
compte de 1l'importance de la formation regue et de 1l'u-
tilisation du langage é&conomique dansla profession :

Pl = professions libérales, ingénieurs, cadres su-

périeurs, professions intellectuelles

P2 = artisans, commercgants, agriculteurs
P3 = techniciens, cadres moyens
P4 = 0S, 0OQ, manoeuvres, employés.

Pour cette variable, les problémes de codage ren-
contrés se situent a deux niveaux :

- 1'intitulé de la profession du pére donné par les
8laves n'est, souvent, pas assez complet pour nous per-
mettre un classement objectif ;

- d'autre part, les éléves connaissent souvent mal
la profession de leurs parents et ne font pas la diffé-
rence entre, par exemple, un carrossier propriétaire d'un
garage et un ouvrier travaillant dans un atelier de car-

rosserie.

Pour recueillir une information plus fiable, nous
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préconisons une solution qui consisterait a utiliser 1la
grille INSEE. Les éléves coderaient eux-mémes le sec-
teur d'activité de leurs parents et leur profession.
Pour cela, nous leur proposerions deux listes (sec—
teurs d'activité et professions) et ils n'auraient qu'a
inscrire les numéros correspondants avec 1l'aide du pro-
fesseur. Au niveau d'éléves de sixiéme, cela peut poser
des difficultés. On pourrait par contre l'envisager

au niveau d'une classe de seconde. Cela nous laisserait
toute latitude pour regrouper, par la suite, les va-

riables ainsi codées selon notre catégorisation.

v Le tableau ci-dessous présente la répartition de
la population suivant 1l'origine socio-professionnelle

du pére (1).

Profession du pére Pl P2 P3 P4
Pourcentage d' éleéves| 18 11 34 27

ILe taux d'activité des méres correspond a peu prés
a la moyenne nationale (35 %). On remarque qu'il existe
une forte relation entre 1la profession du pére et
celle de la mére, avec néanmoins un niveau de gualifi-

cation plus faible pour cette derniére.

1.1 1 2 Au niveau de l'ensemble de la population,
la répartition est équilibrée entre filles et garcons

(48 % pour les premiers et 52 % pour les seconds).

1.1 1 3 Leur situation scolaire a été déterminée
par leur age et leurs éventuels redoublements. Pour
cela, nous leur demandons leur classe de l'année précé-
dente : 93 % d'entre eux viennent du CM2 et 7% de 6éme.
Pour affiner cette premiére réponse, nous avons posé

deux questions concernant le redoublement ou le saut

(1) 12 faut noter que 5% des dLeves n'ont pas de pere. Nous ob-
tenons Le méme powrcentage de péres rethadtds ou chomeuwrs.
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d'une classe 3 1l'école primaire. Notre population compor-
te 64% des éléves qui n'ont ni redoublé ni sauté une
classe. 7% d'entre eux ont sauté une classe et 28 % ont
redoublé. On synthétise l'ensemble de ces informations
sur la situation scolaire dans une variable corrélati-
ve, 1'"age des éléves". Et plutdt que de classer les
élédves suivant leur age réel, nous avons choisi des ca-
tégories faisant apparaitre d'éventuelles années de re-
tard ou d'années d'avance. Le codage consiste & répar-

tir les éléves en quatre groupes :

léves ayant deux ans de retard,

it
M

léves ayant un an de retard,
ldves nés en 1966 (11 ans en 1977)
1

@ves ayant un an d'avance,

[0l

= W N
||
M M

i
[

Nous obtenons les résultats suivants :

1 an et 2 ans _ N
de retard nés en 1966 1 an dlavaiooe
39 % 54 % 7 s

1.1 1 4 Pour avoir une idée de 1l'information re-
gue, on demande également aux é&l&ves de citer les jour-
naux locaux et nationaux qu'ils connaissent. Les quo-
tidiens locaux sont les plus cités (85 % Le Provencgal,
52 ¢ La Marseillaise, B50% Le Méridional). A ce niveau,
il est intéressant de noter que, parmi ceux cités en pro-
mier, c'est La Marseillaise (Journal du Parti Communis-
te) qui arrive en téte (avec 32 %), puis Le Méridional
(Journal de droite) et le Provengal (Journal d'obédien-
ce Parti Socialiste), respectivement 27 et 20 %. Le
pourcentage d'éléves n'ayant mentionné aucun quotidien
national est trés fort (80%); néanmoins le Monde est

Q

cité par 12 % des éléves, ce qui est élevé au regard de

Q

France-Soir ou de 1'Humanité (2 %).

Nous avons construit une variable "culturelle" a

partir des journaux cités :



it

Catégorie 1 1'éléve n'a cité que des quotidiens ré-

gionaux,

Catégorie 2 1'éléve a cité un (ou plusieurs) quotidien (#)

national (aux), avec ou sans régional

Catégorie 3 1'él"ve a cité un (ou plusieurs) hebdoma=-
daire(s) d'actualité

Nous avons pensé que citer un quotidien national ou,
plﬁs encore, un hebdomadaire dénotait un élargissement
du champ des informations regues et pouvait &tre consi-

déré comme indicateur du "capital culturel familial".

Catégories
% éleéves 66 17 9

1.1 1 5 Nous venons de nous servir,pour caractéri-
ser la population de l'enqguéte, d'un ensemble de va-
riables. Mais, plus profondément, ces variables sont,
pour nous, des variables indépendantes, c'est-a-dire
qu'elles permettent d'expliquer ou de montrer les dif-

férences de représentations ou de réponses au guestion-

naire.

1.1 2 La divensite des clasbdes.

=

Si 1'on compare notre population & la répafti—
tion sociorprofessionnelle des Bouches-du-Rhdne, on
observe une sous-représentation des ouvriers (P4) et
une sur-représentation des techniciens (P3) et des
cadres supérieurs (P1l). Notre population n'est donc
pas représentative statistiquement de celle deé éle-

ves de 6a&me des Bouches-du-Rhdne. .

Ceci nous conduit & une analyse en compréhension
tenant compte du fait que la profession du pére est
en effet trés inégalement répartie, ceci déterminant

pour partie un certain "effet classe". La diversité des




classes nous permet le repérage de "classes typées".

Nous avons, en particulier, sélectionné deux classes :

-~ La premiére (A) ot la moitié& des éléves a un
pére "cadre supérigur, ingénieur ou professeur"”", au lieu
de 18 % pour la population totale ;

- La seconde (B) oll nous trouvons 26 % d'enfants
d'"artisans, commergants ou agriculteurs" au lieu de

11 % pour la population totale.

La variable "sexe" ne se distingue pas par sa ré-
partition dans les deux classes (64 % de gargons et 36 %
de filles), mais par rapport a la répartition globale

(52 % et 48 %).

Par contre, la variable "&ge" fait apparaltre des
traits dominants : nous pensons que la variable socio-
professionnelle peut étre un des facteurs explicatifs

de cette différence entre les classes.

nés en 1966 1 an de retard 1 an
d'avance
Classe A 75 8 T
Classe B 70 30 Y,
Ensemble des
10 classes 54 39 ‘ .

Ce choix, quoique restreint, nous permettra d'effec-
tuer des comparaisons, et peut-étre, comme l'affirme Zazzo,
"de dégager des facteurs de variabilité qui aient une va-
leur générale d'explications". C'est pourquoi nous avons
fait une analyse approfondie de ces deux classes a pro-
pos d'une intervention prdagogique effectuée sur la no-

tion de "circuit de distribution" (1).

(1) C§. Rappont de synthéese.



1.2 LE QUESTIONNAIRE

Pour recueillir les données, nous avons choisi la
méthode du questionnaire. Elle nous permet de contrd-
ler l'information recueillie, gridce 3 l'aspect systéma-
tique des conditions de passation. En outre, l'uni-
formisation de 1l'instrument d'observation favorise un
codage assez rapide et standardisé, nécessaire pour ef-
fectuer des comparaisons soit entre classes, soit entre

le débutet la fin de 1'année scolaire.

La détermination des thémes du questionnaire et
l'élaboration des questions se sont effectuées selon
deux critéres :

~ d'une part parmi les th&mes devant &tre abordés
en 6&me (1), nous en avons choisi six ayant trait & la
monnaie, 3 1l'épargne, aux achats, & la distribution,
aux revenus et aux sphéres de l'entreprise et de 1la
consommation ; c'est donc, en premier lieu, par rap-
port au programme officiel que nous avons délimité
les thémes des différentes questions ;

- d'autre part, nous nous sommes appuyés sur des
travaux effectués chez des adultes en formation et,

par 13 méme, sur des questions déja existantes (2).

1.2 1 Le point de départ du questionnaine

Le questionnaire repose sur le postulat de l'existon-
ce d'une zone économiquede pratiques, de discours et de
significations. Ce champ économique est immergé dans 1'cn-
semble de la réalité sociale. On peut faire 1'hypothése
que les éléves de 6&me n'isolent pas spécialement ce chunp

économique, mais que, cependant, ils ne 1'ignorent pas.

(1) C§. fiches CNDP, Sciences humaines, avail-mal 1977

(2) C4. CNRS, Mise au point, réalisation et controfe d'un progham -
d'initiation sconomique en miliew adulte, coll. ATP, n 11,1977
c§. encant n” 1 p, 13

S0,

.
y -



ETUDE DES REPRESENTATIONS ECONOMIQUES DES ADULTES

Suite au désir de la commission Information Economique du Ve Plan,
1'étude des représentations des adultes a été effectuée par le
CNRS parallélement a d'autres études (CERC, INSEE...).

L'hypothése centrale repose sur la liaison entre l'appréhension de
l'économie et la pratique matérielle et idéologique.

Afin de solutionner le probléme de la transmission du langage é&cono-
mique, posé par l'initiation économique, un questionnaire a &té é&la-
boré & partir de l'analyse d'interviews effectuées auprés d'adultes,

Ce questionnaire devait permettre une évaluation de la formation éco-
nomique & partir des représentations et la maniére dont les formés
découpaient la réalité sociale.

s ) . P e ,
L existence de ce questionnaire, déja expérimenté en monde adulte, a
€té une aide importante dans l'élaboration du questionnaire des 6éme
et dans le codage des différentes réponses. '

encart n® 1

ELABORATION D'UN QUESTIONNAIRE : DEMARCHE

1) Pré-élaboration :
Définition des objectifs de la recherc

. . he en termes 5 i
et détermination de la population. operationnels

2} Pré-enquéte :
- préparation du pré-questionnaire
;oconitlFutlon des‘thémes du questionnaire avec ordre logique et
rmu aFlon.observee bar rapport aux entretiens ‘
- constitution du pré-questionnaire

3) Test pré-questionnaire :

Sur échantillon restreint,

; validation @ A g
. niveau du langage entre 1'a = Systeme de méfevence, &

nalyste et les €metteurs.,
4) Questionnaire final

Les diffé e 201 %5

’ ventd;:§22i2tvs ?hases bréliminaires au Questionnaire final doi-

homogénéisanield annuler le caractére polysémique du langage en
€ systéme de référ

émetteurs. €hce entre l'analyste et les

encart n°® 2

Pour l'atteindre, nous devons partir des éléments so-
ciaux auxquels sont associés les notions et comportements
économiques. Par exemple, dans la question Al (1), nous
proposons le mot "ARGENT" et non le mot "MONNAIE" pour
atteindre le domaiﬁe que ce concept économique recouvre.
De méme, 3 propos de la distribution, nous partons de
ce qui fait la différence de prix pratiqués par trois
sortes de magasins et non du concept de distribution
(2).

Le matériel de recueil avait déja été utilisé
en milieu adulte, pour les thémes "distribution, sphé-
re de l'entreprise, consommation, monnaie". Nous avons,
dans ce cas, simplement reformulé les questions avec le

concours des professeurs d'histoire-géographie.

Les questions concernant les thémes "achats",
"revenus" et "épargne" ont été élaborées spécifiquement

pour le questionnaire des sixiémes.

1.2 2 La cohérnence du questionnaire

L'ensemble des six questions ne forme pas un tout
‘homogéne. Nous pouvons noter une absence de cohérence
interne du point de vue des thé&mes car leur choix a été
contingent au programme et & ce que nous pensions pou-
voir &tre abordé en 6éme. Cela ne fait ni le tour d'un
domaine de connaissance é&conomigue, ni celui d'un
ensemble de notions de base nécessaires & la poursuite
d'un enseignement en premier cycle. Cette incohérence
est le fait d'une impasse méthodologique : le point de

départ de la recherche est un ensemble de questions que

(1) C§. questionnainre en annexe.

(2) C4. questionnaire en annexe: quesiion A4,



se posent les professeurs. Elles n'ont pas &été formulécs
dans une démarche scientifique. Ceci peut expliquer 1les

difficultés que nous allons soulever,

Par rapport & la démarche "classique" présentée en
encart (1), notre &tude a pati de l'absence d'une pré-en-
quéte. De ce fait, nous n'avons pas pu valider l'unici-
té du systéme de référence, au niveau du langage, entre
nous et les éladves de sixiéme, malgré de nombreuses dis-
cussions avec les professeurs d'histoire-géographie,

qui connaissent bien la population étudiée.

Le libellé de certaines questions pose ainsi un
probléme et a posteriori ne semble pas toujours compré-
hensibbe- & un enfant de 11 ans. Par exemple, dans la
question A4, "l'épicerie de luxe”,ou encore "le pro-
priétaire d'entreprise" dans la dquestion A5, ne font

pas partie du vocabulaire courant des é&léves.

Notre champ d'analyse recouvre la connaissance
pratique de 1'économie vue, non a partir des comporte-
ments, mais du langade. En effet, nous nous situons
dans le cadre d'un processus de formation qui vise une
complexification du langage, des opérations mentales

plus qu'une norme de comportement.

(1) C4. encant n® 2, p, 13



2. LA FORMALISATION DES REPRESENTATIONS ECONOMI-
QUES : LE TRAITEMENT DES DONNEES.

Nous venons d'indiguer comment la population enqué-
tée &tait stratifiée selon un ensemble de variables
objectives pouvant avoir un effet sur les réponses a no-
tre questionnaire. Nous venons aussi de préciser la
ou les guestions auxquelles nous tentons de répondre
3 travers la fabrication d'un corpus d'enquéte (ques-
tionnaire et réponses des éléves). Il convient mainte-
nant d'indiquer comment se structure notre variable dé-
pendante (les représentations des éléves) sous la double
contrainte de la formulation des questions et du trai-

tement possible des réponses,

Notre méthodologie en tant que structurante renvoio
3 notre problématique centrale : les réponses des ¢&éléeves
sont tout 3 la fois connaissance et représentation (con-
naissance pratique). Aussi peut-on situer les éléments
de notre ..variable dépendante par rapport & un double
axe qui privilégie chacun de ces aspects mais n'ignore
pas l'autre :

- celui de la complexité des opérations de connais-
sance, qui correspond, dans la pratique sociale, a la
complexité de l'argumentation

- celui du couple articulation/autonomisation gqui
met en é&vidence tout autant des formes de connaissances

que la diffusion du langage économique.

Nous présenterons d'abord les éléments de notre
méthodologie (2.1). Ces derniers sont de deux ordres :
d'une part ils structurent les traitements autour des
concepts d'opérations de connaissance (2.1 1) et d'auto-
nomisation/articulation (2.1 2); d'autre part, ils sont
méthodes de traitement, comme dans le cas de l'analyse

de contenu (2.1 3) et de l'analyse avant-aprés (2.1 4).



Nous reprendrons ensuite, question aprés question,
les traitements effectués en rapport avec leur place
dans les opérations de connaissances. Nous serons alors
conduits & une critique de ces questions et a leur re-

formulation possible.

2.1 LE SYSTEME METHODOLOGIQUE

2.1 1 Les opérations de connadssance

Afin de clarifier la pfésentation du questionnai-
re, nous avons classé (1) les opérations de connaissan-
ce, sous-jacentes aux diverses questions, en 4 caté-
gories,

On trouve dans le tableau ci-dessous le numéro

-

des questions (de Al & A6) :

Les leur degré
opérations de_complexité

. sélection A3

. rangement ' A2

. traduction Al
. attribution ' A5

. comparaison A4

. groupement et
dénomination A6

Les questions se placent sur une échelle empirique
de difficulté. Cette échelle repose sur la combinaison
d'une part, des opérations mentales, dont on trouve de
nombreuses taxinomies et, d'autre part, des opératicns

d'argumentation car les données renvoient 3 des repré-

sentations.

Avec les opérations les plus simples, on fait fairc

aux élaves une opération de préférence renvoyant immé-

digtement 3 la prégnance de leurs représentations (ce qiil

(1) Ce classement 5'inspine des travaux effectuds chez Les adultes.

plus simple|simple]intcr-




ARTICULATION/AUTONOMISA'ION

La pratique économique est une modalité de 1'ensemble
dg la Prathue sociale. Un sujet n'isole pas spontanément une
qlmenSLOn économique au sein de sa pratique sociale, mais ré
interpréte celle-ci au sein de celle-ld. C'est & di;e ue =
%orsqufun sujet rend compte de sa pratique, son discougs
investi de sens multiples. Cela n'implique pas 1l'impos 'b?SF 3

Apour l'acteur social de dénommer un certain secteurp e
gom?re de faits comme économiques. Son discours eué
intégrer certains éléments de connaissance, . .
dre en charge certains traits du discours éc

un certain

en effet,
il peut aussi pren-
onomique dominant.

p'agalyste de ce discours peut, lui seul
pége qul vise une objectivation. Objectivation ;u
discours est transformé en "données"
p?uF obtenir des observations interpr
définir un champ économique
Ce que la société déclare &
analyses économiques.,

effectuer un décoy
sens ou le
que l'on puisse traiter

: €tables. L'analyse va se

23 pa¥tir d'une recherche critique de
conomique ou rapporte aux thémes et

Dans le discours de 1

acte i 51 &
champ n'existent que plus o ur social, les éléments de ce

de signification Cependantu ?ilns'artiCUlés 2 d'autres champs
. ’ exlste des disco
urs, des por-

cas nous paI lOIlS d au tOIlOIll.‘L sation (:lla] 1 economt ue.,

Ce couy i .
1'analyse desp%:egiggzgiai%On/autonomiSation est au centre de
ations & i " .
des termes au détri cenonigques®, Privilegi: !
o l'éconOmi;ugegzlment de l'autre conduit soit & lagdigsilsgion
ns une totalite sociologique, politique ou en-

core idéologiq i
u = 5
socidte " ) g U, soit, & llanerse au f i .
€té "rationalisée" ’ onctionnalisme d'une

——— e
encart n° 3

leur parait le plus important, le plus pertinent...).
Définir un objet par ses propriétés, par ses rapports
avec d'autres objets, commme dans le cas des opération:
simples demande déja une analyse des ressemblances et
des différences, donc un certain recul. Enfin, les o-
pérations dites "intermédiaires” renvoient & un début
de zonification du champ &conomique, ce duil suppose unc
feprésentation de processus, de phénoménes ayant déja
plusieurs aspects,voire méme un schéma organisateur.

Dans le matériel utilisé en sixiéme, ncus n'avons
pas envisagé d'opération complexe,comme celle de faire iv
résumé d'un texte économigue ou résoudre un paradoxe
ou encore réfuter une argumentation. Les raisons en soii
multiples. D'autre part, nous avions une limite temporo!-
je au niveau de la passation du questionnaire (deux foin
une heure, consécutives ou non) . D'autre part,nous avio.:
fait 1'hypoth&se implicite que les éléves de sixiéme nc
pourraient pas effectuer de telles opérations a propos o«

]1'économie. Nous nous inscrivons en faux contre cette by

pothése.
Nous présenterons les questions par ordre croissarnt
de gifficulté, des opérations les plus simples aux opéra-

tions intermédiaires.
2.1 2 L'analyse en Xermes d'anticulation/autonomisaticil

L'économiste aborde le "domaine économique” (phéno
ménes, problémes économiques...) en découpant la réalitd,

c'est-3-dire en autonomisant le champ économigue (cf. i
cart n° 3) . Or, les représentations des éleves ne rel -
vent d'aucune démarche de ce type. Leurs représentations
ne se limitent pas au seul domaine de 1'économie, mais font
référence 3 tout un systéme de relations 3 l'intérieur
d'une réalité qui apparait comme un tout. Leurs repré-
sentations économiques sont donc articulées a4 un ensennlo
de représentations sur des domaines divers et évoluent

en fonction de leur systéme de représentations.

C4. encarnt N° 3 ci-contre



Du point de vue de la démarche pédagogique, il
faut éviter un conflit entre l'approche de 1l'économiste
et les représentations des &léves. Aussi, l'analyse des
représentations en terme d'articulation et d'autonomisa-
tion est-elle nécessaire. En effet, cette analyse per-
met d'expliciter les articulations entre le champ écono-
migque et les autres champs de la réalité et également de
déceler le degré d'autonomisation du champ économique
chez les éléves. Pour éclairer une possible démarche
pédagogique, nous interpréterons les réponses des éle-

ves par rapport i ce couple articulation/autonomisation.

2.1 3 L'analyse de confenu.

Pour certaines questions (telle que Al) (1), nous
avions besoin de traiter un contenu linguistique né-
cessitant une analyse de contenu. Les principes de 1'a-
nalyse de contenu thématique sont donnés par Berelson
("Content analysis"). Cette méthode a pour objectif la
normalisation de la description des données a contenu
sémantique. Elle se présente comme une technique a 1la

fois de classement et d'analyse.

La construction a posteriori d'une grille d'analyse
des mots cités rend les informations colligées manipula-
bles. Cette normalisation est nécessaire pour opérer
la généralisation a partir de données individuelles, en
usant d'indicateurs (2) comparables d'un individu & l'au-
tre. Elle permet les dénombrements, l1'étude des liaisons
entre des &8léments distingués par l'analyse et la mise

en relation avec des variables externes.

L'analyse de contenu suppose une conception pré-

saussurienne dont le postulat repose sur la correspondancc

(1) C§. question A 1 en annexe.

(2) indicateun = Ltem dont Les rEponsed possibles peuvent otre
exhaustivement enunihies, done codles.



bi-univogue des signes. Pour de nombreux auteurs (1),
ce rapport bi-univoque n'existe pas car il nie l'arbi-
traire des signes en supposant une homogénéité des
systémes de référence du codeur et de 1l'é&metteur. Pour
Barthes, il y a ur double probléme de correspondance
du matériel codé et des catégories du code, et du

sens donné 3 l1'élément codé et 3 la réalité qu'il tra-

duit (probléme d'adéquation du code linguistique).

Une autre difficulté concerne la nécessité d'un
consensus entre les codeurs, afin de supprimer au maxi-

mum la subjectivité de chacun.

Malgré ces critiques, nous avons choisi de faire
une analyse de contenu parce que la simplicité des
questions posées ne permettait pas une analyse de dis-
cours plus fine, moins critiquable. En effet, 1l'infor-
mation recueillie é&tait un mot, un syntagme ou une action

exprimée par deux ou trois mots et non une phrase ou un

texte.

Dans ce cadre, nous avons choisi alors comme procé-
dé d'analyse, le théme. Mais nous ne faisons pas le pos-
tulat d'une univocité du rapport mot/théme car il nous
semble que les mots n'apparaissent pas par hasard,mais
sont reliés 3 1l'environnement contextuel des autres mots
cités par 1'éléve. Par exemple, le mot "pourse", s'il
est entouré de mots i connotation sociale (ou "valeurs")
ne sera pas codé de la méme maniére que s'il est entouré
de mots & connotation Economique. Ainsi, nous avons es-
say&le minimiser les erreurs par cette prise en compte
du contexte environnant des mots, car elle permet de

mieux mettre en évidence leur contenu impiicite.

(1) Teks que Barthes ou Mwrchid



2.1 4 Les problemes avant/apres.

Le schéma général de 1'étude est de type "avant/a-
prés"; le questionnaire de fin d'année devant permettre
de mesurer une évolution éventuelle de l'appréhension
de la réalité socio-économique des é&léves de sixiéme.
Les données recueillies sont donc relatives 3 deux pé-
riodes d'observation (début et fin d'année scolaire)
et font l'objet d'analyses portant
- sur les relations que l'on peut établir entre les
informations obtenues 3 chaque période,

- ‘sur les constances et/ou les modifications que ré-
véle la distribution croisée des caractéristiques in-
dividuelles aux deux moments considérés, ainsi que sur

les directions des changements.

I1 a été nécessaire pour cela de mettre au point
des traitements informatiques spécifiques a chaque
question, mettant en liaison directe les données col-
ligées en début et fin d'année. Malgré ces informa-
tions, cette comparaison "avant/aprés" nous a posé pro-
bléme; car nous ne possédions pas toujours la maitrise
des facteurs explicatifs, relatifs aux changements, en
particulier les formes, les méthodes, le contenu de 1l'en-

seignement économique prodigué par les enseignants,

2.2 LES OPERATIONS LES PLUS SIMPLES

2.2 1 La sélection

La question A 3 (1), en proposant un : ensemble de
10 actions parmi lesquelles 1'éléve choisit celles qui
lui semblent &tre un comportement d'épargne, demande

53 1'élave de faire une opération de sélection entre des

(1) C4. question en annexe du présent rapport.



comportements. Nous l'avons classée dans"les opérations
les plus simples" car il ne s'agit que d'un choix entre

plusieurs "possibles".

GRILLE DE LECTURE DES BONNES REPONSES .' ‘Notre objecti% était ici de mesurer l'existence (ou

non) de véritables connaissances économiques sur 1l'é-

QUESTION A3 . pargne.

POU ! - = AN g . ' -
& VOUS, QU'EST-CE QU i ARGN&:R ? : Le traitement consiste en une comptabilité des ré-

-

— ponses (tri a plat) ; puis par rapport & une norme dé-

~

finie a priori (choix des "bonnes réponses”) a une som-
1. Tout l'argent provenant des salaires ou revenus —— mation qui procure le nombre total de bonnes réponses.
arv : P % . P .

p Cs parents au cours d‘une annéde. Pour cela, nous avons défini, & partir de 1'économie
domestique, 5 actions comme étant un comportement d'é-

) | tda U cagnotte. pargne, Nous indiquons ces "bonne ponses" en entou

Acheter des bijoux ou ceuvres d'art. | rant leur numéro (ci-contre).
Faire des économi
es, . ;
Notre grille de lecture et, donc, de délimitation
Payer l'impdt sur le revenu. . de la norme, reposent sur une définition a priori de 1'é-

pargne. Ceci explique que certains "comportements" tels

Déposer des so ;

mmes a la Cais !
, : se d'Epargne. que "acheter des bijoux et oeuvres d'art" ne fassent. pas
S?Ur::blourser de l'argent empruntéd pour (‘achat partie de ce que nous avons défini comme "norme”. Mais

un logement ,d* i - -

d +d’une voiture. ceci n'est pas sans poser probléme (1) et nous voyons
Mettre de l'argent de céta . dés & présent les controverses que le choix de cette nor-
me peut impliquer.

Préter de l'argent qui
u : ~
g qui rapportera des intéréts plus tard. le £  Aborda
‘ Cette sélection repose sur le fait qu'abordée a par-

10. Heériter d'une forte somme
) tir de l'économie domestique, la définition de l'épargne

est plus accessible aux éléves. Ceci peut étre aussi con-

sidéré a posteriori comme une projection de ce que nous
pensions &tre leurs représentations. Le taux &levé de

bonnes réponses au questicnnaire initial le confirme.

Au niveau du contenu, nous pouvons également dire

quelles 10 actions font référence, non 3 l'épargne, mais

(1) C§. encant n'® 4 p.25



plutdt aux placements de l'épargne. Ceci nous amene

I 4 penser gque nous aurions pu choisir une définition
; L
plus large de 1'épargne (inclure, par exemple, 1'é

LES GRILLES A PRIORI DE BONNES REPONSES . pargne au sens de la comptabiliteée nationale).

De mé&me nous aurions pu introduire des notions
Partir d'une grille a priori des "bonnes réponses® re-

Jecti : ue le rapport entre épargne
vient & considérer les discours comme subjectifs, erronés par plus complexes, telles g PP ;i
rapport aux faits objectifs de la connaissance scientifique. et une autre quantité sconomique, par exemple, &-

- lats : P 7
Une telle approche pré-suppose deux postulats pargne—investissement-. A cet égard, nous avons constatc,

- La connaissance économique est un stock de savoir dont la cons- . par ailleurs, que ces deux notions dtaient souvent as-
titution est déja trés élaborée et indépendante des conditions ‘ L 1
de sa production. Une telle vision surplombante et idéale fait sociées (1).

fi de la multiplicité des théories et de leur rapport évident
& 1'idéologie de la société.
2.2 2 Le nangement

La pratique sociale des acteurs est assimilée a une pra-
tique scientifique, & une "rationalité" des comportements alors § 2 =
que cette "rationalité" n'est qu'un modéle d'analyse et non une La question A2 (2) propose & l'éleve de ranger

I . : 1 T
norme de comportement robotisée. dix phrases concernant les motivations d'achats, par

i i vt réfé-
ordre croissant d'importance. Ces phrases font

De plus, cette approche fait 1'impasse sur les déterminations

— ' rence i une typologie psycho-sociologique des besoins
du langage economique de la société. Celles-ci sont liées a 1'émer-

; ! économi-
. gence de ce langage comme instrument de pouvoir et de domination. au niveau de l'acte d'achat, en tant qu'acte éc
Sa constitution, ses concepts sont enjeu de la lutte sociale dsentation indirecte des besoins devait
(par exemple : bénéfice, profit, plus-value, revenus de 1'entre- : ) que. Cette pre : a besoins
-~ [ - - . "
preneur recouvrent & premiére vue la méme réalité, mais ne ren- nous permettre de "cerner" le domaine des

trent pas dans les mémes raisonnements)

. chez les éléves.

D'autre part, en se diffusant dans 1le corps social,
dans les codes quotidiens, le langage économique perd de sa
spécificité, il ne dénote plus exactement les mémes référents.

Langage c-le la représentation et langage scientifique ont . il
leur propre logique, leur bropre mode de constitution, leur pro-

pre utJ:.lité; seul, un raccourci non justifiable les met en rap-
port direct (notion/prénotion) ,

encart n° 4

’ (1) Cf, nesultats de La question A6, napport de synthése.

[2) C4. questionnaire en annexe.




2% by

Le traitement est simple : nous comptabilisons ]e

rang des réponses. Mais cette comptabilité peut aussi s'ef-

fectuer selon la typologie construite a priori.

Les phrases sont couplées deux a deux et leur re-
groupement fait apparaitre une typolcgie des é&léments

' L] L3 * L]
d'apparition ou de satisfaction des besoins en cing

peints.
Phrases 1-6 : ce qui concerne les moyens financiers
Phrases 2-7 : ce qui concerne la nécessité

Phrases 3-8

ce qui vise & rétablir un mangue
Phrases 4-9 : ce qui concerne le désir

Phrases 5-10 : ce qui concerne la pression de 1l'offre.

Notre hypothé&se repose sur une représentation pré-
gnante en termes de nécessaire, qui doit évoluer au

questionnaire de fin d'année en privilégiant la pression
de l'offre.

] = :
L'analyse des réponses permet de vérifier si les
phr ‘ &
Phrases sont couplées ou non par les éléves, c'est a dire

si i
elles apparaissent dans la méme zone de classement

Les ré
résultats obtenus au questionnaire initial dénotent

ue seu ] & i "né
q eule la catégorie "nécessité" et,
gré "moyens financiers"

4 un moindre de-
. semble fonctionner. De plus, le
croisement effectué entre les rangs donnés par chaque

€léve, en ddbut et en fin d'annge, e

trés grande dispersion.

met en &vidence une

ey gxend .Cec1 POse le probléme de la vali-

assement a priori et de 1'adéquation du systéme
de référence du "scientifique” :
11 ans.

d celui de 1'enfant de

Contrairement 3
nt 3 notre hypothése, la pression de 1'offre

n'a pas joué 5 A
Joue le rdle privilégié que nous lui prétions

au questionnaire de fin d'anné
€e. A ce propos, une &tude

de "International Education Development." (1) (2), montre
que l'attitude des enfants face & 1la publicité varie
selon l'dge. A partir de dix ans, l'enfant fait la dif-
férence entre le spectacle qu'offrent les publicités

et leurs objectifs. Il acquiert un esprit critique
face aux produits, mais surtout face & la publicité.

Au vu de cette &tude, il apparait que la publicité ne
pousse pas l'enfant & acheter et qu'il devient méme
un "client incommode" pour les professionnels de la
publicité. Ceci peut expliquer le "rejet de la publi-
cité" i la question formulée en termes de comportements
d'achat. Il s'avére que le raisonnement des é&léves re-

pose sur l'obligation d'acheter pour satisfaire la con-

sommation (le besoin) gqui apparait indispensable "né-
cessité". La consommation se situe généralement dans le

domaine alimentaire pour les enfants de onze ans.

Ce type de raisonnement, centré sur les "besoins
vitaux" restreint le champ des réponses au sein de la
question car elle est formulée en termes de comporte-
ment d'achat. Ne permettant pas & 1l'éléve de se resituer
intégralement dans sa propre réalité, elle est alors
relativement inadéquate au probléme des besoins et de

leur sens pour les éleves.

En outre, la notion de besoin, selon 1l'optigue par
lagquelle on l'aborde (économie, psychologie, sociolo-
gie) est définie différemment. Notion pluridisciplinai-
re, elle reste treés ambigué et souléve de nombreuses
controverses. Aucun auteur n'est parvenu, jusqu'a pré-

sent, a définir une théorie des besoins, ni méme une ty-

(1) Express, mans 1979, n® 1446, anticle F. Chinot, Les enfants et

La publicite.
(2) Voir dgalement Le Monde de £'éducation, novembre 1979.




pologie qui fasse l'unanimité. Ces constats négatifs
permettent de comprendre pourquoi les résultats obte-
nus ne sont que peu interprétables, du moins en termes

pédagogiques.

2.3 Les opérations simples

2.3 1 Traduction

A la question Al (1), les éléves doivent inscrire
les mots (10 au plus) qui leur Viennenf d l'esprit a
propos du mot "argent". L'objectif de cette question
est de cerner les représentations économiques des gle~-
ves dans un sens trés large, par l'intermédiaire d'une

-

"question ouverte", donc a réponse libre.

Le mot "argent" est un mot stimulus proche de

P
leur vécu qui permet une association verbale dirigée,
tout en laissant aux élé&ves la liberté de définir eux-

mémes le cadre de référence de leurs réponses.

I1 nous intéresse de savoir si les éléves vont
répondre en terme social (L'argent satisfaisant un
désir, permettant un comportement) ou en termes écono-
migues (notions, institutions économiques associées
aux problémes monétaires) . Si, pour 1'économiste,1l'ar-
gent recouvre le théme de la monnaie, il n'en est pas
obligatoirement de méme pour 1'dléve ; aussi le but de
notre analyse est de mettre en évidence l'existence
d'un champ de signification économique plus ou moins
articulé a d'autres champs de signification de la

réalité sociale.

(1) C4. questionnaire en annexe.



Pour analyser le contenu de 1l'articulation écono-
mique/non économique, on effectue un découpage dans
les"discours"des ¢&léves, entre un champ de significa-
tion économique et d'autres champs de la réalité socia-
le (champs de la valeur, du social et du politique) (1)

]
. Ceci nous conduit & définir a priori le champ écono-
mique. Nous considérerons comme é&conomique tous les
objets et actions concernant la sphére de la production,
de la consommation, de la répartition, de la distribu-
tion et enfin, de 1l'équivalence monétaire par 1'inter-

médiaire d'une opération mentale.

-

. Le champ de la valeur fait référence a un ensemble de
normes, de valeurs, d'idéaux produits par la société.
Nous avons codé en "valeur" des mots tels que "porheur",
"joie", "liberté", "misdre", "réussite".... Ce champ
permet d'expliciter la valorisation de l'argent par
notre société ou, plus ponctuellement, d'ajouter une
qualification a un mot qui renvoie & un autre champ.

Par exemple, le "travail" comme nécessité et obligation,

fait référence & une norme sociale.

. Le champ social se référe a des comportements dans
des domaines d'activité autres gu'économiques. Ce sont
les jeux, le sport, les loisirs, les relations avecC autrui

(famille, école).

. Le champ politigue concerne la sphére du "pouvoir"
(pouvoir, politique, puissance, Etat). Mais il est peu

apparu chez les éleves de sixiéme.

(1) C§. encart 3 p. 18



Le découpage du discours en divers champs de si-

gnification tient compte du contexte mais est fondamen-

talement le fait de l'analyste; c'est un découpage a

priori, renvoyant d la problématigque articulation/au-

tonomisation. Par contre, au sein du champ économique,

nous avons effectué une catégorisation des thémes au

moyen de l'analyse de contenu (1). Nous avons listé

tous les mots apparus, puis nous les avons groupés par

théme.Les catégories ainsi formées ont constitué une

grille de lecture, permet:ant un codage simple et stan-—

(1) C§. 2.1 1

dardisé.
Codes| Catégories Themes Mots cités
1 Monnaie Fonctions du . Monnaie, creédit,
systéme bancaire compte en handque,
2 Moyens de Formes de monnaie . Billets, piéces, dc:
paiement vises, chégues, mar -
dats...
3 Pierres pré- valeurs refuge . Métaux (or, bronze)
cieuses diamants...
4 Economies Epargne . Economie, économiser,
5 Economie fa-
miliale, Budget familial . Dépenses, achat, lovor,
factures, payer impii.,
essence, nourriturec,
6 Gains, revenus Ressources de la . Salaires, paies, allo-
famille cations, pensions,
7 Entreprise Production . Entreprise, sociétc,
industrie, usine.
8 Institutions Institutions . Banque, Caisse a'éyor
financiéres gne, Crédit Agricole,
9 Avoir, richesse | Fortune . Richesse, trésor, -
masser
10 Impdts Taxes, Impdts . Impots, charges fisca-
les
11 Economie générale - . Economie, échanges
bourse, commerce,pt i
(hausse, baisse)jca-
pital.
12 Référence a un
comportement Acte d'achat . Acheter quelque chocc.
L* d'achat ~
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Ie traitement s'effectue 3 deux niveaux :

- & de citations et/ou d'élaves dans chague camp et
chaque catégorie du champ E (tri a plat). Ce résultat
donne 1l'importance du champ économique et au sein de
ce champ l'importance respective de chacun des thémes,
tels que budget familial, ou encore production,

- 9% des catégories apparues ensemble chez un gléve
{méthode par co-apparition des mots) .Ce résultat peut

paraitre plus fin, mais en fait il a, ici, des limites.

En effet, la cohérence de la liste n'est pas in-
terne (inversement au cas de la question A6 ol l'on de-
mande de former des groupes de mots allant ensemble)
mais externe par association a un tiers terme : 1'ar-
gent. Aussi on ne peut postuler que tous les mots ci-
tés par 1l'éléeve se déduisent obligatoirement les uns
des autres. Il a, par exemple, pu penser en termes de
facettes et citer ainsi plusieurs mots correspondant
53 diverses faces de l'argent ; il y a alors une cer-
taine cohérence a l'intérieur d'une facette mais pas
nécessairement entre deux maniéres différentes de voir
1'argent. Cependant, 1'information d'une concomitance
de ces facettes n'est pas intéressante. L'analyse que
nous pouvons alors faire sera essentiellement descrip-
tive des co-apparitions entre mots. Elle n'explique
pas les liens entre eux. Pour ce faire, il aurait fal-
lu décomposer 1l'opération mentale effectuée par chaque

géleve pour chaque mot cité (étude de leur "stratégie") .

‘Mais ceci n'est possible que sur un échantillon treés

petit, & un niveau expérimental.

7.3 2 Attribution de propai€iés

Dans la guestion A 5 (1), on présente 16 termes

-

économiques formant deux sous—ensembles : & gauche

des agents (au nombre de 7), a droite des gains ou re-

(1) C4. questionnaire en awwexe.
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venus (au nombre de 9). L'éléve doit relier par des flé-
ches les termes qu'il pense étre en relation, c'est-a-
dire faire correspondre l'agent et son (ses) revenu(s) .

| 11 doit donc établir des relations orientées entre les’

termes.

Le probléme de la possibilité d'établir des corres-

GRIU.E DE LECTURE DES BONNES REPONSES : pondances entre deux groupes de termes se pose immédia-

QUESTION A5 , tement au niveau abstrait et au niveau du contenu. Au ni-
, ’ | veau abstrait, on peut dire que les élaves ont déja été
, confrontés en mathématiques & un tel raisonnement sur
A. FAMILLE .- PRODUCTION ‘ . des ensembles entre lesquels ils établissent des rcla-
_ tions. Aussi n'a-t-on pas noté de difficulté particulie-
: ékkﬁﬁg?ggs re lors de la passation de la question.
B. COMMERCE"
'~
VENTE Au plan du contenu, il en est tout autrement. En
C. ENTREPRSE::"". (Efet, cette question peut étre envisagée comme la mesu-
' s SALAIRE re du "niveau de connaissances" des &léves sur un theme
. . économique donné, les agents et leur revenu. Dans cette
D. MUNICIPALITE ggﬁiggﬁ, | optique, on est conduit & raisonner en termes de "bonnes
ou mauvaises" réponses et, pour cela, a construire a prio-
IMPOT J ’ : . " = " 4 P4
S onse Schéma
B HANGUE < _ - SUR LE REVENU ri une grille de lecture des "bonnes réponses: (5C ér
’ T : ci-contre) .
* TAXE :
- . SUR LES ACHATS :
- (T.V.A) . 24 = : A 5 -
F. ETATZ——— N L Mais nous avons déjia souligné (& propos de la ques
. - INTERET ' & i
. DE L'ARGENT. tion A 3 surl'épargne) lesgproblémes qugpose le choix d'unc
PRETE grille de lecture en termes de bonnes et de mauvaises ré-
PROPRIETAIR : & idéré
G‘[YENTREPRQ% ) Egggﬁi ponses (1) . Et le fait que les réponses considérées com-
me bonnes ne soient pas directement liées 3 une conceptioin
de la pratique sociale des éldves (comme dans le A3) ,mais

3 la norme du langage économique née change pas fondamen-

talement les données du probléme :poser le dépouillement

d'une réponse par rapport a une norme "bon/mauvais" .Poser

(1) C4. encarnt n’ 4 p. 32



une norme, c'est concevoir un savoir surplombant que
1'éleve doit acquérir.

On peut, en prems.ére approche, le supposer, si le
postulat d'une relative univocité de la notion de revenu
dans le langage échomique est admis.Dans ce cas, On
repére les difficultés du vocabulaire qui sont loin a'e-
tre négligeables. On constate une méconnaissance de cer-
tains revenus, tels que T.V.A., bénéfice, ainsi que de
certains agents, tel que le propriétaire d'entreprise.

A ce sujet, il faut rappeler que la définition du pro-
priétaire d'entreprise est source de confusion, méme

pour des é&économistes.

Cependant, notre approche en termes de représenta-
tions essaie de poser le probléme de l'analyse des ré-
ponses de maniéres différentes. Quelle cohérence,quelle
image nous renvoient les éléves, comment évoluent-elles
du début a la fin fie 1l'année? Une premiére constatation
est la concentration des "mauvaises" réponsessur cer-
tains couples agent-revenu. Dans une théorie de l'erreur
par rapport a une norme, les mauvaises réponses doivent
dtre relativement distribuées de maniére aléatoire. Ici
ce n'est pas le cas; par exemple, la production est
citée comme revenu du commerce, le salaire & propos de

l'entreprise.

Ces constats nous aménent a analyser les réponses
en termes de flux, car les résultats montrent que les
6laves ont indiqué par leurs fléches une relation entre
termes, sans distinguer entre revenus et dép=nses. Ceci
souléve la difficulté de la compréhension de la consigne,
et le "non sens" pour les éleves de différencier dépenses
et revenus de chaque agent. Mais on peut aussi se ser-
vir de ce fait de manidre positive, car nous avons la
possibilité de présenter les résultats sous forme de
graphe de flux. Cette présentation a 1'avantage de pro-

poser une liecture immédiate du champ des relations entre

agents.



Cette réorganisation,visualisée, des réponses peut a-
lors devenir un excellent support pédagogique. En cffet,
le passage a la schématisation de 1'économie est possi-
ble dans une pédagogie active, se servant de ce graphe

(1) .

9.3 3 Comparaison

Dans 1la question A4 (2),on demande aux géleves ce
qui, & leur avis, fait la différence de prix entre
trois sortes de magasins : Supermarché, petit commer-
ce, épicerie de luxe (SM, PC, EL). Pour répondre, les
alaves ont le choix entre dix caractéristiques. Et on
leur demande de choisir quatre de ces dix caractéris-
tiques significatives de la différence de prix entre
deux magasins (les trois couples de comparaison sont
systématiqpement présentésy .

-

On cherche ici & appréhender les représentations
des éléves dans le domaine de la distribution d travers
leur perception des trois types de magasins. Pour fa-
cilitér le traitement, nous avons utilisé un "treillis"
(3) qui fait apparaltre le numéro des items choisis
suivant qu'ils servent 3 caractériser, pour un gléeve,

une ou plusieurs comparaisons.

TREILLTIS

123

i
12— 13\23

]
\><2)<|
1 5'25/3

Cf.. "exemples pedagogiques” dans Le napport de synthese.

)
(2) C§. questiomnaire en annexe o

) Ensemble d'éLéments, dont La sthuctwie est de finie par une
containe nelation d'ordie : od Blinclusion des panties d'un

ensemble.
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2 CE QUI FAIT LA DIFFERENCE DRES PRIX
DANS LES MAGASING
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V ici on compare le petit commerce | | v icion compare ie supermarché
a|'epicerie de luxe
e L’attrait du magasin.
e la qualification des vendeurs.

au petit commerce

e Une plus grande
quantite de produits

vendus.

e les frais de publicitsg.

v ici on compare le supermarché
a | 8picerie de luxe

CE QUI FAIT LA DIFFERENCE DE PRIX ENTRE LES MAGASINS

CLASSIFICATION DES ITEMS SELON LEUR REFERENCE

CHAMP
ECONOMIQUE CHAMP SOCIAL CHAMP POLITIQUE

2. Les frai icitd .
rais de publicité 3, ILa qualité du produit 7. L'action du gouverne-

1. L'organisati i
aChaES .dia;mn §es 9. La diversité ou variété ment qui surveille les
ajasin des produits prix ou qui favorise
6. Une plus grande quan- § un certain type de

- La présentation des pro-

tité de produits vendus duits

commerce

4. Le circuit de distri- 8

bution - La qualification des

vendeurs

10. L'attrait du magasin

La position 23 signifie que 1l'item a é&té choisi

3 la fois pour la 2éme et la 3éme comparaison.

Si un méme item est utilisé pour les trois com-
paraisons, il caractérise le domaine des prix en géné-
ral, plutdt gue la différence de prix entre tel ou tel
magasin. C'est par exemple "la qualité du produit". De
méme, si un item est utilisé dans deux comparaisons,
il qualifie le magasin commun aux deux comparailsons .
Tout item gui n'apparait que sur une ligne caractérise

la comparaison elle-méme.

Si la structure mathématique de cette information
est un "treillis", il a paru plus commode de représenter
ces différentes informations en se servant d'un schéma
gqui indique dans un rond central les caractéristiques
communes aux trois comparaisons (1, 2,3) dans trois por-
tions de cercle ce qui est propre a chaque magasin, sur
les trois secteurs extédrieurs, ce qui est particulier

i une comparaison (cf. schéma ci-contre).

A propos de prix, il est bon de rappeler que les
enfants se situent toujours dansle domaine alimentaire.
C'est le cadre dans lequel doit &tre posé le probléme de
la valigitd des caractéristiques choisies. Elles font
référence soit aux facteurs déterminants du prix des pro-

duits, soit aux spécifications de la distribution.

Les caractéristiques sont d'ordre soit qualitatif,

soit quantitatif. Mais pour rester dans la logique de notic

analyse en termes d'articulation et d'autonomisation du
champ économigue, nous avons regroupé certains items sui-
vant leur référence au champ économique, social ou poli-
tique (1). La multiplicité de ces classements pose pro-
bléme, d'autant que la constitution de la liste des ca-

ri i 6té i iré ! i drine:
ractéristiques a été inspilree d'un guestionnaire exper.irnd

(1) C4. tableau ci-contre.

4

I



en monde adulte,

Les résultats obtenus nous ont amené & une nou-
velle classification faisant apparaitre le plus expli-

citement possible les représentations des éléeves.

C'est ainsi que, pour analyser les résultats
septeimbre/juin, outre les croisements, position de
1‘item en septembre dans le treillis/position en juin,
pour chaque élave, nous avons également effectué les
croisements sur quatre variables construites a partir

des résultats :

variable 1 ....... items (1,2,6) qualifiant le commerce,

variable 2 ....... items (3,5,9) qualifiant le produit,

variable 3 .......item 4, gqualifiant la structure de

distribution,

Variable 4 ....... item 7, qualifiant 1'influence du

5 - politique.

La multiplicité des points de référence & partir
desquels sont effectuées les comparaisons pose ainsi
probléme. Le prix est une notion relativement abstrai-
te dont le champ de signification dépasse celui de la
distribution. Doit-on orienter le test vers une appro-
che des prix ou au contraire une approche de la distri-

bution ?

D'autres remarques doivent &tre faites : il existe
une valorisation implicite de 1'énoncé de l'item. Quand
nous demandons "ce qui fait la différence du prix entre...",
la réponse c'est "une meilleure" organisation des achats,
une "meilleure" qualité du produit. Or, seul l'item "guan-
tité du produit" est mentionné dans ce sens. Pour que 1'o-
pération devienne explicite, i1 serait nécessaire que tou:

les items et la guestion soient valorisés clairement.

Une réflexion d'un autre ordre nous améne a poser

le probléme de 1'épicerie de luxe. Dans notre société,



V=N

. v e e | ' )
il en existe tr@&s peu (par rapport aux autres types de
I' ANALYSE DE SIMILITUDE

1

- = en-—

magasins proposés) .On peut supposer que treés peu d
- = R : . i . - ) . . Ainsi afir] de
L'analyse de similitude est une méthode de description et fants connaissent ce type de magasin , :
d'analyse des données, dont le but est de dégager une 3Epasser cette difficultd, nous avons pensé & présen-
ati le d'éléments.

structure relationnelle sur un ensemb

‘ ' le "petit marché" (sur la place, ou autre endroit)
Dans le cas le plus général, on cherche & mettre en relation ter

y . 1 A o - . Ce dernier est connu
un certain nombre de "sujets" en analysant la valeur prise . au lieu de 1'épice-ie de luxe
par chacun d'eux parmi un certain nombre de caractéres. Ia

& e réalité quotidien-
enfants et représente un
comparaison s'effectue & partir d'un indice de ressemblance de tous les

. T3 —
i i ‘ : &" xpression qu'ils em
(de similitude). Les résultats de ce traitement apparaissent ne. "Faire le marché" est une _exp '
dans une matrice , indiquant les degrés de similitude joient couramment.
pour chaque paire d'éléments, selon l'ensemble des carac- p
téres.

d'un graphe, ensemble de sommets et d'arétes. ces remarques :
- Le graphe est complet si tous les éléments (sommets) sont reliés, 3

i i ins de caracté-
- soit l'attribution 3 des magasins

] i i dis—~
ristiques décrivant les structures du circuit de
Le graphe est valué si les liaisons existant entre les €léments .

i i ¢ i artiennent ;
n'ont pas la méme importance (valeur des arétes : valeur de tribution auxquels ils app
la similitude).

e ; , o
- soit l'explicitation de l'opération de valorisa
Un sous-graphe est une simplification du graphe complet valué ;

i e détermirnation
R ; . i dans une logique d
seuls quelques sommets et les arétes existant entre eux sont tion pour chaque item
représentés. Si toutes les arétes possibles existent entre
les sommets retenus, on parle alors de clique. *

2 él
‘ A axé ' seulement un type de march
Une chaine est une suite d'arétes permettant de passer d'un

sommet & un autre dans un graphe.

3 ITERMEDTAIRES
Un graphe est connexe g'il existe une chalne permettant de 2.4 LES OPERATIONS INT
passer de n'importe quel sommet 3 chacun des autres.

' r: | ' ‘ | - % s 1) se compose d'une liste de 19
' i . 3
’ | . ! La question A6 (1) P

Elle apparalt &tre la plus complexe
au des opérations men-

Un graphe connexe sans cycle est un arbre.
la simplification extréme de l'ensemble ces
en conservant la connexité.

L'arbre maximum est L termes économigues.
similitudes, tout i

P ve
‘ des questions de la série, au ni
L'arbre maximum ne retient donc i

& les é&léves doi-
A] é sleves. En effet,
que les arétes localerent les plusg fortes entre les éléments. tales demandées aux &la | erret, Jes o s doit.
ciation de
‘ ffectuer une asso

é a di tuer une
chaque groupement effectué, c'est & dire effec

i ' de leur re-
certaine généralisation ou conceptualisation

‘groupement.

S

-Lonnad exe. ) R e
() & queaiigg:aZ%eA%nviggnne, Intnodqctionla ﬂ'agaﬂyée i31f§T§.
(2) %ﬁ%uZé %Q;%%_gﬁgﬂgaiée;de Scciofogie, XIV, 1973, pp.

e

(3) C4. encawid n- 5, cl-contre.



pleau des coapparitions des termes dans un méme groupemen: .
L'indice de similitude entre deux mots a donc pour valew

le nombre de groupements, comprenant ces deux termes.

Les données  fournies par cette analyse sont syn-
thétisées sous forme de graphe. Pour le construire, nous
avons sélectionné les liaisons les plus élevées entre les
mots, en nous donnant un seuil limite de 20 % des éléves.
A partir de ce premier graphe, on effectue des recherches
complémentaires sur les groupes de termes qui apparaissent
.trés 1iés. D'abord on met en é&vidence les propriétés du
graphe (chaines, cliques...), pour faire apparaitre des
organisations de relations. Ensuite, on recherche les ti-
tres de groupements ol un certain nombre de termes appa-
raissent ensemble. On peut ainsi comprendre ce que re-

couvrent certaines zones du graphe.

Cette question fait intervenir des notions écono-
miques trés différentes au niveau de la réalité qu'elles
recouvrent: on y trouve des notions a tendance "sociale"
telles gque salaire, travail, prix et d'autres faisant
référence a un vocabulaire édconomigque plus technique,tel-

les qu'inflation, capital, investissement.

On se demande alors gi les &léves font un découpayc
significatif de cet ensemble de mots et si les relations
qu'ils effectuent entre ces zones ont une certaine com-

plexité.

Au niveau du vocabulaire proposé dans la guestion,
nous avons Jueldgues restrictions & mentionner, notamment
la non-pertinence du mot "morale". Peu d'enfants en con-
naissent la signification, aussi nous avons choisi de le
remplacer par "pien-étre", mieux pergu par les ¢éléves.
D'autres mots, tels gue " investissement, capital, pou-
voir d' achat" semblent peu connus. Cependant, il est
intéressant de noter que si hes définiticns de ces mote

sont scuvent peu connues, (1) leur apparition est tou-=

(1) Cf. étude faite swr deux cfasses de CHZ2 swi La dB§andtion de. centains
mots ¢conomiques, dont L puisentation es% ehhectude dus Le adppoid de
synthese. :




jours signifiante. Par exemple pouvoir d'achat apparait

1ié avec ccnsommation, 1'épargne avec investissement,

Méthode de représentation, le graphe est aussi un
slément de clarification d'un point de vue notionnel.
Mais il ne faut pas ignorer les problémes méthodologiques
qu'il souléve. C est un "résultat moyen" que l'on ne
retrouve chez aucun éléve. C'est donc un reflet de l'ap-
préhension générale d'une certaine population (en l'occu-

rence ici des é&léves de sixiéme).

Pour affiner l'analyse des résultats, il faut
étudier des sous-groupes. Nous avons construit, par
exemple, des graphes par classe. Mais, dans la compa-
raison de ces divers graphes (questionnaire avant/ques-
tionnaire aprés, comparaison des classes...), il est
difficile de formaliser ce qui différencie un graphe
d'un autre. Nous rejoignons ici le probléme des compa- .

raisons de structures.

" Lo concept de structure permet 1'ap-
préhension des relations dans un en=
semble. Des tentatives de formalisa-
tions relatives aux changements de
structures s'appuyant sur la théorie
des graphes ont été faites (Flament,
1965 - Faverge, 1970), mais ne consti-
tuent pas une méthodologie systémati-
que.

Les procédures de comparaison de sys-—
témes complexes demeurent en fait trés
empiriques, procédant par descriptions !
globales ou par confrontation d'élé-
ments " (1) 1

ey S S e ] TR R R s (g

Comment une classe, par exemple, peut-elle étre
hétéronome & un graphe d'ensemble? On peut aussi for-

muler 1'hypothése d'une sous-population trés différente

(1) Moscovicd, Introduction a La psychologlie sociale, Larousse
1973.




de l'ensemble. Nous avons construit un indice afin de vé-
rifier cette hypothése. Elle ne semble pas ici confir-
mée. De méme nous n'analyserons pas les résultats avant-
aprés, en termes d'évolution quantitative, mais plutdt

comme une complexi*ication de ce qui existe dija.

L'analyse de la dénomination des groupes permet de
dégager ce que chaque é&léve associe & un titre et ainsi
de confronter les groupes portant le méme titre ou des ti-
tres proches. On peut alors les resituer par rapgort au
graphe initial afin de faire apparaitre un zonage de l'é-
conomie. Un fort pourcentage d'éléves ayant dopné le mé-
me titre aux groupes effectués, cette opération en a été
facilitée. Nous avons pu mettre en dvidence quatre zones
gui représentent un début de structuration de la réalité
sociale et économique, centrée autour de 1'économie do-
mestique :

1. Zone CHOMAGE,

2, Zone CONSOMMATION,

3. zZone ARGENT,

4., Zone LOISIRS.
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ANNLXE 1

Etudiants DESS et JM / 77

INITIATION ECONOMIQUE EN SIXTEME
CONSIGNES POUR LA PASSATION DES TESTS

Dates de passation : TEST entre le 2 et le 9
décembre 1977,
RETEST : derniére semaine de

mai 1978.

Durée de passation : deuxX séances d'une heure dans

la méme semaine, heures consé-
cutives ou non, le matin de

préférence.

La passation des épreuves aura lieu dans 10 clas-
ses environ recrutant si possible des enfants de milieux
sociaux différents. Elle sera assurée par un groupe de
cing étudiants DESS Sciences économiques préparés a cet
effet. En cas de difficultés & faire coincider les pos-—
sibilités de l'emploi du temps et les disponibilités des
étudiants, ce sont les enseignants intéressés par 1'ex-
périence qui assureront la passation. Le présent texte
est destiné a homogénéiser les conditions de passation.
En faire parvenir si possible un exemplaire a chaque

enseignant.

I) TEXTE DE PRESENTATION

Etudiant en sciences écononmiques, Jje participe a

une enquéte sur un enseignement nouveau assuré par votre
professcur d'histoire-géographie, appelé "initiation, é-

et que vous allez commencer. Vous avez été

udte 3 lagquelle par-

seurs d'Université.

conomique"
retenus pour participer 3 cette eng

ticipe votre professeur et des profes
les idées gue vous avoz

Cette enquéte cherche 3§ connaitre

ement sur un ®rtain nombre de mots que vous utili-
. e o N i e .-
vie courante, en particulier lor o

actuell

sez trés souvent dansla
5 des achats ou que VOUS faites des

gue vous participez

achats.
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En fin d'année, nous reviendrons vous poser des
questions semblables,

Le travail que nousallons vous demander est im-

portant pour vous et pour nous. Les résultats seront c- i

-~

munigqués & votre professeur en fin d'année, mais ils nc

-

donneront pas lieu 3 une note sur le bulletin trimestricl.

Nous allons vous poser six questions sur six feuil-
les séparées. Le temps accordé sera environ de 10 minulos
par question et permettra & ceux qui travaillent lenten.cnt
de répondre. Réfléchissez, relisez la question et éven-
tuellement levez le doigt si vous n'avez pas compris c.
que l'on vous demande. On se déplacera pour vous répon-
dre. Toutefois, si, aprés réflexion, vous ne trouvez p.
de réponse, sautez la question. Il y a peut-étre quel
ques questions difficiles pour vous en début d'annge,muir
vous verrez qu'en fin d'année, elles deviendront facil.:.

Voici la premiére feuille: il s'agit de vous présenter.

II) CONSIGNES POUR LA PASSATION

- Demander de préférence l'usage d'un crayon a po-
pier; sinon, indiquer la possibilité de rayer une réponsc
pour en écrire une autre.

- Donner la consigne de chaque épreuve lorsqu'el i«
a été distribuée,

- S'assurer que la consigne lue d'abord, puis paira-
phrasée ou illustrée, a été comprise,

- Laisser travailler entre 10 et 15 minutes selon lou
épreuves en vérifiant le nombre de ceux qui n'ont pas tor-
miné. Circuler dans la classe; répondre sur la forme &

ceux ou celles qui lévent le doigt.
-~ Faire glisser les feuilles au bout de chague ran-

0 o B 1A $ g ~ Lo
gée; pendant ce temps, distribuer l'épreuve suivante. [ .

ner la consigne suivante et ramasser les épreuves en v @ i-

s A 3 . N7 3]
fiant les coordonnées didentité et, rapidement, le mod

réponse.

- 1 g ¥ ) ¥ = {:{" 11 3
- Classer les tests par 9£P?,alpndbgt}un.
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- Demander 3 l'enseignant les informations d'identi-
té gui manguent.

IIT) CONSIGNES POFR LA PRESENTATION DES EPREUVES
DANS L'ORDRE DE PRESENTATION :

Lire a voix haute la consigne écrite sur le test.
Selon le degré de difficulté, la reprendre en répondant

aux questions :

1. OQuestionnaire d'identité :

lire le texte introductif,
dge : faire écrire la date de naissance,

profession de chaque parent : faire com-

pléter par 1l'enfant ou par 1'enseignant
les niveaux de qualification.

2. OQuestionnaire Al :

Contrdler la présence de cing mots mini-
mum. La désignation des devises ou monnaie
est tolérée sauf si c'est le seul mode de
réponse donné.

3. Questionnaire A2 :
Tout le monde achéte ; pourquoi le faisons-

nous ? Dix raisons essentielles peuvent

1'expliqguer : classez-les de celle gui vous
apparait la plus importante (1) 3 celle qui
vous paralt la moins importante (10) . Au raas-
sage, vérifier le classement. S'il en manquc,
inciter 1'éléve a compléter. Ne pas suggéra’
de mettre des ex—aequo, mais 1l'accepter s
cela se présente.

4. OQuestionnaire A3 :
si les éleves ne comprennent pas le princi o,

1'appliquer au tapleau en plagant a gauch::
les animaux et 3 droite des variétés de noui-

riture et tracer des fléches de gauche a
droite : "se nourrit de".

1 ouleurs n'est pas une obligal i
L'usage des C

{selon le temps).



- 49 -

5. Questionnaire A5 :

Ne pas donner la définition des mots pré-
sentés.

6. Questionnaire A6 :

Dinander aux éléves de faire des paquets
de mots qui vont ensemble et de mettre
ensuite un titre pour dire ce qui les rassomb 1o,
Il est possible qu'au retest un certain now-
bre d'élaves ne puissent répondre a cette aax -
niére guestion.

Bien vérifier au ramassage due les mots

dont ils n'ont jamais vraiment entendu par
ler ont été rayés.

T Questionnaire Ad

Epreuve jugée difficile, pour laquelle 1
faudra reprendre la consigne : il existe

différents types de magasins... Ils pra-

-

tiquent assez souvent des prix différent.
pour un méme objet. Pourquoi ? voijci 11
raisons qui peuvent expliquer ces diffé-
rences de prix. Vous aurez a comparer dew:t
magasins et a dcrire les raisons (de 1 & 4)
qui, selon, vous, expligquent gu'ils ne pr-
tigquent pas le méme prix sur un méme pro-

duit.
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ANNEYE 2

A O

NOM :
Classe

prénom
Date du jour

L'ENSEMBLE DES EXFRCICES QUI VONT SUIVRE NE DEMANDENT PAS
DE CONNAISSANCES PARTICULIERES. LES QUESTIONS QUI TE SONT
POSﬁES CONCERNENT LA VIE COURANTE OU DES CHOSES ETUDIEES
DANS DIVERS COURS.

gi tu rencontres des questions ou des mots que tu ne con-
nais pas encore, il t’est demandé un effort de réflexion

et éventuellement de sauter la question.

Quel est ton age ?

Quel est ton sexe ? Masculin Féminin

Quelle est la profession . de
ton pére

ta mere

Peux-tu indiquer la ligne corrcspondant & la taille de
l'entreprise ol travaille ton pére, ta mére (en notant

P et M) ?
O - 5 personnes 51 - 200 personnes

6 - 50 personnes 201 et plus

En quelle classe gtais~tu 1'année derniére ? e

Dans quelle école étais-tu r S
As-tu redoublé une classe primaire ? ___ - laquelle ?
As-tu sauté une classe primaire-? __ .- lagquelle 2 ____

Quels sont les quotidiens (journaux paraissant tous les

jours) que tu connais e mmmmmommm e

- o O tutn G @ Wt o

Quels sont les$ hedbomadaifes (jourraux paraissant touten

. . e D
les semaines) que tu connais ? o ocowem———=

. — e T — S o e S n
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NOM : Classe :

prénom : Date du jour

A quoi pensez-vous lorsque vous entendrez le mot ARGENT ?
Ecrivez les mots qu vous viennent a l'esprit (de 5 & 10
- mots) :

ARGENT

e o M S e Sme B G WS N S e s




NOM :

Prénom :

Classe :

Date du jour H

"LES GENS ACHETENT", Pcurquoi le font-ils ?

Vous trouverez ci-dessous 10 phrases gui ex-
priment chacune une raison, un motif d'achat.
Classez ces raisons par ordre en fonction de
1'importance que vous leur accorderez. Mettez
le rang 1 en face de la phrase qui indique la
raison (ou motif) d'achat que vous jugez le plus
important. Continuez ainsi 2.... jusqu'a 10

en face de la phrase qui représente la raison

ia moins importante.

Ecrire les

POURQUOI ACHETE-T-ON, Parce que€ ...ceo.. rangs ici:
1. On a de l'argent .eeececececcocsrensecencrees Cebes e
. - 2. C'est nécessaire pour VIVEE cavessesoansereens ceeaees

3. I1 nous mangue quelgue chose pour bien ;
Vivre ‘.I.I....QCIQ.'.«.CIOQ.."O.Q.....‘...‘. . ¢ & o o &
4. On désire posséder ou dtre propriétaire de

quelgue chose R R R AR i oE e s
5. On se sent obligé d'acheter car les magasins

nous présentent tant de chOSES seeeessaserans et e

6. On a des économies R LR R IR Cese s
7. C'est indispensable pour vivre 3 notre époque

0
.
.
.
.
.
.

8. C'est pour pouvoir accomplir une activite

(travail, bricolage) seecessssecas et
9. On a envie de quelque ChOSE +esesesssecsccsns .
10. La publicité et les magasins nous poussent a

acheter R



VES

NOM : Classe :

prenom : Date du jour :

Pour vous, gu'est-ce qu'EPARGNER ?

Entourez le numéro des actions que vous considérez
comme une EPARGNE :

1. Todt 1'argent provenant des salaires ou revenus
gagnés par #osxarents au cours d'une année.

2. Mettre de l'argent dans une tire-lire ou ca-
gnotte.

3. Acheter des bijoux et oeuvres d'art.

4. Faire des économies.

5. Payer 1'impdt sur lerevenu.

6. Déposer les sommes a la Caisse d'Epargne.

7. Rembourser de 1l'argent emprunté pour 1l'achat
d'un 1ogement,-d'une voiture.

8. Mettre de l'argent de c6té.

Prater de l'argent qui rapportera des intéréts

plus tard.

10. Hériter d'une forte somme.



HOH Classe

prenom Date du jour

I1 existe différentes sortes de magasins (supermarché,

petit commerce, épicerie ayant des produits de luxe)
dans lesquels vous ou vos parents achetez.
Voici 10 caractéristiques permettant de décrire ce qui

fait la DIFFERENCE DES PRIX pratiqués dans ces maga-

sins.

Liste des caractéristiques :

1. L'ORGANISATION DES ACHATS DU MAGASIN,

2. LES FRAIS DE PUBLICITE,

3. LA QUALITE DU PRODUIT,

4. LE CIRCUIT DE DISTRIBUTION,

5. LA PRESENTATION DES PRODUITS,

6. UNE PLUS GRANDE QUANTITE DE PRODUITS
VENDUS,

7. L'ACTION DU GOUVERNEMENT qui surveille les
prix et qui favorise certain type de commer-
ce

8. LA QUALIFICATION DES VENDEURS,

9. LA DIVERSITE OU VARIETE DES PRODULTS,

10. L'ATTRAIT DU MAGASIN

Pour chagque ligne (comparaison entre deux sortes de

magasins) ci-dessous, veuillez indigquer le numéro

des quatre principales caractéristiques qui font la

différence des prix entre les deux magasins.

Indiquez ici de 1 a
4 caractéristiques
(par ligne)

COMPARATISONS

1. Supermarché et petit commerce [/ Lt é“~/ éf_/

2. Petit commergant et épicerie

. de luxe, e -

R —
e luxe et supermarché /[ [/ / /L.

3. Epicerie d

]
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NOM C]asse :
Prénom : Date du jour:

Voici deux colonnes de mots. La colonne de gauche est composée
de PERSONNES OU D'ORGANISHMES (A a G), celle de droite présente
différentes formes de GAINS OU REVENUS (1 & 9 )

Vous devez faire correspondre la personne et son ou ses gains.

Pour cela vous reliez par des fléches un mot de la colonne de
gauche & un ou plusieurs mots de la colonne de drioite.
ATTENTION : - La ou les fléche (s) doit (vent) partir de la
colonne de gauche.
- Lorsque vous changeZz de mots vous pouvez changer
de couleur ou de forme de traits.
- Un mot de la colonne de droite peut recevoir, 0,
1 ou plusieurs fléches.

A. FAMILLE . PRODUCTION

. ALLOCATIONS FAMILIALES -
B. COMMERCE
. VENTE

C. ENTREPRISE . SALAIRE

D. MUNICIPALITE

1
2
3
4
5. BENEFICE ou PROFIT
6. IMPOT SUR LE REVENU
E. BANQUE 7. TAXE SUR LES ACHATS (TVA)
g. L'INTERET DE L'ARGENT PRETE
9

F‘»ETAT . IMPOTS LOCAUX

G. PROPRIETAIRE D'ENTREPRISE



A

Maintenant donnez un titre a chacun des groupements
que vous avez effectués (éventuellement le titre
peut &tre l'un des mots de la liste)

Et indiquez quelle idée vous a fait mettre ces mots
ensemble :

GROUPE A:

GROUPE B:

GROUPE C:

GROUPE D:

()
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