N

HAL

open science

Os subcampos especializados do jornalismo

Dominique Marchetti, Pedro Serra

» To cite this version:

Dominique Marchetti, Pedro Serra. Os subcampos especializados do jornalismo. Plural - Revista
de Ciéncias Sociais, 2020, Dossié: ”Sociologia do Jornalismo. Por uma agenda de pesquisa”, 27 (2),

10.11606/issn.2176-8099.pcs0.2020.179832 . halshs-03095546

HAL Id: halshs-03095546
https://shs.hal.science/halshs-03095546

Submitted on 4 Jan 2021

HAL is a multi-disciplinary open access
archive for the deposit and dissemination of sci-
entific research documents, whether they are pub-
lished or not. The documents may come from
teaching and research institutions in France or
abroad, or from public or private research centers.

L’archive ouverte pluridisciplinaire HAL, est
destinée au dépot et a la diffusion de documents
scientifiques de niveau recherche, publiés ou non,
émanant des établissements d’enseignement et de
recherche francais ou étrangers, des laboratoires
publics ou privés.

Distributed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License


https://shs.hal.science/halshs-03095546
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://hal.archives-ouvertes.fr

[ TRADUCAO DOI: https://www.doi.org/10.11606/issn.2176-8099.pcs0.2020.179832

Os subcampos especializados do jornalismo’

The specia/izec/ subfields of journa/ism

Dominique Marchetti®
Traduzido por Pedro Serra®

Este artigo faz um balanco inicial de pesquisas realizadas desde a primeira
metade da década de 90 e das perspectivas de pesquisa destinadas a elucidar uma
série de transformagdes do campo jornalistico francés. Este trabalho cumulativo
s6 é possivel hoje porque muitas pesquisas sobre jornalistas especializados foram
conduzidas na Franga?, provavelmente o campo de pesquisas em que a sociologia
do jornalismo mais avancou na Franca desde os anos 80. Trabalhos anglo-saxoes
também se desenvolveram nesta area, ainda que nao tenham a dimensao do estudo
pioneiro de Jeremy Tunstall, publicado em 1971. Nao se trata, aqui, de pretender
sintetiza-los, mas antes de tentar combinar nossos proprios resultados com outros
e oferecer pistas para a comparacao desses subespacos especializados do campo
jornalistico.

A nogao de campo permite restituir, a um s6 tempo, o que faz a unidade e a
diversidade desse espaco de producao. Com efeito, a fim de compreender a posicao
de um veiculo de midia3 ou de um jornalista, é preciso analisar a posi¢ao que ele

1 Referéncia para o artigo original: MarcHETTI, Dominique. Les sous-champs spécialisés du jour-
nalisme, Réseaux, n. 111, p. 22-55, 2002.

a Sociélogo, diretor de pesquisas no CNRS (CESSP) - Centre National de la Recherche Scientifique
(Centre Européen de Sociologie et de Science Politique), leciona sociologia na EHESS (Ecole
des Hautes Etudes en Sciences Sociales), Sciences-Po Rennes e Sciences-Po Toulouse. e-mail:
dominique.marchetti@cnrs.fr

b Graduado em Ciéncias Sociais e Econdmicas pelo Institut Catholique de Paris, mestre em Estu-
dos Internacionais pela Sorbonne Nouvelle — Paris III, doutor em Sociologia pela USP. e-mail:
ppserra@gmail.com

2 Jornalistas especializados em questoes educacionais foram o tema do primeiro estudo especifico
sobre o assunto (PApioLEAU, 1976), mas foi principalmente o jornalismo politico que foi tratado
por pesquisadores de ciéncias sociais: veja os trabalhos de Patrick Champagne, Eric Darras, Erik
Neveu e Rémy Rieffel citados na bibliografia. Podemos citar também trabalhos que tratam de
outras especialidades, o jornalismo econémico (DUVAL, 2000; LESELBAUM, 1980 € RIUTORT, 2000)
esportivo (DARGELOS; MARCHETTI, 2000; MARCHETTI, 1998), judicial (CHARON, 2000; CIVARD-RACINATS,
2000; LENOIR, 1992, 1994 € 1997; MARCHETTI, 2000), social (LEVEQUE, 2000) ou ainda médico e
cientifico (CHAMPAGNE; MARCHETTI, 1994; MARCHETTI, 1997; TRISTANI-POTTEAUX, 1997).

3 N.T. No Brasil, “a midia” corresponde semanticamente a expressao “the media” em inglés, e
refere-se, grosso modo, ao conjunto dos meios de comunicagdo. Em francés, o termo média, no
singular, refere-se a um veiculo de comunicac?o, ou seja, uma revista, um jornal, ou um canal
de televisao, por exemplo. O termo, no singular, foi portanto traduzido como “veiculo” ou “vei-
culo de midia”. Quando se trata de referir-se ao conjunto dessas empresas, usa-se, em francés,
o plural “les médias”, que traduzimos como “as midias”.

PLURAL, Revista do Programa de Pds-Graduagao em Sociologia da USP, Sdo Paulo, v.27.2, ago./set., 2020, p.240-269
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0Os subcampos especializados do jornalismo

ocupa dentro do campo como um todo, ou seja, também dentro dos subespacos
desse universo que entretém relacoes entre si e funcionam, de certa maneira, como
microcosmos. Os tipos de veiculos de midia (canais de noticias 24 horas ou revistas
de informacoes gerais¢* por exemplo), as redagoes e as especialidades jornalisticas
(no sentido tematico do termo?) constituem subcampos relativamente autonomos®

que devem suas propriedades a posi¢ao que ocupam no campo jornalistico, subme-

tendo-se as atracoes e repulsoes dos universos sociais que cobrem. Foi somente
nos varios subuniversos especializados do jornalismo que nos detivemos para
tentar estabelecer um primeiro trabalho de comparacao’. Que nos parece tanto
mais importante quanto o campo jornalistico é cada vez mais heterogéneo, em

particular devido ao desenvolvimento sem precedentes da informacao especiali-

zada®, e que obviamente nao trava as mesmas relagoes com os diferentes espacos
sociais cujas atividades ele relata. E por isso que a propria expressao de jornalista
especializado nao faz muito sentido se for usada de forma muito geral.

Antes de iniciar uma comparacao, € preciso mostrar como o campo jorna-

listico se estrutura em torno de uma oposicao entre um polo “generalista” e um
polo “especializado”, como, em particular, o grau de especializacio varia de acordo
com os suportes e os jornalistas. Nesse sentido, as recentes transformagoes no

recrutamento e seus efeitos nas lutas para definir a exceléncia jornalistica demons-

tram o peso crescente do polo especializado. Em seguida, buscamos comparar as

propriedades de diversos subcampos especializados a partir de seis variaveis prin-

cipais: a posicao ocupada dentro do campo jornalistico, a estrutura das relagoes

4 N.T. No original: newsmagazines.

5 Evocaremos, mas de maneira menos sistematica, a especializagao geografica, ou seja, as diferen-

tes posigoes de jornalistas responsaveis por cobrir uma zona determinada — jornalistas locais
e correspondentes no exterior, por exemplo.
6 Essanocao pretende simplesmente mostrar que esses sao subespacos relacionais que funcionam

como campos em miniatura. Se, por um lado, eles sdo relativamente autonomos, por outro lado,

o que ali ocorre depende das légicas de funcionamento do campo jornalistico e das relacoes
com os espagos midiatizados.

7 Diversas rubricas existentes nos jornais didrios nacionais e regionais, como os faits divers, a
cronica judicial e literaria, a politica ou os esportes, foram criados no final do século XIX e no
inicio do século XX. Mas boa parte delas foram criadas ou desenvolvidas entre o final da década

de 1940 e os anos 1970. E o caso, por exemplo, da informacao agricola ou econémica e, poste-
riormente, da informagao sobre a satde, as midias e a comunicacao, ou ainda o meio ambiente.

Portanto, a historia das diversas imprensas especializadas varia bastante.

8 N.T. Por vezes, o termo “information” em francés corresponde a “jornalismo” em portugués.

O departamento de jornalismo de uma emissora de televisdo, por exemplo, é chamado de
departamento de informacao, em francés. De forma similar, a producdo das especialidades
jornalisticas sdo frequentemente referidas como tipos distintos de “informacgao”; “informacao
econdmica” para designar a produ¢ao do dominio de atividades do jornalismo econdémico, por
exemplo. Portanto, no caso de “informacao especializada”, poder-se-ia optar pela tradugao

“jornalismo especializado”. Contudo, optamos, por manter a traducao literal a fim de preservar a
distin¢ao entre um dominio especifico de atividades (jornalismo especializado) e sua producao
(informacao especializada).
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internas de poder para explicar como o peso de diferentes midias na producao
da informacao especializada variam de uma especialidade para outra, o grau e as
formas de concorréncia e colaboracao, a circulacao de jornalistas especializados no
mercado de trabalho jornalistico, as propriedades dos jornalistas e os mecanismos
de socializacao profissional. Por fim, mostramos que a comparacao dos jornalismos
especializados deve se basear ndao apenas nas logicas internas do campo jorna-
listico, mas também no estado de suas relacoes com os diferentes espacos sociais
que ele midiatiza. Este trabalho comparativo entre os diferentes subuniversos
especializados do jornalismo e os espacos sociais correspondentes organiza-se
por meio da analise de quatro varidveis principais: o grau de inter-relagao entre
suas respectivas economias, o grau de controle politico das atividades, o grau em
que uns ou outros impoem suas problemaéticas e seus principios de hierarquizagao,
bem como as propriedades sociais dos jornalistas e de seus interlocutores.

DOS “GENERALISTAS” A0S “ESPECIALISTAS”: UM PRINCIPIO DE ESTRUTURACAO
DO CAMPO JORNALISTICO

A articulagcdo do campo jornalistico em torno de dois polos “generalista /
especialista” recorre, por um lado, as propriedades do publico (e, portanto, as
funcoes bastante diferentes que os grupos sociais atribuem a leitura de jornais,
por exemplo?) aos quais se dirigem os veiculos de midia e os jornalistas e, por
outro lado, as propriedades dos proprios veiculos e dos jornalistas. No ambito
deste artigo, é o segundo aspecto que é privilegiado, mas ele esta vinculado ao
primeiro, ou seja, as transformacées do publico e de seus estilos de vida. A fim
de melhor compreender esses fendmenos'°, devemos examinar, como fez Pierre
Bourdieu, a “orquestracao objetiva” das logicas do “campo de producao, mas
também o campo de consumo”, que serd mencionado muito secundariamente®'.
Esta oposicao “especialista”/“generalista” é obviamente apenas um dos eixos do
espaco jornalistico, na medida em que sabemos que, historicamente, ele se arti-
cula em torno dos polos “intelectual” e “comercial”, como mostra, por exemplo,

9 BouRDIEU, 1979, P. 515 € seguintes.

10 Essa dimensdo é provavelmente a mais importante, mas também a menos estudada. Estudos
em jornalismo econémico e médico mostraram como transformacdes externas essenciais no
espaco jornalistico, como o aumento do nivel médio de educagao, sdo essenciais para entender
o surgimento de topicos e midias temaéticas.

11 BourbiEy, 1979, p. 255.
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0Os subcampos especializados do jornalismo

a oposicao dentro da imprensa generalista “grande publico” entre o leitorado da
imprensa nacional e regional*>3.

Essa articulacdo esta relacionada aos ptiblicos, mas também as caracteristicas
dos produtores de informacgado. O grau de especializagdo dos produtores varia
fortemente, por exemplo, conforme o tipo de suporte (generalista/especializado,
audiovisual/imprensa, redacGes pequenas/grandes), as especialidades'4 e a posi¢ao
que estas ocupam dentro das hierarquias internas das redagoes. Assim, para usar
apenas o exemplo dos veiculo de informacao “grande publico”, quanto mais nos
deslocamos das redacoes de maior porte da imprensa diaria nacional ou regional
para os veiculos audiovisuais ou os veiculos generalistas que possuem pequenas
estruturas, mais o nimero de editorias ou de jornalistas especializados tende a ser
escasso. Muitas vezes, encontramos perfis de jornalistas que se tornaram “especia-
listas” depois de alguns anos, ap6s terem passado por editorias generalistas (“Local”,

“Informacoes gerais”, etc.), ou ainda “especialistas” muito relativos pois eles ficam
muito pouco tempo na mesma rubrica. Nos veiculos especializados, quanto mais
eleva-se na hierarquia de cargos, maior a tendéncia de encontramos jornalistas

“generalistas”. Para entender ainda mais precisamente o grau de especializacao dos
suportes e dos jornalistas, podemos estudar a mobilidade dos profissionais dentro
do campo jornalistico. Enquanto alguns deles tém uma mobilidade interna, no
sentido de permanecerem no mesmo suporte ou em suportes de uma mesma espe-
cialidade (ciéncias's, esporte'®, etc.), outros circulam entre mercados de trabalho
passando de um veiculo especializado para um veiculo generalista (ou vice-versa).

0 RECRUTAMENTO COMO REVELADOR DA ESTRUTURA
Mas, para além dessa descricao da estruturacao do campo jornalistico, é neces-
sario descrever suas recentes evolugoes. As transformagoes do recrutamento? sdo

12 DUMARTIN; MAILLARD, 2000.

13 N.T. O caréater estruturante desta oposicao imprensa nacional/imprensa regional revela-se um
trago diferencial do campo jornalistico francés quando pensado comparativamente com o caso
brasileiro. Com efeito, devido ao menor peso relativo que tém os jornais regionais brasileiros,
esta oposicao nao é tao estruturante quanto no caso francés.

14 Por exemplo, alguns tépicos sdo destinados a publicos relativamente especializados. O caso da
atualidade europeia é um deles, conforme sintetiza Gérard Lignac, chefe das Dernieres Nouvelles
d’Alsace, a respeito do lancamento de La Quinzaine européenne, um suplemento que trata dessas
questoes. “A idéia de torna-lo um jornal grande publico era totalmente irrealista. A Europa é
um assunto infinitamente especializado, mesmo que esse tema possa realmente atingir o maior
namero. A idéia nao era idiota, desde que se fizesse uma publicacio especializada.” “Les DNA
lancent un supplément européen”, Le Figaro Economie, 25 de outubro de 2001.

15 RISTANI-POTTEAUX, 1997, p. 26.

16 DARGELOS ; MARCHETTI, 2000, p. 83-85.

17 As transformacoes morfoldgicas do grupo profissional nas tltimas duas décadas estdo relati-
vamente bem estabelecidas: crescimento das matriculas (+ 60% e + 20%, respectivamente, nas
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provavelmente a melhor maneira de examinar isso. A chegada massiva de jovens
jornalistas nas décadas de 1980 e 1990 foi marcada por um duplo movimento que
correspondeu a reestruturacao do mercado corporativo: por um lado, o aumento
no niamero de jornalistas que poderiam ser descritos como “generalistas versateis”
no sentido de que eles podem trabalhar para diferentes veiculos e/ou executar
tarefas muito diversas ou até mesmo cobrir varios setores de atividade; por outro
lado, um fenomeno ainda mais importante da expansao dos jornalistas cada vez
mais especializados e “experts”, que seguiram cursos de ensino superior as vezes
prolongados e muito especializados.

Conseguimos descrever esse movimento de “profissionalizacao” relativa®
através dos principais requisitos postos por empregadores de veiculos bastante
diversos®. Os veiculos mais generalistas procuram, em primeiro lugar, jornalistas
imediatamente “operacionais”, ou seja, formados para um certo nimero de praticas
e técnicas. O aumento da participacao de diplomados pelas oito escolas de jorna-
lismo credenciadas nas principais redagoes € uma boa indicacao disso. Enquanto
eles representam apenas 12% de todos os jornalistas detentores de carteira
profissional em 1999, sua proporcao esta aumentando nas equipes das redacoes
generalistas, geralmente as mais prestigiosas, como as televisdes nacionais e
a imprensa diaria nacional, algumas recrutando quase exclusivamente apenas
jovens jornalistas egressos desses cursos=°. A segunda competéncia profissional
valorizada por muitos empregadores é a capacidade de ser um jornalista versatil
e generalista, ou seja, de gozar de uma “cultura geral”, de um “espirito de sintese”
adquirido durante estudos superiores relativamente elevados (frequentemente

décadas de 1980 e 1990), aumento do capital educacional, feminizacao, rejuvenescimento, status
precario (DEvILLARD et al., 2001). Esses dados gerais da Commission de la Carte d’Identité des
Journalistes Professionnels permanecem, contudo, imperfeitas em muitos aspectos, pois nao
levam em consideracao as variaveis de origem social e de especializacio.

18 As aspas servem para mostrar que esse movimento, que poderia ser considerado um aumento
da autonomia do campo jornalistico, manifesta ao mesmo tempo uma intensificacdo das de-
pendéncias econdmicas.

19 Nos nos baseamos principalmente em uma pesquisa coletiva realizada em 1999 e 2000 e tam-
bém em nossa contribui¢ao no que diz respeito as condicoes de entrada no mercado de trabalho
jornalistico. Parte das entrevistas utilizadas nesta pesquisa foi conduzida por Valérie Devillard,
Marie-Frangoise Lafosse e por nos. Christine Leteinturier, Rémy Rieffel e Denis Ruellan também
participaram desta série de entrevistas. Que fique registrado nossos agradecimentos. Gostari-
amos também de agradecer a colaboragdo da Commission de la carte d’identité professionnelle
des journalistes, a assisténcia da Direction du développement des médias (DDM) e a todos os
jornalistas que tiveram a gentileza de responder as nossas perguntas. Para desenvolvimentos
mais especificos sobre os paragrafos seguintes, consultar MARCHETTI; RUELLAN, 2001, parte 2.

20 Os cinco principais veiculos de midia empregadores de jornalistas formados em escolas cre-
denciadas sao, em ordem, a imprensa didria regional (22,13%), a televisao regional (13,43%),
a imprensa ‘grande publico’ especializada (9,54%), a imprensa diaria nacional (9,12%) e as
estacdes de radio nacionais (7,21%). Evidentemente, as vagas de emprego variam muito de um
curso para outro (DEvILLARD et al., Parte 2, capitulo V).
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em nivel de especializacao®). Assim, a passagem por um Instituto de Estudos
Politicos (IEP) ou por formacoes universitarias que sao, ha varias décadas, vias
tradicionais de recrutamento de jornalistas (histéria, direito e letras) é, a priori,
uma prova de competéncia para muitos empregadores. Esses “generalistas” com
niveis de estudos superiores aos de seus antecessores também sdo procurados
pelos veiculos de midia especializados, especialmente aqueles que se destinam
ao “grande publico”. Em outras palavras, o conhecimento da area a ser coberta &,
em um certo nimero de casos, secundario em comparacao com a capacidade de
poder tratar todos os assuntos.

Mas essa evolucao nao deve dissimular outra muito mais importante, o fortale-
cimento do polo especializado do campo jornalistico, como mostra o peso cada vez
maior da imprensa periddica especializada (grande publico, técnica e profissional)
que emprega 32,7% de jornalistas com carteira profissional. Essa transformacao
reforca a critica que é feita a idéia da unidade do grupo profissional e aos discursos
de jornalistas ou pesquisadores que pressupoem que os jornalistas estao se diri-
gindo a uma audiéncia no singular. Trés indicadores permitem especificar esse
desenvolvimento do jornalismo especializado: o desenvolvimento de mercados
cada vez mais especializados da imprensa e, de forma mais ampla, das midias, com
o surgimento dos veiculos audiovisuais tematicos, o recrutamento crescente de
profissionais especializados em rubricas dos veiculos generalistas (social, economia,
ciéncia, medicina, etc.) e as mudancas que afetaram a oferta de formacao. Por
um lado, os cursos de jornalismo, credenciados ou nao, criaram formacgoes ou
opcoes tematicas (ciéncia??, agricultura, esporte, economia, assuntos europeus,
por exemplo) e, por outro, emergiram cursos universitarios em jornalismo ou
mais amplamente em comunicacao (DESS, DU, cursos especificos nas escolas
de jornalismo, IUT ou IUP, por exemplo) nas mesmas areas?3. A elevacdo geral
do nivel de estudos € particularmente forte em certos dominios como economia,

21 N.T. No original: “bac plus trois ou quatre”.

22 Apos as experiéncias americanas, varias formacoes semelhantes se desenvolveram em vérios
paises europeus, mas parecem reunir grupos muito restritos, LABASSE, 1999.

23 N.T. Na Franca ha uma diferenciacao entre as universidades, que integram o sistema nacional de
ensino publico e, de outro, um conjunto de estabelecimentos de ensino que oferecem diplomas
fora do sistema universitario propriamente dito, como as “escolas”, que oferecem uma formacao
superior de elite, sobretudo aquelas que fazem parte do grupo seleto de “escolas credenciadas” ou

“reconhecidas pela profissao”. Historicamente, nao foram as universidades as responsaveis por
oferecer formagoes em jornalismo, por isso o autor faz a distin¢do entre “cursos de jornalismo” e
“cursos universitarios de jornalismo e comunicacao”, mais recentes. O DESS (Diplome d’Etudes
Supérieures Speecialisées) era um diploma superior de especializacao, substituido pelo Master
apos a reforma Licence-Master-Doctorat que buscou harmonizar os sistemas de ensino superior
na Europa na primeira metade dos anos 2000. O DU (Diplome Universitaire) corresponde a uma
modalidade especifica de formacao, e ndo se confunde com os diplomas nacionais de Licence,
Master e Doctorat. IUT (Institut Universitaire de Technologie) e IUP (Institut Universitaire
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ciéncia ou agricultura. Na imprensa e nas rubricas especializadas, nao € incomum

encontrar jornalistas que iniciaram ou concluiram um doutorado, habilitados para

a docéncia*4 em diferentes disciplinas ou ainda engenheiros. Muitos veiculos espe-
cializados recorrem a “experts” acima de tudo, e ndo a jornalistas “generalistas”,
porque sdo voltados para publicos profissionais e/ou especializados. Busca-se,
portanto, ndo apenas um capital de conhecimentos especializados, mas também,
eventualmente, uma “proximidade com o publico leitor”, conforme afirmou o chefe

de redagdo de uma revista profissional.

Pelo menos trés razoes podem explicar o recrutamento de “especialistas”. A
primeira esté relacionada ao fato de que as midias cobrem cada vez mais atividades
da vida social que nao existiam antes sob esta forma ou simplesmente eram pouco

- ou ndo eram - cobertas. A segunda é que, como em outras atividades sociais, o
“o dominio dos assuntos™> sustenta a “credibilidade” dos jornalistas. A pesquisa
de Jean-Gustave Padioleau com jornalistas que lidam com questoes de educacao
na década de 19702° mostra que esses “jornalistas especialistas” podem ajudar a
garantir uma relativa “credibilidade”, tanto aos olhos de publicos especificos (as
fontes) quanto mais gerais (os leitores). Essa dimensao é provavelmente ainda mais
importante para as chefias de redacido quando se trata de explicar assuntos perce-
bidos como sensiveis e/ou que se tornam questdes politicas importantes que exigem
“dominio dos assuntos™: a saide, por exemplo. No entanto, essa especializacao
permanece muito relativa na medida em que, por exemplo, no caso da medicina
ou da economia, formacoes generalistas nesse tipo de areas de conhecimento nao
significam conhecimentos muito aprofundados, ja que esses dominios sao, eles
mesmos, divididos em subespecialidades. Assim, um jornalista econémico “gene-
ralista” s6 pode ter um conhecimento muito parcial do jornalismo financeiro ou
um conhecimento muito abstrato da economia “real” que ele devera cobrir. Outras
pesquisas destacaram que o recrutamento de especialistas era, as vezes, no caso
da medicina por exemplo, uma condicao de acesso privilegiada para penetrar
certos universos sociais. A terceira razao para a magnitude desse movimento de
especializacao provavelmente também decorre do desenvolvimento do jornalismo
de servicos ou do jornalismo pratico, que, por motivos econémicos, assumiram
espacos crescentes em diversos dominios: saude, economia, educacao, etc.

Professionnalisé - extinto com a reforma dos anos 2000) sao estabelecimentos de ensino técnico
e profissionalizante.

24 N.T. No original: “agrégé”.

25 N.T. No original: “connaissance des dossiers”.

26 1976, p. 267.
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IDENTIDADES CLIVADAS

Essas transformacoes morfologicas nao deixam de exacerbar debates identi-
tarios recorrentes dentro do milieu sobre as defini¢cdes de exceléncia jornalistica.
Os jornalistas especializados sdo frequentemente alvo de criticas internas desti-
nadas a estigmatizar sua “conivéncia ou proximidade” com “as fontes” e a mostrar
que nao seriam mais jornalistas, mas, antes, porta-vozes do espago social sobre
o qual falam: os jornalistas politicos ou aqueles que cobrem questées “sociais”
ou “de imigracao” sao as vezes vistos como “ativistas” e os jornalistas esportivos
como “torcedores”. Os “especialistas” teriam, portanto, uma visao estreita, parcial,
tendenciosa ou demasiadamente técnica, ou seja, estariam mais inclinados a acen-
tuar a continuidade do que as inovacoes espetaculares.

Em outras palavras, a idéia desenvolvida pelos jornalistas mais genera-
listas é que os jornalistas nao precisam conhecer a priori o assunto com o qual
estao lidando, e que as competéncias primordiais sdo as técnicas jornalisticas
(disponibilidade, desenvoltura, rapidez, audacia, capacidade de ser o primeiro,
independéncia em relacgao as fontes etc.). Para eles, elas sdo tanto mais importantes
quanto sejam capazes de permitir explicar claramente os assuntos para publicos
que tém pouco ou nenhum conhecimento acerca dos dominios cobertos. O que
significa dizer que todo jornalista deve ser capaz, especialmente quando surge um
evento importante, de lidar com qualquer assunto®. E por isso que os jornalistas
especializados, principalmente aqueles que trabalham em veiculos omnibus, estao,
portanto, em um lugar intermediario entre “o especialista” e “o generalista”, uma
dupla posicao encontrada a um sé tempo nos discursos e nos publicos aos quais se
dirigem. Eles precisam obter uma credibilidade de especialista diante de seus pares,
principalmente da chefia de redagao do veiculo em que trabalham, mas também
demonstrar as qualidades exigidas dos jornalistas em geral. Em outras palavras,
eles sdo especialistas mas querem ser reconhecidos enquanto jornalistas “como os
outros™®. Procuram falar ou escrever para um publico amplo sem se desacreditar
aos olhos de publicos especializados mais restritos.

A COMPARAGAO DAS PROPRIEDADES DOS SUBCAMPOS ESPECIALIZADOS DO
JORNALISMO

27 TUCHMAN, 1978, p. 67. As entrevistas realizadas durante nossas pesquisas nos anos 9o confirmam
os exemplos dados por esta autora.

28 Entre os jornalistas que lidam com questGes esportivas, alguns querem, por esse motivo,
definirem-se como “jornalistas de esporte” e nao “jornalistas esportivos”, DARGELOS; MARCHETTI,
2000.
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Uma vez delineado esse principio de estruturacao geral do universo jornalistico
e suas evolucgoes recentes, é possivel considerar um segundo nivel de anélise mais
fino, ou seja, o estudo comparativo dos diferentes subespacos especializados. Eles
tém uma autonomia muito relativa em relacao ao campo jornalistico se os compa-
rarmos, por exemplo, com seus equivalentes no campo cientifico, as disciplinas®.
A especializacdo jornalistica obviamente ndo é comparéavel a essas especializacoes
por diversas razoes, por exemplo a auséncia de um direito formal de entrada como
a posse de um diploma. Embora existam em muitos casos associacoes, cursos de
treinamento e veiculos de midia especializados, esses microcosmos sao muito
desigualmente estruturados e seu peso relativo é também bastante variavel. Jeremy
Tunstall, em uma contribuicao pioneira (por seu objeto e sua abrangéncia) sobre
jornalistas especializados de grandes veiculos britanicos, delimitou muito bem esse
campo no final da década de 1960, em particular pela caracterizacao de algumas
especialidades. Ele mostrou como os condicionamentos, as carreiras e as experi-
éncias anteriores, os status atribuidos a uma especialidade e a maneira como os
jornalistas conceberam seu papel variaram fortemente. Da mesma forma, destacou
os diferentes papéis desempenhados por esse tipo de jornalistas: empregados por
uma empresa de imprensa, jornalistas de campo especializados, concorrente-colega
de outros especialistas nacionais que cobrem o mesmo campo de atividade. Indo
mais longe na sociologia relacional, buscamos entdo comparar diferentes especia-
lidades para melhor elucidar suas logicas proprias e suas propriedades especificas.
Para fazer isso, utilizamos seis variaveis principais.

A POSIGAO DA ESPECIALIDADE DENTRO DAS HIERARQUIAS PROFISSIONAIS
A primeira propriedade a ser considerada em uma logica comparativa é a

posicao da especialidade considerada dentro do campo jornalistico. Podemos

mensura-las a partir de dois conjuntos de indicadores, a lista apontada aqui nao é

exaustiva. Uma primeira série esta ligada aos elementos biograficos dos profissio-
nais. Por exemplo, um estudo preciso das trajetérias profissionais dos principais

executivos das redacoOes de jornais generalistas de circulacdo nacional poderia

mostrar a primazia da rubrica politica, ja que a maioria deles provém desta tltima.
Da mesma forma, reconstruir a piramide etaria dos jornalistas especializados em

um tema para compara-la com a de todos os jornalistas provavelmente revelaria a

posicao dominada, por exemplo, de certos especialistas ligados a editoria “infor-

29 BOURDIEU, 20014, P. 123-140.
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macao geral” ou “sociedade” dos veiculos nacionais, geralmente mais jovens que
seus colegas dos departamentos prestigiosos de politica interna ou externa.

A segunda série de indicadores é simultaneamente de ordem econdémica e
profissional. O espaco alocado, seja em tempo audiovisual ou em paginas escritas,
o lugar na hierarquia de distribuicao ou de publica¢ao dos assuntos (em especial
a presenca na primeira pagina ou nas manchetes dos jornais), o orcamento atri-
buido, os salarios e os status (a proporcao de contratacoes permanentes, por tempo
determinado ou freelancers, etc.2°) dos jornalistas sao elementos que permitem
apreender a posi¢cdo de uma especialidade. Mas seria um erro considerar esses
indicadores sob um aspecto exclusivamente econémico. De fato, a analise deve
combinar hierarquias internas, vinculadas ao prestigio profissional, e hierarquias
externas, ligadas a légicas sociais, econdmicas e até politicas®. E assim que certas
especialidades, relativamente rebaixadas em termos de reputacao profissional,
como esportes ou os faits divers, podem ser estratégicas porque contribuem forte-
mente para as receitas (circulacao, publicidade, classificados) de um determinado
veiculo (uma estacdo de radio periférica, um jornal diario regional, etc.), porque
tém como alvo um piblico amplo ou ptblicos considerados estratégicos (individuos
com alto poder de compra, os “jovens” etc.). Assim pode-se compreender melhor,
por exemplo, a importancia do nimero de jornalistas esportivos na Franca (cerca
de 2.600 em 20012?), que representam mais de 8% de todos os jornalistas titu-
lares da carta de imprensas33. Inversamente, a politica externa e interna, embora
tendam a gerar menos publicidade do que outras categorias (economia empresarial,
esporte, etc.), ocupa uma alta posi¢ao dentro da producao jornalistica dominante
dos veiculos generalistas. Ao distinguir as especialidades que trazem audiéncia
(“circulation goal”), publicidade (“advertising goal”), ambas ao mesmo tempo
(“mixed goal”) ou ainda aquelas que angariam mais prestigio (“non-revenue”
ou “prestige goal3¥”), Jeremy Tunstall mostrou bem que as especialidades nao
cumprem os mesmos objetivos.

30 N.T. No original: “part des CDI, CDD, pigistes, etc.”

31 Sobre a convergéncia em um dado momento de algumas dessas 16gicas, referir-se o trabalho
de Juhem (1999), que mostra como a atencao atribuida pela imprensa classificada a esquerda
na década de 1980 ao movimento SOS-Racismo deve muito a proximidade ideoldgica entre os
fundadores e os lideres de certos titulos (em sua luta contra a Frente Nacional em particular),
com interesses econdmicos (atrair “jovens”) e profissionais (“um produto militante capaz de
combinar informagoes e entretenimento”) desses titulos.

32 “Un nouveau président pour I’Association des journalistes sportifs”, Agence France Presse, 10
de novembro de 2001.

33 N.T. A carta de imprensa (carte de presse) corresponde, grosso modo, ao MTB no Brasil.

34 Veja TunstaLL, 1971. Em um de seus trabalhos mais recentes, TUNSTALL, 1996, p. 156-161, hd uma
atualizacdo dessas andlises, ou seja, das transformacgdes dentro das diferentes rubricas.
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Aimportancia das hierarquias internas é particularmente visivel a ocasiao de
grandes eventos que, devido a sua magnitude, suscitam uma concorréncia entre
rubricas e editorias. Em um trabalho sobre a midiatizacdo do caso de sangue
contaminado3, mostramos que quanto mais o evento se tornava importante, mais
os detentores de uma rubrica médica tendiam a ser desapropriados da cobertura
em beneficio de “generalistas”, especialistas forenses e principalmente jornalistas
e editorialistas politicos. Evidentemente, essas hierarquias tém efeitos muito
concretos sobre a producao jornalistica. Tudo isso sugere que quanto menos a
rubrica for considerada estratégica dentro da hierarquia interna, mais ela sera
autonoma em relacao a chefia de redacao quanto as escolhas de assuntos, hierar-
quias, “4ngulos” e até modos de escrita. E o caso das rubricas esportivas dos
jornais diarios nacionais de informacoes gerais situados no polo intelectual (Le
Monde, Libération, por exemplo3®). Também podemos construir a hipotese de
que as formas de escrita sdo provavelmente menos “padronizadas” em rubricas
culturais®” do que em rubricas politicas ou judiciais, onde as vezes sao bastante
controladas. As primeiras geralmente chegam ao final de um jornal impresso ou
audiovisual. Da mesma forma, como jornalistas especializados tém propriedades
diferentes e, portanto, diferentes categorias de percep¢ao de um mesmo evento, o
tratamento jornalistico sera por vezes significativamente diferente em funcao dos
especialistas mobilizados3.

Mas a comparacao das duas séries de indicadores destinadas a especificar a
posicao de uma especialidade nas hierarquias profissionais apresenta um interesse
limitado se nao levar em consideracao as variacoes dessa posicao ao longo do
tempo e de acordo com as redacoes. Com efeito, ela ndo é fixa. Ainda que, histo-
ricamente, certas oposicoes em termos de prestigio interno permanecam muito
significativas entre rubricas rebaixadas - como os faits divers - e valorizadas - como
jornalismo editorial e politico - as hierarquias foram profundamente alteradas
pelo surgimento e desenvolvimento de novas especialidades. Sandrine Lévéque
mostrou, por exemplo, como a rubrica “Social” foi transformada3?, mas poder-se-ia

também analisar a maneira pela qual ela foi gradualmente reduzida em beneficio

35 MARCHETTI, 1997, 22 parte, capitulo 2.

36 Ver também, sobre esse fenomeno, o artigo de Olivier Baisnée (2002) sobre correspondentes
franceses e britinicos que cobrem as noticias de instituicoes europeias em Bruxelas.

37 Seria precisoilustrar essas diferencas, por exemplo, a partir de retratos publicados na imprensa.
Ao passo que um jornalista cultural de um grande jornal diario é autorizado a usar adjetivos
hagiogréficos para descrever um grande costureiro ou diretor artistico, seu homoélogo jornalista
politico seria acusado de ser um ativista se o fizesse. Isto seria, alias, impensével.

38 MARCHETTI, 1997, 22 parte, capitulo 2.

39 LEVEQUE, 2000.
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da economia ou da rubrica politica, para o desgosto de certos profissionais+°. Rémi
Lenoir+ explicou como o desenvolvimento do “jornalismo investigativo” a partir
da década de 1980 contribuiu para desvalorizar a cronica judicial, anteriormente
considerada uma das rubricas mais nobres do jornalismo. Outras especialidades,
como a religido, tratada de maneira mais pontual e menos continuada, criticas
teatrais e literarias ou ainda o jornalismo internacional ocupam hoje posicoes
mais baixas do que no campo jornalistico das décadas de 1950 a 1970, como
demonstra o enfraquecimento do interesse por parte dos veiculos generalistas. No
sentido inverso, as rubricas econ0micas, por exemplo, conquistaram uma posicao
mais forte, com a vantagem de atrair diferentes tipos de ptblicos e anunciantes
estratégicos. Dados diversos como os altos salarios dos jornalistas econdmicos, a
existéncia de setores especializados dentro desta area ou a ascensao desse tipo
de profissional entre os executivos-gerentes sdo sinais que tendem a corroborar o
aumento do poder dessa especialidade.

O segundo elemento determinante para a comparacao ¢é a variacao dessas
hierarquias em funcao das redacoes. Com efeito, cada redacdo é ao mesmo
tempo um campo de forcas e de lutas entre as rubricas e suas assinaturas, o que
significa que uma mesma rubrica ndo ocupa necessariamente o mesmo lugar nos
diferentes veiculos de comunica¢do. Em um estudo publicado no inicio da década
de 1970, Alain Carof mostrou, por exemplo, a importancia da rubrica agricola no
Ouest-France, dada a importancia do puablico leitor camponés. Resulta também
que o peso relativo de cada rubrica (e das subespecialidades) esta vinculado aos
tipos de audiéncia do veiculo considerado. E isso que permite compreender, por
exemplo, que uma rubrica como o esporte nao tem o mesmo peso em um jornal
diario regional e/ou nacional cujo ptblico é popular em comparacao com um jornal
diario nacional como o Le Monde.

0 PESO DIFERENCIAL DOS VEiCULOS NA PRODUCAO DA INFORMACGAOQ ESPECIALIZADA
Além da posicao das especialidades dentro das hierarquias internas, a estrutu-
racao de subespacos especializados € uma segunda variavel essencial no trabalho
comparativo+?. Estes giram mais ou menos em torno de dois polos que ja mencio-
namos: intelectual/comercial, generalista/especializado. No caso da especializagao

40 Nos referimos, aqui, a varios testemunhos de jornalistas: ver CNESSS, 1984, p. 15; BouTros;
Tincq, 1974, p. 77

41 LENOIR, 1992 et 1997.

42 Um exemplo particularmente exitoso desse tipo de construcao pode ser encontrado nos trabalhos
de DuvaL, 1998 e 2000.
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“midias e comunicagdo”, nota-se claramente como sao distintos os veiculos mais
proximos do polo intelectual (Le Monde, Libération, Télérama etc.) e aqueles que
encarnam um polo mais comercial (Le Parisien- Aujourd’hui, a imprensa diaria
regional, Télé 7 Jours, etc.). Da mesma forma, a cobertura jornalistica difere
quando desloca-se do polo dos veiculos generalistas ao da imprensa especializada:
enquanto as noticias esportivas* dos veiculos generalistas nacionais tendem a se
concentrar em alguns dos principais esportes profissionais (futebol, formula 1,
ténis, rugby e boxe), ela é mais diversificada nos canais de televisao ou radio que
atribuem bastante espaco ao esporte e, obviamente, em um jornal esportivo como
o LEquipe. Também as relacoes de forga entre os veiculos proximos dos diferentes
polos variam conforme os subuniversos especializados. Em alguns deles, como
o espetaculo esportivo ou a economia, o peso relativo de alguns jornais diarios
(LEquipe, La Tribune e Les Echos), publicacdes semanais ou revistas especializadas
dentro da producao jornalistica dominante tende a ser igual ou superior ao dos
jornais diarios generalistas. No sentido inverso, o jornalismo médico, a imprensa
especializada destinada a puablicos amplos ou a imprensa profissional ocupam uma
posicao dominada e muitas vezes desperta a ironia, até o desprezo, de especialistas
das rubricas de grandes veiculos nacionais de informacao generalista e politica.
Nesta area, como em outras (politica, educacao, por exemplo), o diario Le Monde
ocupa uma posicao dominante.

Esse peso funcional dos diferentes meios de comunicacao ou esse capital
jornalistico pode ser mensurado por indicadores ligados, em primeiro lugar, a
producio da informacao em si: nimero de “exclusividades”, taxa de republicacao
por pares, tamanho da equipe de jornalistas especializados, espacos redacionais
dedicados ao tratamento dessas questdes, mobilidade profissional dos jorna-
listas, ou seja, a mudanca de suporte dentro da especialidade, etc. E, em seguida,
baseado em parte na circulacao. Por um lado, esta as vezes se refere a critérios de
audiéncia puramente quantitativos: o peso dos canais de televisao na producao de
informacoes politicas* e esportivas por meio de seus programas (retransmissoes,
debates, entrevistas em estidio durante noticiarios televisivos) é explicado pelo
fato de que eles atingem potencialmente pablicos muito amplos. Por outro lado,
a circulacao também se refere a critérios mais qualitativos, ou seja, o peso de
um veiculo pode ser dominante pois afeta pablicos considerados estratégicos no
milieu considerado. Novamente, essas hierarquias variam ao longo do tempo entre

43 Asinformacoes relacionadas ao jornalismo esportivo constantes deste paragrafo sao extraidas
de trabalhos realizados sobre o0 assunto: DARGELOS; MARCHETTI, 1999; MARCHETTI, 1998.
44 Sobre essas transformacoes, referir-se ao trabalho de CHaMPAGNE, 1901.
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veiculos estabelecidos e novos entrantes que logram parcialmente (Libération, por
exemplo, no jornalismo politico) ou nao (o fracasso do jornal diario Le Sport no
final dos anos 80) transforma-lo. Nesses diferentes subespacos, a Agence France
Presse ocupa uma posicao particular, na medida em que seu publico € restrito a
assinantes: organizacoes estatais e paraestatais, determinadas empresas privadas
incluindo uma grande parcela das empresas de imprensa. Sua posicao dominante
na producao de informacgoes omnibus deve-se, de fato, a sua circulacao dentro do
proprio campo jornalistico e a fiabilidade das informacgoes que ela difunde.

0 GRAU E AS FORMAS DE CONCORRENCIA OU DE COLABORAGAQ

A comparacao de subespacos especializados pode se apoiar em uma terceira
variavel, vinculada ao grau e as formas de competicao (ou colaboracdo) entre
jornalistas: em alguns desses microcosmos, a competicao pela prioridade, por
exemplo, isto é, para “dar” “informacoes exclusivas” tende a ser relativamente
fraca, como nas rubricas “social” ou “educacao™s; em outras, pode ser muito forte,
devido a intensificacao dos constrangimentos de ordem profissional e econémica,
como as expectativas do publico, reais ou supostas. No contexto de um trabalho
sobre a cobertura de escandalos judiciais, buscamos destacar essa oposi¢ao por
meio de uma comparacao entre cronistas judiciais e “jornalistas investigativos™®.
Ao passo que a cobertura de processos e das informacdes judiciais institucionais
nao é concorrencial, no que diz respeito ao acompanhamento da instrucao de um
processo é o oposto. Quando cobrem julgamentos, os cronistas judiciais geral-
mente tém acesso as mesmas informacoes, e a0 mesmo tempo, de maneira que
o furo jornalistico ndo é uma questdo. As tnicas informacoes exclusivas nessa
area sao divulgadas pelas agéncias de imprensa. A colaboracao entre cronistas
(conversas para discutir angulos, interpretacoes etc.) é, inclusive, relativamente
forte, similar a que Olivier Baisnée descreve a respeito dos correspondentes em
Bruxelas no final dos anos 1990%". Conforme mostraram Jean Padioleau*® e Jeremy
Tunstall*®, essa grande colaboracao pode ter vantagens profissionais significativas,
em particular para responder as criticas das chefias de redacao sobre possiveis
“falhas”. Inversamente, a competicao, para nao dizer conflito, caracteriza o subes-

45 Para ser mais preciso, trata-se simplesmente de uma tendéncia geral mas “furos de reportagem”
nas especialidades “educacao” ou “social” obviamente existem. Podemos citar, por exemplo, as
entrevistas de personalidades, os relatorios, nimeros oficiais ou os livros “revelados” exclusi-
vamente.

46 Para desenvolvimentos mais especificos, consulte MARCHETTI, 2000.

47 BAISNEE, 2002.

48 PADIOLEAU, 1976, p. 261-262.

49 TuNSTALL, 1996, p. 158-159.
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paco da “investigacao” e o jornalismo médico. Obviamente, isso nao exclui formas
de colaboracao entre grupos de jornalistas, as vezes institucionalizados na forma
de “pools”. Essas diferencas frequentemente podem ser explicadas pelas disputas
econdmicas e profissionais que sao muito desigualmente estratégicas de um subes-
paco (e de um veiculo) a outro, mas também podem o ser em parte em func¢ao da
historia dos grupos de jornalistas especializados e das relacoes com a fracao do
espaco social que é cobertas°.

Nao ¢é apenas o grau, mas também as formas de concorréncia que podem variar
nos diferentes microcosmos especializados. No espetaculo esportivo ou na musica,
por exemplo, ela é regulada, pelo menos no caso dos canais de televisao, por meio
de transagdes econdmicas no sentido estrito: os organizadores dos shows cobram
sistematicamente pela exclusividade das imagens dos eventos mais importantess'.
A assinatura de contratos, que visam garantir a exclusividade de uma entrevista
(de fotos ou mesmo de artigos) de um ator de cinema, um cantor ou musico famoso,
um heroi da atualidade, um atleta de alto nivel, etc. tende a ser menos raras em
alguns espagos nacionais. Em outras palavras, o capital economico dos veiculos e
dos jornalistas € decisivo na competicao, o que explica o peso de grandes grupos
na producao jornalistica em determinados setores. Em outros campos estratégicos
(os faits divers ou os “escandalos?®”, por exemplo) ou quando a concorréncia diz
respeito a imprensa escrita ou falada, ela ndo é, ou é pouco, objeto de transagoes
economicas no sentido estrito, ela € mais simbdlica. Em outras palavras, é, sobre-
tudo, a reputacao profissional dos veiculos ou dos jornalistas, e/ou seu capital de
relacoes nos universos considerados, que lhes dao acesso a exclusividades.

A CIRCULAGAO DOS JORNALISTAS DENTRO DO MERCADO DE TRABALHO

Uma quarta interrogacao pode ser levantada. Ela diz respeito a circulagio de
jornalistas especializados no mercado de trabalho. Enquanto alguns profissionais
tém mobilidade essencialmente interna, no sentido de permanecerem em suportes
de uma mesma especialidade ou em rubricas semelhantes, outros circulam no
mercado de trabalho, passam de um veiculo especializado para um generalista
(ou vice-versa), ou até mudam de especialidade. Essas mobilidades fornecem um
indicador do grau de “profissionalizacao” dos subespacos considerados. A taxa de
rotatividade dos profissionais do jornalismo varia nao apenas de acordo com o tipo

50 Sobre o exemplo do jornalismo médico, ver CHAMPAGNE; MARCHETTI, 1994.

51 Evocamos aqui apenas a compra de imagens de grandes retransmissoes, mas a concorréncia
obviamente ndo assume sistematicamente essa forma econdmica.

52 N.T. No original: “affaires”.
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de empresa e as “politicas” em questaos3, mas também muito provavelmente de
uma especialidade para outra. Os trabalhos sobre o jornalismo cientifico, médico,
econOmico e esportivo destacam o carater relativamente fechado desses mercados,
os jornalistas permanecendo principalmente no mesmo dominio, enquanto os
jornalistas especializados (“social”, “imigra¢ao”, etc.) que trabalham nas edito-
rias “Informacoes gerais” ou “Sociedade” dos veiculos generalistas ficam por um
curto periodo na mesma especialidade e impoe-se a eles que sejam “especialistas
sucessivos”, nas palavras de um editor-gerente de um jornal diario parisienses+.
A mobilidade, as vezes considerada demasiadamente fraca, motiva debates recor-
rentes nas redagoes, muitos enfatizando os riscos de uma proximidade excessiva
com as fontes ou da rotina, devido a longa permanéncia em determinados cargos
por exemplo3s.

AS PROPRIEDADES DOS JORNALISTAS

Apesar do funcionamento desses subcampos também nao poder ser compre-
endido sem que se considerem as propriedades dos produtores de informacoes
especializadas, essa quinta variavel infelizmente permanece amplamente desco-
nhecida. A auséncia desses dados nos nimeros da Comissao da Carteira de
Identidade dos Jornalistas Profissionais® e do INSEE significa que nao temos
estatisticas confiaveis sobre o assunto nos anos 19905. Elas seriam, no entanto,
muito uteis para caracterizar nao apenas as oposicoes entre as especialidades, mas
também, dentro dessas especialidades, entre os veiculos®, as subespecialidades (as
varias disciplinas do jornalismo esportivo, por exemplo) ou os géneros jornalisticos.

Uma das primeiras séries de propriedades a serem estudadas seria as origens e
as trajetorias sociais dos jornalistas especializados. Provavelmente encontrariamos
diferencas a esse respeito: por exemplo, quanto mais nos movemos dos cronistas/
colunistas (editorialistas, criticos de cinema, etc.) para os “behind the scene specia-

53 MARCHETTI; RUELLAN, 2001, parte 2.

54 Entrevista, 2000.

55 A respeito dos jornalistas credenciados na prefeitura de Paris, veja HAEGEL, 1994, p. 164

56 N.T. Comission de la Carte d’Identité des Journalistes Professionnels (CCJIP).

57 N.T. Institut National de la Statistique et des Etudes Economiques (INSEE). Corresponde, grosso
modo, ao Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) no Brasil.

58 De fato, o CCIJP nao leva em conta, em suas categorias, os diferentes tipos de jornalistas espe-
cializados. Quanto ao INSEE, ndo apenas a especializa¢io nao é considerada, mas os “jornalistas”
estdo dispersos em varias categorias.

59 Uma anélise detalhada dos efeitos dessas propriedades pode ser encontrada no trabalho de
Géraud Lafarge, 2001, p. 546-562, sobre jornalistas responsaveis por lidar com questoes “ex-
cludentes”. O autor descreve as diferencas entre titulos e dentro do mesmo titulo por meio de
propriedades e disposic¢oes, detalhando trajetorias sociais, profissionais, politicas e educacionais.
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lists®°” ou dos “criticos-reflexao” para os “jornalistas de pura informacao™, tanto
mais altas devem ser as origens sociais. O exame da origem social também nos
informaria a medida em que as propriedades de jornalistas de diferentes especia-
lidades sao homologas as dos agentes dos campos cobertos por esses jornalistas.
De forma mais ampla, sdo dados mais detalhados sobre as trajetérias sociais
dos individuos que deveriam ser comparados. Podemos pensar, por exemplo, no
engajamento politico que, em outro estado do campo jornalistico, entao dominado
pela imprensa de opinido, podia constituir um dos modos de ingresso no métier.
Para algumas parcelas das primeiras geracoes de “jornalistas investigativos” das
décadas de 1970 e 1980, a experiéncia anterior no ativismo de esquerda teve efeitos
sobre o tratamento e o interesse concedido aos “escandalos politico-financeiros”.
De forma similar, certas trajetorias sociais (e geograficas) dos pais podem ajudar
a entender a ocupacao de postos de correspondentes internacionais. Comparando
correspondentes especializados em areas geograficas e jornalistas “generalistas”
das grandes empresas de midia americanas, Stephen Hess mostra, por exemplo,
que a probabilidade de ser casado com uma pessoa originaria daquela regiao,
de ter tido um vinculo com aquela regiao no passado e de ter uma competéncia
linguistica especifica é mais forte nos primeiros do que nos segundos®.

Uma segunda série de propriedades biograficas a considerar é o volume e a
estrutura do capital cultural. Apesar de dispormos de dados estatisticos sobre
o incremento do nivel de diplomas, praticamente o Gnico indicador de capital
cultural, ndo é possivel descrevé-lo de forma mais precisa de acordo com as
especialidades. As trajetorias de autodidatas tendem a ser cada vez mais raras,
inclusive no jornalismo esportivo, onde elas eram particularmente frequentes.
As evolucoes morfologicas do grupo de jornalistas esportivos tendem, com efeito,
a aproximarem-se das dos profissionais que trabalham em outras rubricas. O
nivel de educagao dos jornalistas esportivos, especialmente em veiculos de maior
prestigio, é cada vez mais elevado®. Conforme vimos a respeito de dominios
que exigem conhecimentos menos praticos e mais académicos como a ciéncia e
a economia, os entrantes tém estudos cada vez mais longos, acima da média do

conjunto da populacao. No caso da medicina, do esporte, mas também da justica,

60 TUNSTALL, 1971, P. 74 € seguintes.

61 O trabalho de Sandrine Anglade, 1999, sobre o teatro francés no inicio do século XX opoe o
jornalismo de pura informacao, que ela chama de “critica da informagao, muitas vezes ameacada
pelo aspecto mercantil do teatro e que as vezes tende a se tornar um agente de publicidade” e a

“critica-reflexao, mais préxima dos criadores”.
62 Hess In: TUNSTALL, 2001, p. 166-167.
63 Para uma anélise mais detalhada, ver DARGELOS; MARCHETTI, 2000, P. 78-82.
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que recentemente estiveram entre as principais incubadoras de assuntos judiciais,
a chegada de novas geracoes de jornalistas mais qualificados pode ter contribuido,
pelo menos em parte, para o aumento de um jornalismo mais critico, representando
uma ruptura com o dos antecessores.

Avariavel idade ou mais amplamente a experiéncia acumulada dentro da espe-
cialidade é uma terceira propriedade essencial no trabalho de comparagao. Todos
os trabalhos sobre jornalismo especializado mostraram como a chegada massiva de
novas geracgoes de jornalistas em especialidades em pleno desenvolvimento ajudou
a transforma-las. Seja a respeito de jornalistas sociais, econdmicos, médicos ou
até de correspondentes em Bruxelas, por exemplo, nota-se o desenvolvimento de
estratégias de subversao dos novos entrantes que demonstram desejo de impor
critérios mais “profissionais” e menos “militantes” em relacao as geracoes ante-
riores. Em algumas rubricas, como afirma Jeremy Tunstall® a respeito do esporte
na Gra-Bretanha, sao escolhidos alguns jornalistas muito jovens, os quais, assim
se supoe, teriam mais afinidade com suas fontes. Obviamente, outras variaveis
sdo decisivas e tém efeitos na producao de informacéGes: por exemplo o status
(estagiarios, freelancers, contratos de duracao determinada ou indeterminada,
contratos de qualificacio) ou o sexo.

A respeito apenas desse ultimo exemplo, a crescente feminizacao dos jorna-
listas (24,5% em 1981, 34% em 1990 e 39% em 1999 contra 45% da populacao ativa)
remete a realidades muito diferentes. Demonstrou-se, em primeiro lugar, como
certas rubricas em expansao, como a saude, constituiam um lugar de “eleicao” para
as novas entrantes, porque a satde tende a ser um assunto mais “feminino” do que

“masculino”, contrariamente da ciéncia, da religido, do esporte, da economia ou
da politica, por exemplo. A divisdo sexual das especialidades, portanto, refere-se
em grande parte a dos consumidores de informacao (as mais masculinas tendem
a ser as mais lidas pelos homens e o mesmo vale para as mais femininas) ou aos
milieux sociais cobertos. A aceleracao do desenvolvimento, desde a década de 1980,
daimprensa de revistas especializadas, institucional ou de determinadas rubricas
contribuiu, portanto, para a feminizacao dos jornalistas franceses. Entao, a super-

-representacdo das mulheres em certas especialidades funcionais (por exemplo,
quase 59% dos secretarias de redacdo sao mulheres) ou tematicas esta ligada ao
fato de corresponderem a posi¢oes baixas na hierarquia social das especialidades
jornalisticas: elas sao frequentemente associadas, como mostrou Erik Neveu®s,

64 TUNSTALL, 2001, p. 15.
65 NEVEU, 2001, p. 24. Para uma analise mais detalhada da feminizacao do jornalismo e seus efeitos
na producao de informacao, consulte NEVEU, 2000.
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“a cobertura do social, ao cultural, ao pratico, ao mundo das soft news, feitas
de analise de tendéncias e comportamentos sociais, de dossiés, de informacoes
utilitarias”. Por ultimo, a analise da variavel sexo dos produtores de informacao
especializada deve ser relacionada com outras, como o tipo de veiculo. E assim
que a recente feminizacao massiva dos veiculos audiovisuais, e em particular dos
apresentadores de jornais de televisao ou radio, também é explicada porque as
vozes e/ou os critérios estéticos se tornaram determinantes no recrutamento, ainda
que isso nunca seja nunca dito de forma muito explicita.

AS FORMAS DE SOCIALIZA(;AO NO MICROCOSMO PROFISSIONAL

Uma das variaveis, sem davida a mais essencial da comparacao - mesmo
que seja provavelmente a menos visivel para o socidlogo - é o processo de socia-
lizagcao no milieu profissional dos jornalistas, e principalmente em relacao as leis
de funcionamento do microcosmo especializado. Além das tendéncias gerais que
parecem mostrar uma forte centralizacao em Paris dos locais onde a profissao é
praticada e um enfraquecimento do “compagnonnage66” a antiga, com o crescente
aumento dos constrangimentos econémicos, podemos apreender a socializacao
de jornalistas especializados pelo menos através dos diferentes locais de pratica
profissional (e, secundariamente, dos locais de residéncia) e das eventuais organi-
zacoOes profissionais existentes. De fato, o tipo de socializacao varia de acordo com
a importancia diferencial dos locais de trabalho, sejam eles apenas os escritorios
(dentro da redacao ou localizado em uma instituicao, ou ainda a domicilio), ou
também locais de encontros regulares da atividade jornalistica (sedes de associa-
cOes, instituicoes, cafés, restaurantes, etc.).

Em alguns casos, esses locais estao situados em uma area geografica muito
restrita, e a proximidade com os locais de trabalho dos jornalistas (mas também, as
vezes, com o domicilio) e com os de seus principais interlocutores € muito grande.
E isso que mostram Sandrine Anglade (1999), em seu estudo sobre a comunidade
teatral e seus criticos que trabalham para jornais e revistas parisienses no inicio
do século XX, e Olivier Baisnée, quando ele analisa correspondentes em Bruxelas
nos anos 1990%. Dito de outra forma, a atividade desses microcosmos é, nesses
casos, um dado pelo menos tao importante quanto o das redagoes para entender
os modos de socializacdo de jornalistas especializados. Essa caracteristica é
frequentemente encontrada em jornalistas que cobrem a atividade de institui¢des

66 N.T. O termo, colocado entre aspas no original, refere-se a uma modalidade de aprendizagem de
um métier que repousa na transmissao de conhecimentos entre pares no interior de confrarias
ou corporacoes.

67 Ver BAISNEE, 2002.
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nacionais ou internacionais, cujo principal local de trabalho nao é a redacao, mas
a sede da instituicao onde, as vezes, eles dispéem de um escritorio.

Isso pode ser visto, por exemplo, no caso de cronistas judiciais que possuem
uma sala que lhes é atribuida no Palacio de Justica de Paris (ocupada principal-
mente por jornalistas que trabalham em agéncias de imprensa e tém escritérios
fixos). Eles funcionam como “uma pequena familia®®” credenciada pela insti-
tuicao, que se encontra frequentemente nos mesmos locais, sejam os corredores
ou o restaurante do palacio®, as salas de audiéncia ou até hotéis e restaurantes
quando cobrem julgamentos fora da regiao de Paris. Nessas configuracoes, a
socializacao no milieu profissional, mas também em relacdo as principais fontes
de informacgao, que é pelo menos tao importante quanto a primeira, ocorre através
de reunides regulares (associagOes existentes, coletivas de imprensa, etc.) e do
“apadrinhamento” dos “novos” pelo “antigos”. A assisténcia mttua é permanente
nas discussoes, principalmente a ocasiao dos julgamentos em que repoérteres-
-cronistas comunicam suas impressoes, compartilham sons e imagens e relatam
declaracoes. Sua associacao especializada, herdeira da prestigiada Associacao da
imprensa judicial” criada em 1885, que administra, por exemplo, as credenciais
para processos e as relacoes com instituicoes judiciais, também desempenha o
papel de instancia de socializacio”. E nesses lugares que se concentra a maior
parte do capital de relacGes dos jornalistas.

Em muitos outros casos, a socializagao profissional é de outra ordem, porque
ocorre sobretudo nas redacoes, pois é onde alguns jornalistas especializados
passam a maior parte do seu tempo, ou em outros lugares. O segundo caso,
provavelmente cada vez mais raro, refere-se a praticas de trabalho relativamente
solitarias, ao estilo dos criticos literarios a antiga, que passam pouco tempo
nas redacgoes e trabalham bastante em casa, ou freelancers especializados. Os
especialistas em “investigacdo” também tém um trabalho relativamente solitario
(ainda que esse tipo de investigacdo ndo exclua um trabalho conjunto dentro
de uma mesma redacao) se comparados com seus concorrentes, € nao tém uma
associacao representativa. Os jornalistas freelancers, cada vez mais numerosos,
particularmente nas agéncias de producao audiovisual e nas revistas, também
trabalham de forma relativamente solitaria, muitas vezes sem um local de

68 Entrevista, 1998.

69 N.T. No original: “la buvette du Palais”.

70 N.T. No original: “Association de la presse judiciaire”

71 O Sindicato dos Jornalistas Esportivos Franceses (USJSF), que retine um grande niimero de
profissionais nessa especialidade, também parece desempenhar esse papel.
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trabalho regular dentro de uma redacao. No caso mais frequente, a socializacao
no mundo especializado é realizada concomitantemente em reunides institucio-
nais (reunioes de associacOes profissionais especializadas, coletivas de imprensa
etc.), em manifestacoes em que os jornalistas se reiinem, mas também dentro da
redacao ao lado de outros especialistas em conferéncias de redacao ou reunices de
servico. Levar em consideracao esses modos muito diferentes de socializacao pode
permitir descrever com mais precisao os processos de producao da informacao e
as concepcoes concorrentes do métier.

0 ESTUDO DAS RELAGOES ENTRE 0 CAMPO JORNALISTICO E 0S OUTROS ESPAGOS
SOCIAIS

Mas a anélise comparativa do funcionamento dos diferentes subcampos espe-
cializados nao pode ser restringir apenas as logicas internas do espaco jornalistico.
Isto reforca, em primeiro lugar, os perigos do midiacentrismo’?, que isola esse
universo de producao de bens culturais dos espacos com os quais esta relacionado.
Visto que os “poderes” das midias sao recorrentemente supervalorizados pelos
protagonistas dos eventos midiéticos e a especializacao da pesquisa em ciéncias
sociais é crescente, o socitlogo pode ser tentado a enxergar a producao da infor-
macao como o produto apenas das logicas especificas do campo jornalistico. Como
mostraram as ultimas pesquisas francesas sobre jornalismo politico, economico,
judicial ou médico, o espaco midiatico (ou pelo menos certas fracoes dele) € estraté-
gico na medida em que pode produzir efeitos significativos sobre o funcionamento
dos campos cobertos mas permanece relativamente pouco autonomo.

Em segundo lugar, o método comparativo revela a necessidade de romper com
as expressoes homogeneizantes que contemplam as relacoes entre “jornalistas e
suas fontes de informacao”. Nao apenas a noc¢ao de fonte frequentemente nao é
pensada em termos relacionais, assumindo-se que a informacao flui apenas em uma
direcao, da fonte para o jornalista, mas o relacionamento entre jornalistas e seus
informantes também é tratado com muita frequéncia em uma légica interacionista
muito restrita. Essas interacoes sao, de fato, muitas vezes descritas como se fosse
possivel encontrar, nas proprias interacoes, o principio das acoes ou dos discursos
dos individuos. Ignorando “as estruturas (ou relacées objetivas) e as disposicoes
(na maioria dos casos correlacionadas com a posicao ocupada nessas estruturas’)”,
esse tipo de método tende a esquecer que as interacOes entre jornalistas e seus

72 Um balanco muito preciso da literatura sobre esse tema pode ser encontrado em pelo menos
dois trabalhos de ScHLESINGER, 1990, € 1995, capitulo 1.
73 BOURDIEU, 2001, . 46.
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interlocutores sao encontros entre habitus e posicoes dentro dos campos. Para
dar apenas um exemplo esquematico, podemos notar a diferenca que pode haver
entre, de um lado, certos jornalistas especializados que, como os “jornalistas
locais”, tém contatos muito frequentes e regulares com os mesmos interlocutores e,
de outro lado, correspondentes enviados especialmente no exterior ou jornalistas
em geral que lidam com aquele assunto apenas muito pontualmente. E por isso
que a maioria dos estudos franceses sobre jornalismo especializado nos convida
a fazer a génese conjunta do subespaco jornalistico, do campo de atividade consi-
derado, mas também de seus relacionamentos. Por exemplo, Alain Carof’ mostra
claramente, no caso da informacao agricola coberta por Ouest-France, os estagios
sucessivos da histéria conjunta do sindicalismo agricola e do jornalismo agricola.

A NECESSIDADE DE UMA SOCIOLOGIA RELACIONAL

Podemos apresentar cinco variaveis, cuja lista obviamente nao é exaustiva,
para analisar essas relacoes e, em particular, o grau de autonomia entre esses
diferentes espacos. A primeira, provavelmente a mais dbvia e frequentemente a
mais visivel, é de ordem economica. O grau de autonomia de um subcampo espe-
cializado pode ser medido pela interdependéncia de sua economia com a do espago
de atividade considerado. A proporcao respectiva de auxilio estatal, das receitas
de vendas, da publicidade (que pode ser muito alta em certos veiculos e setores),
o grau de concentracao de eventuais anunciantes’s sao variaveis a serem levadas
em consideracao para aferir em que medida a economia de um setor de atividade
no sentido estrito participa da economia dos veiculos. Essas inter-relacoes nos
diferentes setores da industria cultural (edicao, musica, cinema, etc.) ou espe-
taculo esportivo sdo muito fortes. As vezes, os veiculos participam de maneira
muito direta na economia desses campos de producgao, porque contribuem para o
desenvolvimento de um mercado para esses produtos, mas também porque alguns
grandes grupos econéomicos dominam cada vez mais os varios elos da producao
e da difusdo. O caso do esporte é particularmente exemplar nesse sentido, uma
vez que os canais de televisao as vezes sao participes da propria organizacao dos
eventos ou, o que € mais frequente, porque pagam direitos de transmissao muito
caros. A despeito da legislacao francesa do “Direito a Informacao”, o acesso a
informacao audiovisual tende a ser, em algumas areas, cada vez mais oneroso.

74 CaRroF, 1972, p. 90 e seguintes.
75 BOURDIEU, 1997.
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O grau de autonomia do subcampo especializado também se mensura por
uma segunda variavel que pode ser descrita como politica, no sentido amplo. As
condicOes de acesso a informacgdo ou de controle relativo variam bastante em
funcdo dos universos sociais’. Alguns deles, como o campo judicial, cientifico,
médico ou algumas fragdes do politico (principalmente no dominio militar),
exercem historicamente um controle relativamente forte de varias maneiras: o
acesso aos locais ¢ proibido ou sujeito a autorizacao (prisoes, hospitais, locais de
conflito em situacao de guerra, por exemplo); a fala autorizada dos agentes esta
sujeita a varias formas de restri¢cdo, como descreveu, por exemplo, Rémi Lenoir
(1994) a respeito dos magistrados. Ainda que todos os universos sociais cobertos
pelos jornalistas especializados sejam campos de lutas, hd um controle, mais ou
menos forte, do processo de midiatizagcdo por certas instituicées. Os universos
mais autdonomos, como o judiciario e o cientifico, foram levados a assimilar cada
vez mais a maneira pela qual os veiculos de midia e, em particular, os jornalistas
especializados, falam sobre suas atividades na medida em que estes contribuem
para produzir imagens publicas, que tém efeitos reais e supostos sobre o publico,
mas também sobre o funcionamento dessas instituicoes. Varios autores descre-
veram precisamente o crescimento gradual dos servigos de comunicacdo ou a
profissionalizacao das relagdes com a imprensa nos campos policial e judicial”” ou
politico, por exemplo’®. Em outras palavras, o estado das relagoes entre subespacgos
especializados do jornalismo e os setores sociais cobertos mudou consideravel-
mente dentro desse movimento, inclusive nos universos mais autonomos, ao passo
que, em outros (esporte, politica, etc.), elas faziam parte desde a origem de seu
proprio funcionamento.

O grau de autonomia de um subespaco jornalistico especializado se mede, em
terceiro lugar, pelo grau em que impde ou nao suas proprias logicas em detrimento
daquelas do universo considerado, ou seja, suas problematicas, mas também seus
principios internos de hierarquizacao. Estudos que trabalham com as nocdes de
agenda-setting ou de framing mostraram amplamente como os veiculos de midia
participam da hierarquizagao e da definicao de “problemas publicos”. Ademais,
os jornalistas compartilham muitas vezes um certo nimero de crencas comuns
com seus interlocutores e contribuem para a consagracio desses universos espe-
cializados, ou pelo menos de algumas de suas fracoes, consagrando-se ao mesmo

76 Anélises sobre esse assunto podem ser encontradas em EricsoN; BNARANEK; CHAN, 1989.

77 SCHLESINGER; TUMBER, 1995.

78 Por exemplo: CHAMPAGNE, 1991; LEGAVRE, 1992. Ver também a edicao 98 (1999) de Réseaux, de-
dicada ao tema “Midia, movimentos sociais, espacos publicos”.
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tempo”°. Por exemplo, Julien Duval mostrou a que ponto a producao do espaco
do jornalismo econdmico é caudataria de “principios de percep¢ao vinculados ao
campo econdmico®”, tanto mais quanto este altimo esta cada vez mais sujeito a
logicas econdmicas. A midiatizacdo do “escandalo de sangue contaminado” no
inicio dos anos 90 também evidenciou quanto as oposicoes entre jornalistas
especializados em medicina de fato refratavam amplamente as dos pesquisadores
especializados na doenca®. Além disso, as categorias sociais de percepcao dos
jornalistas as vezes podem ser muito antagénicas entre os diferentes tipos de
jornalistas especializados que lidam com o mesmo evento. Vimos isso quando os
jornalistas politicos, que compartilhavam amplamente com os politicos uma visao
relativamente estratégica, e até cinica do mundo politico, usaram unicamente
destes “Oculos” para entender as lutas entre “intelectuais” durante o movimento
social em dezembro 199582.

Como acabamos de ver, parece mais justo dizer que o campo jornalistico,
através de seus diversos subespacos especializados, tende menos a impor suas
proprias logicas do que logicas externas, especialmente econdmico-politicas, dos
campos sociais dos quais ele fala. No caso do sangue contaminado, ele ajudou a
introduzir uma logica externa ao funcionamento habitual do judiciario, porque
os problemas nao foram colocados em termos legais, mas em termos morais ou
de opinido. O desenvolvimento de instrucoes paralelas e de “processos midiaticos”
erigiram as midias em “tribunal de opinido puablica” cujos veredictos foram vali-
dados por perguntas e comentarios de pesquisas de opiniao. Da mesma forma,
Pierre Bourdieu®® mostrou, através de um estudo de um “hit-parade” de intelectuais
proposto pela revista Lire em 1981, quanto o espaco jornalistico tentava impor a
um campo restrito de producao, lugar de producao para produtores, normas de
producao e de consumo dos produtos culturais contra os quais haviam se consti-
tuido. Essa transferéncia da técnica do “hit-parade”, do “ranking”, dos “prémios”
ou do “best-seller”, anteriormente reservada a cozinha ou ao automovel, esta ocor-
rendo hoje em muitos setores (politica, educacao, justica e saade®+, por exemplo) e

tende a introduzir, por extensao, novas formas de consagracao e hierarquizacao®s.

79 Podemos ver claramente isso, especialmente no caso de jornalistas especializados que produzem
entrevistas com politicos, lideres empresariais, pesquisadores, esportistas, etc.

80 Duvar, 2000, p. 428.

81 CHAMPAGNE; MARCHETTI, 1994.

82 DuvaL et al., 1998, p. 73-81

83 BourDIEU, 1984, anexo 3.

84 O trabalho de PiErrU, 2002, mostra no caso da satde a génese desse tipo de lista de prémios.

85 O campo jornalistico também produz efeitos de temporalidade sobre os outros universos sociais.
O campo politico € um dos mais expostos a esse constrangimento de um ciclo de producao
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O fato é que esse “poder” é muito desigual e varia de acordo com os universos
sociais e até dentro deles. Contrariando o senso comum, muitos estudos mostram
que os jornalistas tendem em grande parte a consagrar os consagrados, especial-
mente no dominio politico em que o peso das “fontes oficiais” é predominante®.
Em contrapartida, nos universos mais heterénomos, eles ajudam a impor outras
formas de consagracao.

Asrelagoes que os subuniversos especializados do jornalismo entretém com os
diferentes espacos sociais que eles midiatizam devem finalmente levar em conta,
essa é uma quarta variavel, as caracteristicas morfologicas dos agentes sociais.
Em um certo ntimero de espacos sociais pode haver uma forte proximidade, como
no caso dos criticos de teatro do inicio do século até a década de 1930, que eram
a um so tempo jornalistas e dramaturgos, que tinham atividades relacionadas a
administracao de teatros®” ou, outro exemplo, a de jornalistas politicos-politicos,
que mostra quao fracas sao as fronteiras do campo jornalistico, apesar da luta
sindical contra jornalistas “amadores”. Hoje, esse tipo de multiposicionalidade
€ mais rara, ou menos visivel. Nao obstante, em certos universos, a transicao do
jornalismo especializado para uma profissao no campo de atividade especializado
correspondente (ou vice-versa) est4 longe de ser excepcional. Para além das recon-
versoes, no jornalismo, de ex-esportistas, analistas financeiros, professores etc., os
dados coletados sobre os novos titulares da carteira profissional de jornalistas em
1990 e 1998 mostram que certas fracoes do campo jornalistico mantém relacoes
estreitas com os espacos sociais correspondentes: por exemplo, a comunicacao, a
edicao, a publicidade, a literatura ou a producao audiovisual no sentido amplo®®.
As vezes, os agentes sociais se deslocam de um espaco a outro ou permanecem
em um espaco intermediario. De forma mais geral, seria interessante investigar
como esse conhecimento (ou falta de conhecimento) pratico de certas atividades
sociais e profissionais tem efeitos sobre as relacdes entre os jornalistas e seus
interlocutores privilegiados nos diferentes universos sociais, ou seja, como eles

impactam também o tratamento da informacao.

muito curto. E por isso que os politicos as vezes se queixam de nao ter controle suficiente sobre
aagenda publica e de agirem sob “pressdo midiatica” ou da “opinido publica™ exigindo medidas,
intervencdo para ajudar alguém, etc. Mas ainda nao dispomos de trabalhos sobre esses eventuais
efeitos em diferentes campos sociais.

86 Por exemplo, DARRAS, 1995, destacou a importancia do capital politico para explicar as logicas de
recrutamento de convidados para programas politicos na televisao francesa (“7 sur 7” e “L’heure
de vérité”) e demonstrou, em um estudo mais antigo, a proporcao significativa de fontes oficiais
nas informacoes divulgadas por dois grandes jornais diarios americanos.

87 ANGLADE, 1999.

88 DeviLLARD et al., 2001, parte III.
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Em outras palavras, ndo sao apenas as trajetorias profissionais, mas também as
trajetorias académicas e sociais que devem ser apreendidas se quisermos comparar
a forma como as diferencas ou, inversamente, as semelhancas das propriedades
permitem compreender as relaces entre esses universos e a producao da infor-
macao. Conforme explica Tunstall®, o estilo de vida de alguns jornalistas que
frequentam mundos sociais aos quais nao pertencem costuma ser mais alto do que
seus salarios permitem. O estudo dessas desigualdades das espécies e do volume
de capital economico, politico ou cultural provavelmente permitiria compreender
melhor, por exemplo, os fendmenos de fascinagao-repulsa de jornalistas por poli-
ticos?°, lideres de grandes empresas ou mesmo atletas cuja renda é muito maior
que a deles.

0S EFEITOS DAS TRANSFORMAGOES EXTERNAS

Mas, em termos mais gerais, é analisando as transformacoes dos campos
considerados (e do espaco social) e suas relacoes que podemos compreender de
forma mais completa as producoes jornalisticas, principalmente nesses espacos
mais especializados. Por exemplo, o crescimento da economia, da saiide ou dos
assuntos politico-financeiros nos veiculos de midia nacionais de informacao geral
e politica é o produto do encontro entre transformacoes internas mas também
externas ao campo jornalistico, como mostraram trabalhos franceses sobre o
assunto. O espaco jornalistico apenas os refrata com suas proprias logicas. Além
dessas transformacoes estruturais que podem ter efeitos sobre a criacao e o
desenvolvimento de especialidades, as posicoes dessas especialidades no espaco
jornalistico sdo, no que diz respeito a algumas delas, muito sensiveis as proprie-
dades da conjuntura. Pois o jornalismo, como outros universos de producao
(musica ou moda, por exemplo), “se localiza no tempo curto dos bens simbolicos
pereciveis”, ou seja, atua “sistematicamente nas diferencas temporais, portanto
na mudanca®”; alguns eventos, em particular os politicos, contribuem por vezes
para transformar provisoriamente ou permanentemente a posicao de determi-
nadas rubricas ou simplesmente seu contetido. Assim, como Philip Schlesinger®:
mostrou, a criacao e/ou desenvolvimento de novas instituicoes e mudancas na legis-
lacao podem explicar o surgimento dos legal affairs correspondents nas midias

89 TunsTALL, 1971, P. 73.

90 BouRDIEU, 2001b, p. 243

91 Bourbiku; DELSAUT, 1975, p. 16.
92 SCHLESINGER, 1995, P. 147-148.
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britanicas. Um jornalista da AFP% também contou como a “imigracao” emergiu
essencialmente como “problema publico” através dos faits divers: “Durante anos
tentamos publicar notas sobre imigrantes. Elas ndo eram publicadas em lugar
algum e nos diziam: ‘isso ndo vale nada... Vocé sabe...’ Devo dizer que, infelizmente,
houve um progresso: desde o dia em que imigrantes foram queimados em uma
favela, tudo mudou, agora, os imigrantes, esta ‘feito’ ...”. Uma histoéria recente das
rubricas educacao provavelmente também revelaria como uma escolha politica, a
prioridade do governo dada a esse tema nos dois mandatos de sete anos de Francois
Mitterrand, pode ter ajudado a fortalecer as secoes que tratam dessas questoes
durante esse periodo. A medida dessa sensibilidade as propriedades da conjun-
tura é particularmente visivel na imprensa de revistas especializadas, a criacao
e o desaparecimento de titulos sao fortemente vinculados a essas propriedades.
As editorias “Sociedade” ou “Informacoes gerais” dos jornais também podem ser
locais onde as especialidades sao frequentemente redefinidas, dada a emergéncia
de certos temas ao ritmo da atualidade®4.

Uma anéalise comparativa dos subespacos especializados que compoem o
campo jornalistico, portanto, parece provavelmente ainda mais essencial hoje
em dia, pois o que é facilmente chamado de “jornalismo”, “imprensa” ou “midias”
refere-se a logicas cada vez mais diversas em termos de producao e consumo.
No entanto, seria um erro construir o estudo dos subcampos especializados de
producao de informagao como objetos autonomos e reiterar, ao mesmo tempo, as
taxonomias dos proprios jornalistas. Logo, é necessario cruzar as logicas especi-
ficas desses subcampos com logicas externas: as logicas das redacoes ou dos tipos
de veiculos de midia que também constituem espacos relacionais, as do campo
jornalistico como um todo e, finalmente, as dos espacos sociais que sao midiati-
zados. Isto ndo poderia ser o objeto deste work in progress.
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